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Priloha €. 2 Zmluvy o poskytnuti NFP
Anhang Nr. 2 des EFRE Vertrags

1. VSeobecné informacie o projekte
1. Allgemeine Projektinformationen

Nazov projektu:
Projektbezeichnung:

Cezhrani¢né TV magaziny pre chorvatsku mensinu v regidne
Grenziiberschreitende TV-Magazine fiir die kroatische Volksgruppe in der Region

Akronym projektu:
Projektakronym:

DiviTV

Projektcode:
Kod projektu:

Kéd ZoNFP:
Code des Projektantrags:

V022, NFP305020Q623

Operacny program:
Kooperationsprogramm:

Interreg V-A Slovenska republika - Rakusko
Interreg V-A Slowakei - Osterreich

Spolufinancovany z: Kofinanziert
aus:

Eurdpsky fond regionalneho rozvoja
Europdischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Prioritna os:

2. Ochrana prirodného a kultirneho dedicstva a biodiverzity

Prioritétsachse: 2. Férderung des Natur- und Kulturerbes und der Biodiversitdt
2.1 Posilnenie spolo¢nych pristupov s ciefom zhodnocovania prirodného a
kulturneho dedi¢stva udrzatelnym sposobom, ¢o prispeje k dalSiemu rozvoju
Specificky ciel: programovej oblasti ako atraktivnej turistickej destindcie
Spezifisches Ziel: 2.1 Stdrkung der gemeinsamen Ansdtze zur Inwertsetzung des Natur- und

Kulturerbes, um zur Entwicklung der Programmregion zu einer attraktiven
Tourismusdestination beizutragen

Kategorizacia za Specifické ciele
Kategorisierung der spezifischen Ziele

Specificky ciel’
Spezifisches Ziel:

2.1 Posilnenie spolo¢nych pristupov s ciefom zhodnocovania prirodného a
kulturneho dedi¢stva udrzatelnym sposobom, ¢o prispeje k dalSiemu rozvoju
programovej oblasti ako atraktivnej turistickej destinacie

2.1 Stidrkung der gemeinsamen Ansétze zur Inwertsetzung des Natur- und
Kulturerbes, um zur Entwicklung der Programmregion zu einer attraktiven
Tourismusdestination beizutragen

Oblast intervencie:
Interventionsbereich:

94 Ochrana, rozvoj a propagacia verejnych objektov kultirneho dediéstva
94 Schutz, Entwicklung und Vermarktung 6ffentlichen Kulturerbes

Hospodarska ¢innost:
Wirtschaftszweig:

23 Umenie, zabava, kreativny priemysel a rekreacia
23 Kunst, Unterhaltung, kreative Industrie und Freizeitindustrie

Statna pomoc
Staatliche Beihilfe

Statna pomoc:
Staatliche Beihilfe:

ANO - Schéma DM 12/2016 - Schéma minimalnej pomoci poskytovanej v
Slovenskej republike prostrednictvom Programu spoluprace Interreg V-A SK-AT




2. Financovanie projektu
2. Projektfinanzierung

Forma financovania: 01 nenavratny financ¢ny prispevok
Finanzierungsart: 01 nicht riickzahlbare Férderung

3.A Miesto realizacie projektu
3.A Ort der Projektumsetzung

P.&. Stat Region (NUTS 1) Vyssi uizemny celok Okres (NUTS 1V) Obec
Lfd.- Staat Region (NUTS II) (NUTS II) Bezirk (NUTS IV) Gemeinde
Nr. Hoéhere Gebietseinheit
Landkreis (NUTS Ill)
Rakusk
1 aKus c.> Burgenland
Osterreich
Rakd
, Rakusko Wien
Osterreich
3 Slovensko Bratislavsky kraj Bratislavsky kraj
Slowakei yxraj yxra)
Rakusk
4 "a us c.) Niederosterreich
Osterreich

3.B Miesto realizacie projektu mimo opravneného uzemia OP
3.B Ort der Projektumsetzung auflerhalb des forderfiihigen Programmgebiets

P.c. Stat Vyssi uzemny celok Okres (NUTS IV) Obec
Lfd.- Staat (NUTS 11) Bezirk (NUTS IV) Gemeinde
Nr. Hohere Gebietseinheit

Landkreis (NUTS Ill)



http://www.tcpdf.org

4. Popis projektu
4. Projektbeschreibung

Strucny popis projektu
Kurze Projektbeschreibung

SK:

Burgenlandski Chorvati v tomto regidne Ziju uz 500 rokov (30 000), vo Viedni (15 000) a priblizne 100 000
imigrantov z Chorvatska), Na zapadnom Slovensku (okolo 5000) a v zdpadnom Madarsku (okolo 15 000). Televizny
magazin ,,Mi Hrvati” v burgenlandsko-chorvatskom jazyku by mal spojit skupiny Chorvatov a poskytnut cezhraniénu
komunikaciu. Ciefom tohto projektu je pravidelne zabezpecit komunikaciu a informacie v tomto hovorom jazyku.
Kazda Cast tohto televizneho programu ma trvat 30 mindt a ma byt vysieland prostrednictvom socialnych médii,
kablového alebo satelitného prenosu. Ma byt dostupna vo vsetkych regidnoch tejto mensinovej skupiny a
prostrednictvom satelitu aj na celom svete. Pocas pripravného procesu by sme mohli dosiahnut Grover priblizne
80 000 divakov. Prave toto sa po skonceni priprav stane zakladom stalej ponuky vysielania v chorvatskom jazyku.
Planuje sa zriadenie chorvatskych asocidcii a organizacii v Rakusku a na Slovensku a takisto spolupraca so skolami a
materskymi Skolami. Kurz chorvatskeho jazyka v tomto programem a za ciel zvysit zdujem o tento jazyk a posilnit
cezhraniénu spolupracu chorvatskej komunity.

DE:

Die Burgenlandkroaten leben seit 500 Jahren in der Gesamtregion Burgenland (ca. 30.000), Wien(ca. 15.000
Burgenlandkroaten, ca. 100.000 Immigranten aus Kroatien), Westslowakei (ca. 5.000) und Westungarn( ca. 15.000).
TV —=Magazin ,,Mi Hrvati” in burgenlandkroatischer Sprache soll im Intervall von 2 Wochen die Volksgruppe und die
Zuziigler aus Kroatien verbinden und grenziiberschreitend informieren. Ziel des Projektes ist die regelmdfige
Information und Kommunikation in der Volksgruppensprache. Die Sendung ist fiir je 30 Minuten konzipiert und wird
liber Satellit und Kabel sowie (iber soziale Medien ausgestrahlt. Damit ist sie in allen Regionen der Volksgruppe, aber
auch weltweit empfangbar. Im Laufe der Projektes soll eine Quote von rd. 80.000 Sehern erreicht werden. Diese wird
zu einer Community, die nach Abschluss des Projektes die Basis fiir eine nachhaltige Versorgung mit Sendungen in
kroatischer Sprache aus der Region dienen sollen. Ein intensive Kooperation mit Schulen und Kindergdrten, die
Eindindung der kroatischen Vereine und Organisationen in Osterreich und in der Slowakei ist vorgesehen. Ein
Kroatisch-Sprachkurs in den Sendungen soll das Interesse an der Sprache wecken und die grenziiberschreitende
Kooperation der kroatischen Gemeinschaft verstdrken.




Projektovi partneri
Projektpartner

Uloha partnera v projekte Hlavny partner/Hauptpartner
Rolle des Partners im Projekt

Obchodné meno/nazov Kroatisches Kultur- und Dokumentationszentrum - hkdc
Name/Bezeichnung der Organisation

Administrativna a prevadzkova kapacita partnera
Administrative und fachliche Kapazitdt des Partners

SK: 2 osoby zamestnané na plny uvazok, dobrovolnici, cca 70 zamestnancov na zaklade dohod na réznych
projektoch (ucitelia, ucitelia materskych $kol, historici, kultirni pracovnici, spisovatelia)

DE: 2 Personen hauptberuflich beschdftigt, ehrenamtliche Mitarbeiterinnen, ca. 70 MitarbeiterInnen auf
Honorarbasis in den verschiedenen Projekten (Lehrerinnen, Kindergdrtnerinnen, Historiker, Kulturschaffende,
Autorinnen)

PrisluSna prvostupriova kontrola Regionalmanagement Burgenland
Zustdndige FLC-Stelle
Uloha partnera v projekte Projektpartner 1

Rolle des Partners im Projekt

Obchodné meno/nazov Effix s.r.o.
Name/Bezeichnung der Organisation

Administrativna a prevadzkova kapacita partnera
Administrative und fachliche Kapazitdt des Partners

Projektovy manazér / Project manager, Redaktor / redaktor
(Ciasto¢ny uvazok s flexibilnym poétom hodin/Teilzeit mit flexiblem Prozentsatz)

Prislusna prvostupnova kontrola organizacny utvar Poskytovatela
Zustdndige FLC-Stelle
Uloha partnera v projekte Projektpartner

Rolle des Partners im Projekt

Obchodné meno/nazov Eurocomm PR GmbH
Name/Bezeichnung der Organisation

Administrativna a prevadzkova kapacita partnera
Administrative und fachliche Kapazitdt des Partners

SK: Mag Doris Nicht., Nadnarodné projekty, projektovy manazér, stalych zamestnancov

Daniela Dorflinger, Assitenz, asistentka projektu, stalych zamestnancov

Daniel Stocker, Strategické Projkete W24 a Eurocomom PR, stélych zamestnancov // koordina¢na partnerska
W24 programu GesmbH, televizne stanice vo Viedni, externé sluzby suvisiace s celkovou realizacii televiznej
techniky.

DE: Mag. Doris Nicht, Transnationale EU-Projekte, Projektleiterin, Stammpersonal

Daniela Dérflinger, Assitenz, Projektassistenz, Stammpersonal

Daniel Stocker, Strategische Projkete W24 und Eurocomm PR, Stammpersonal // Koordination der Partner
W24 Programm GesmbH, TV-Sender in Wien, externe Dienstleistungen in Bezug auf die gesamte TV-technische
Umsetzung.

Prislusna prvostupnova kontrola Regionalmanagement Burgenland
Zustdindige FLC-Stelle




Popis projektu
Beschreibung des Projekts

Popis vychodiskovej situacie a zdovodnenie potreby realizacie projektu
Beschreibung der Ausgangslage und Begriindung des Bedarfs der Projektumsetzung

SK:

Pocas mnohych rokov boli ¢lenovia burgenlandsko-chorvatskej skupiny oddeleni kvoli statnym hraniciam. Stéla
spolupréca bola nemozZn4, pretoZe iba sotva sa usktoc€riovali aktivity zamerané na starostlivost o kulttru a jazyk.
Pravna situacia sa vo vSetkych troch krajinach odliSovala. Zatial ¢o Chorvati v Burgenlande a zapadnom Madarsku
maju bilingvalne Skélky a Skoly, na Slovensku tieto chorvatske bilingvalne Skoly nie su ustanovené. Radiové

a televizne programy v chorvatskom jazyku su Statom chranené iba v Rakusku. Medzi Chorvétmi a oblastami,

v ktorych Ziju, neexistuje Ziadna medidlna komunikdcia. Vdaka Eurdpskej unii maju vsetky tri krajiny rovnaké
podmienky. Ciefom projektu je poskytnut a zintenzivnit cezhrani¢ni spolupracu a vymenu informacii. Pravidelné
vysielanie v chorvatskom jazyku a verejné podujatia slUZia na to, aby vytvorili priestor pre podnety pre chorvatsku
populdciu vo vsetkych regiénoch a posilnili a propagovali multilingvizmus. Okrem toho, do Viedne a jej okolia
prislo viac ako 100 000 Chorvatov bud hladat préacu, alebo prisli pocas vojny ako uteéenci z byvalej Juhoslavie. Vo
Viedni je tato skupina uz tretou generaciou, ktora sa stara o svoj materinsky jazyk a kultdru. Tento projekt je
uréeny najma pre Burgenlandskych Chorvatov, ale aj pre pristahovanych Chorvatov.

DE:

Viele Jahrzehnte waren die Angehérigen der burgenlandkroatischen Volksgruppe durch Staatsgrenzen getrennt. Es
konnte kaum ein Austausch von Aktivitdten in der Kultur- und Sprachpflege stattfinden, stabile Kooperationen waren
nicht méglich. Die rechtliche Situation ist in den drei Léndern unterschiedlich: Wéhrend die Kroaten im Burgenland
und in Westungarn auch zweisprachige Kindergédrten und Schulen haben, sind die Kroaten in der Slowakei nicht
versorgt. Radio- und TV-Sendungen in kroatischer Sprache sind nur in Osterreich staatlich abgesichert. Es gibt kein
verbindendes Medium, das die Kroaten in allen Teilen des Siedlungsgebietes versorgt.

Nun bietet die EU der Volksgruppe aller drei Lénder ein gemeinsames Dach. Mit dem Projekt sollen die
grenziiberschreitende Zusammenarbeit und der Informationsaustausch angeregt und verstirkt werden. Die
regelmdpfigen Sendungen in kroatischer Sprache und Publikumsveranstaltungen sollen dabei wichtige Impulse geben
und der gesamten Volksgruppe in allen Regionen Information (iber das Geschehen bei den Kroaten geboten werden.
Damit soll die Identitdt der Mehrsprachigkeit gestdrkt und geférdert werden.

Dazu kommen noch mehr als 100.000 kroatische Zusiedler in Wien und Umgebung, die als Arbeitsmigraten und als
Fliichtlinge in der Zeit des Krieges im ehemaligen Jugoslawien eingewandert sind. Diese Gruppe ist zu einem grofsen
Teil bereits in dritter Generation hier beheimatet und pflegt ebenfalls ihre Muttersprache und Kultur.

Das Projekt richtet sich in erster Linie an die burgenlandkroatische Volksgruppe, aber auch an die immigrierte
Kroaten.

Situdcia po realizacii projektu a udrzatelnost projektu
Situation nach der Umsetzung und Nachhaltigkeit des Projektes

SK:

Pravidelné vysielanie v televizii a socidlnych médiach s uréené na to, aby si programy ziskali divakov vo vsetkych
oblastiach, v ktorych Chorvati Ziju. Pocas pripravy projektu sa predpokladd, Ze sa zapoji okolo 60000 tcastnikov. Ak
sa spoja s velkou skupinou imigrantov z Chorvatska, celkovy pocet ucastnikov presiahne pocet 80000. Ponuka
chorvétskych televiznych programov sa ma stat stélou st¢astou médii. Po skonc¢eni projektu budeme mat urcité
publikum, ktoré nam umozni v tomto vysielani pokracovat. Pocas projektu su Ziadani aj podnikatelia, ktori sa na
vysielani za¢astiuju az do konca. Po prvykrat budd mat Burgendlandski Chorvati spolo¢ny a cezhraniény prisun
informacii v chorvatcine. Toto bude viest k zvy$eniu sebavedomia a sebalcty vo¢i multilingualizmu. Tymto sa jazyk
rozsiri medzi velké mnoistvo ludi, ¢o by mohlo taktieZ podnietit pouZivanie tohto jazyka aj na verejnosti.

DE:

Durch die regelmdfligen Sendungen im TV und auf sozialen Medien soll ein Publikum gefunden werden, das sich iiber
das gesamte Siedlungsgebiet der Kroaten verteilt. Es wird im Laufe des Projektes mit rund 60.000 TV-
Teilnehmerlnnen gerechnet. In Kombination mit der grofsen Gruppe an Migranten aus Kroatien wird die Gesamtzahl
auf rd. 80.000 steigen. Das Angebot an kroatischen TV-Sendungen soll zu einem Fixpunkt im Medienkonsum werden.
Nach Ende des Projektes steht damit eine Gréfse von Publikum zur Verfiigung, die eine Fortsetzung der Sendungen
nachhaltig sinnvoll machen wird. Schon wéhrend des Projektes werden auch Partner aus der Wirtschaft gesucht, die
sich an den Sendungen nach Projektende beteiligen. Die Burgenléndischen Kroaten werden zum ersten Mal in ihrer




Geschichte eine gemeinsame, grenziiberschreitende TV-Information in kroatischer Sprache haben, die sich direkt mit
ihrem Siedlungsgebiet beschdftigt. Das wird zu einen gestéirkten Selbstbewusstsein und Selbstwertgefiihl fiir die
Mehrsprachigkeit fiihren. Uberdies wird dadurch die Sprache in der breiten Offentlichkeit verbreitet, was die
Volksgruppe auch zum Gebrauch der Sprache in der Offentlichkeit ermutigen soll.

Délezitost cezhraniéného pristupu
Notwendigkeit des grenziiberschreitenden Ansatzes

SK:

Burgenlandsky chorvati ziju v oblasti podporovaneho regionu. Moderné technoldgie, satelitné a kablové vysielanie
predstavuju dobré technické vybavenie. Tieto podmienky st dobrym zaciatkom pre Uspesny projekt. Partneri
projektu 02 a 03 maju vsetky predpoklady na to, aby pre vysielanie. zabezpecili dobré technické vybavenie Takisto
maju dobru infrastrukturu a potrebny personal. Vysielanie je v oboch regidonoch zabezpecené prostrednictvom
kdblového vysielania. Okrem toho, partnerska a takisto sesterska spolo¢nost v Rakusku ma licenciu na satelitny
prenos. Toto prakticky garantuje technické spektrum, dostupné v celej Eurdpe a ostatnych regidénoch sveta. Tento
projekt umoznuje stabilnd a blizku spolupracu narodnostnych mensin a ich institucii aj cez hranice a v rovnake;j
kvalite. Toto posilni sidrznost narodnostnej mensiny a bude délezitym faktorom proti pomalému prispésobovaniu
sa. Toto suvisi s jazykovou a kultirnou réznorodostou regidénu ako celku. Prave z tychto dévodov je program
Interreg obzvlast dobrou prileZitostou na dosiahnutie tychto cielov.

DE:

Die Burgenlandkroaten leben im Gebiet der Férderregion. Die moderne Technologie erméglicht liber Satellit und
Kabel eine gute technische Versorgung im gesamten Siedlungsgebiet. Diese Bedingungen sind gute Voraussetzungen
fiir eine erfolgreiche Arbeit im Projekt. Die Projektpartner 02 und 03 haben alle Voraussetzungen, um eine gute
technische und reaktionelle Qualitdt der Sendungen zu sichern. Sie haben auch die entsprechende Infrastruktur und
das erforderliche Personal. Die Ausstrahlung der Sendung ist durch das Kabelnetz in beiden Regionen sicher gestellt.
Dariiber hinaus verfiigt der Partner in Osterreich (durch ein Schwesterunternhemen) auch iiber eine Linzenz fiir eine
Sendefreauenz auf Statellit. Damit ist praktisch eine technische Reichweite gesichert, die flichendeckend in Europa
und in anderen Weltregionen zugdénglich ist. Durch das Projekt kann eine enge und nachhaltige Zusammenarbeit der
Volksgruppenangehérigen und ihrer Einrichtungen grenziiberschreitend und in gleicher Qualitéit angeboten werden.
Dadurch wird der Zusammenhalt der Volksgruppe gestérkt und ein wichtiger Schritt gegen die schleichende
Assimilation gesetzt werden. Dies entspricht der sprachlichen und kulturellen Vielfalt der Gesamtregion, die diese
Tradition des friedlichen Zusammenlebens verschiedener Sprachen, Kulturen und Religionen auch in Zukunft
bewahren soll. Aus diesen Griinden ist das Programm Interreg eine besonders gute geeignete Chance zur Erreichung
dieser Ziele.

Cezhranicna spolupraca (Kritéria spoluprace)
Grenziiberschreitende Zusammenarbeit (Kooperationskriterien)

SK: Prvy navrh projektu nasho hlavného partnera bol doladeny na
viacerych stretnutiach a prisp6sobeny potrebam partnerov. Bol
stanoveny plan projektu, pricom jednotlivé redakéné prispevky by
mali vzdy poskytovat dobry prehlad o kultirnych, historickych a
jazykovych faktoch, ale aj o tom, ¢o sa v skupine deje. V kazdom
programe sa prezentuje kratky jazykovy kurz. Okrem toho su
definované pozadované redakcéné, technické a ludské zdroje. Toto
zabezpeci, Ze kazdy partner do projektu prispeje vysokym dielom
spoluprace.

DE: Ein erster Projektentwurf des Hauptpartners wurde in mehreren
gemeinsamen Meetings detailliert und an die Mdglichkeiten der
Partner angepasst. Ein Schema der Sendung wurde festgelegt,
wobei die einzelnen Redaktionsbeitrdige stets einen guten Uberblick
zum Geschehen in der Volksgruppe und iiber kulturelle, sprachliche
und historische Fakten informieren sollen. In jeder Sendung wird
eine Kurzlektion des Sprachkurses présentiert. Weiter wurden die
redaktionellen, technischen und personellen Ressourcen definiert,
die benédtigt werden. Letztendlich wurde auch eine
Ablauforganisation festgelegt. Damit ist sichergestellt, dass jeder
Partner in jeder Sendung einen hohen Anteil Mitarbeit einbringt.

Spolo¢na priprava
Gemeinsame Vorbereitung

Spolocna realizacia SK:




Gemeinsame Umsetzung

Spolupraca je zabezpecena tak, Ze pred kazdym televiznym
vysielanim sa kona kratka redakénd schodza. Zadefinuju sa témy,
usmernia sa televizne zaznamy a rozhovory a pripravia sa texty pre
moderatorov. Kazdy partner poskytne titulky v prisluSnom Statnom
jazyku a rozobera aj konkrétne prispevky od kameramanov a
editorov. Jeden z partnerov naplanuje akcie s divakmi, ktoré sa
potom uskutoc¢nuju spolocne.

DE:

Die Kooperation wird liber die ganze Laufzeit allein schon dadurch
gesichert, dass vor jeder Sendung eine gemeinsame
Redaktionssitzung durchgefiihrt. Dabei werden die Themen
festgelegt, die TV-Aufnahmen und Interviews koordiniert und die
Moderationstexte ausgearbeitet. Jeder Partner stellt die Untertitel
in der jeweiligen Staatsprache zur Verfiigung und ist durch
Kamerateams und Redakteure/innen an der Herstellung der
konkreten Beitrége beteiligt. Die Kommunikationsarbeit wird
periodisch besprochen und umgesetzt. Die vorgesehenen
Veranstaltungen mit Publikum werden jeweils hauptverantwortlich
von einem Partner vorbereitet und dann gemeinsam durchgefiihrt.

SK:
Projekt bude realizovany spolo¢ne vietkymi tromi partnermi, ako je

opisané v popise. Financovanie sa robi tak, ako je definované v
rozpocte, aj spolocne, pricom kazdy partner plni svoju ulohu.

Spoloé¢né financovanie

Gemeinsame Finanzierung DE:

Das Projekt wird von allen drei Partnern, wie in der Beschreibung
dargelegt, gemeinsam umgesetzt. Die Finanzierung erfolgt, wie im
Budget definiert ebenfalls gemeinsam, wobei jeder der Partner
seinen Teil erfiillt.

Spolo¢ny personal SK: --

Gemeinsames Personal -

Zameranie projektu
Projektausrichtung

Ciele, ocakavané vysledky a hlavné vystupy projektu

Ziele, erwartende Ergebnisse und Hauptoutputs des Projekts

Specificky ciel
Spezifisches Programmaziel

Ukazovatel vysledku

Ergebnisindikator des Programms

SK: Podnietit vSeobecny pristup k problematike
udrzatelného vyuzivania prirody a kultirneho dedicstva
s ciefom dalSieho rozvijania cezhrani¢nych regidénov ako
atraktivnu turisticku destindciu .

SK: V Rakusku a na Slovensku propaguje 72 televiznych
magazinov v chorvatcéine chorvatsku kulturu a jazyk.

DE: 2.1: Férderung umfassender Ansdtze zur
nachhaltigen Inwertsetzung des Natur- und Kulturerbes,
um die grenziiberschreitende Region als attraktives
Tourismusziel weiter zu entwickeln

DE: 72 TV-Magazine in kroatischer Sprache zur
Férderung von Sprache und Kultur der kroatischen
Volksgruppe in Osterreich und in der Slowakei;
Publikumsveranstaltungen in AT und SK

Celkovy ciel projektu

Ubergeordnetes Projektziel

Hlavné vysledky projektu
Hauptergebnisse des Projekts

SK: Chorvati boli schopni zachovat si svoju kultaru

a jazyk takmer 500 rokov od svojho od svojho prvého
prichodu do tohto regiénu. Zapaja sa aj velké mnozstvo
klubov. Avsak prisposobovanie sa sa v dosledku stale sa
meniacich podmienok ustalilo. Vysoka mobilita fudi,

SK: Hlavnym cielom projektu je posilnenie
sebauvedomenia chorvatskych fudi Zijucich v Rakusku,
na Slovensku a v Madarsku. Toto by bolo délezité pre
zachovanie tradi¢nej rozmanitosti tohto regionu, ktora
prostrednictvom viacjazyénosti, mdze tieZ profitovat zo




technologicky vyvoj v medidlnom sektore a ekonomické
zmeny povedu

Tento regién je charakteristicky svojou jazykovou,
kultdrnou a socidlnou rozmanitostou.

Regidn charakterizuje jazykova, kulturna a socialna
rozmanitost. Prave tato rozmanitost je pridanou
hodnotou a vyhodou regidnu v celosvetovej konkurencii,
ktora sa zaklada predovsetkym na jazykovej odliSnosti.
Chorvati su dolezitou sucastou tohto procesu. Cielom
projektu je zvysit povedomie o hodnote kultirneho
dedidstva a stimulovat cezhrani¢né iniciativy na jeho
zachovanie.

zahajenia projektu v hospoddrskej ¢innosti. Televizne
magaziny budu o skupine informovat, prinest kultdrny
prinos a poskytnu jazykovy kurz. Vhodna reklama

a atraktivny dizajn ndm pomozu ziskat si konec¢ny pocet
odberatelov. Ttoto Siroké publikum zvysi povedomie

o hodnote multilingualizmu a posilni cezhrani¢nu
spolupracu ndrodnostnej mensiny.

DE: Die Kroaten haben (iber fast 500 Jahre seit ihrer
Ansiedelung in der Forderregion bis heute ihre Kultur und
Sprache erhalten kénnen. Ein Vielzahl von Vereinen ist in
diesem Sinne tétig. Dennoch steigt angesichts des stark
verénderten Unfeldes die Gefahr der Assimilierung
gestiegen. Die hohe Mobilitét der Menschen, die
technologische Entwicklung im Medienbereich sowie die
wirtschaftlichen Verdnderungen bringen tiefgreifende
geslischaftliche Verdnderungen.

Die Region ist durch ihre sprachliche, kulturelle und
gesellschaftliche Vielfalt gekennzeichnet. Gerade diese
Vielfalt ist auch eine zusdtzliche Chance im globalen
Wettbewerb, der vor allem in der sprachlichen Vielfalt
begriindet ist. Die Kroaten sind ein wichtiger Teil dieser
Vielfalt. Das Porjekt soll dazu beitragen, das Bewusstsein
tber den Wert dieses kulturellen Erbes zu stérken und
auch grenziiberschreitende Initiativen zu ihrem Erhalt
anregen.

DE: Hauptziel des Projektes ist die Stédrkung des
Selbsbewusstseins der kroatischen Volksgruppe in
Osterreich, Slowakei und Ungarn. Dies wére ein
wichtiger Beitrag zur Erhaltung der traditionellen
Vielfalt der Region, die durch die Mehrsprachigkeit
auch einen Startvorteil in den wirtschaftlichen
Aktivitéten ziehen kann. Die TV-Magazine werden lber
die Volksgruppe berichten, kulturelle Beitrdge leisten
und einen Sprachkurs anbieten. Durch eine
entsprechende Werbung fiir die Sendung und eine
attraktive Gestaltung soll eine entsprechend
repréisentative Zahl von regelmdfigen Konsumenten
der Sendungen gewonnen werden. Diese erweiterte
Offentlichkeit wird das Bewusstsein iiber den Wert der
Mehrsprachigkeit steigern und gleichzeitig die
grenziiberschreitende Zusammenarbeit der
Volksgruppe verstérken.

Individudlne ciele projektu
Individuelle Projektziele

Nazov individualneho ciela projektu
Bezeichnung des individuellen Projektziels

Kratky popis ciela projektu
Kurze Erléuterung des Projektziels

SK: Posilfiovanie informovanosti o multilingualizme
prostrednictvom verejnej propagdacie

SK: 72 Televiznych magazinov vysielanych socidlnymi
médiami, kablovym alebo satelitnym prenosom a tak
zvySovat pritomnost jazyka na verejnosti

DE: Stdrkung des Bewusstseins fiir die Mehrsprachigkeit
durch Présentation in der medialen Offentlichkeit

72 TV-Magazine, die iiber Kabel, Satellit und soziale
Medien ausgestrahlt werden, dadurch stéirkere Préisenz
der Sprache in der Offentlichkeit

SK: Zabezpecenie synergie na posilnenie identity
a zachovanie kulturneho dedi¢stva

SK:,,Podme spolu” — o kultdrnych udalostiach, o zvykoch
a zdbave v menSinovej skupine

DE: Bildung von Synergien, um eine Stdrkung der
Identitdt zu arbeiten und das kulturelle Erbe zu erhalten

,come together” — Events mit Kultur, Brauchtum und
Unterhaltung in der Volksgruppensprache

SK: ZvySena efektivita spoluprace na projektoch
a spoluprace celej skupiny v podporovanom regione
zapadného Madarska

SK: Trvalo udrzatelna spolupraca narodnych skupin pre
lepsiu cezhrani¢nu spolupracu

DE: Mehr Effizienz in der Zusammenarbeit mit Projekten
und Kooperationen fiir die gesamte Volksgruppe in der
Férderregion und in Westungarn

nachhaltige Kooperation der Volksgruppenvereine fiir
bessere grenziiberschreitende Zusammenarbeit




Hlavné vystupy projektu
Kernoutputs des Projekts

Hlavny vystup projektu (nazov) Hodnota hlavného vystupu
R Jednotka X

Kernoutput des Projekts Einheit projektu

(Bezeichnung) Zielwert des Kernoutputs

SK: Vyroba a vysielanie chorvatskeho TV-Magazine 72 TV-Magazine, die iiber Kabel,

televizneho magazinu Satellit und soziale Medien

DE: Produktion und Ausstrahlung eines ausgestrahlt werden, dadurch

kroatischen TV-Magazins stdrkere Présenz der Sprache in
der Offentlichkeit
72 Televiznych magazinov
vysielanych socialnymi médiami,
kablovym alebo satelitnym
prenosom a tak zvySovat
pritomnost jazyka na verejnosti

SK: Jazykové kurzy pre zaciato€nikov Sprachkurs / Language course 1

v televiznom magazine

DE: Sprachkurs fiir Anfdngerinnen im

TV-Magazin und als Gesamtausgabe

fiir Kurse

SK: Kulturne a $kolské podujatia Besucherinnen bei 8 Veranstaltungen | 2750

s partnermi z Rakuska a Slovenska Uéastnici 8 podujati

DE: Kultur-, Brauchtums- und

Schulveranstaltungen mit Partnern aus

AT und SK

Udrzatelnost projektu
Nachhaltigkeit des Projekts

SK:

Televizny magazin by mal pokracovat aj po skonéeni projektu. MdZe sa tak stat vdaka zapojeniu 60000
pristahovalcov z byvalej Juhoslavie. Toto je tiez zakladom pre rozvoj finanénych moznosti na reklamnom trhu,
nutnych pre pokracovanie programu. Takisto bude pokracovat aj spolupraca so zdruzeniami a organizaciami
Chorvatov vytvorenych v ramci projektu. Toto poskytuje dobry predpoklad pre Uspesny navrh televizneho
magazinu. déleZitym bodom pre udrZatelnost programu je aj spolupraca medzi burgenlandsko-chorvatskymi klumi.
Jazykové kurzy pre zaciatocnikov vytvoria dobre navrhnuty vzdeldvaci material pre zainteresovanych ludi.
Cezhranicné partnerstvo $kél spojené so Skolskym festivalom bude podporované vdaka hkdc aj po dokonceni
projektu a rozsirené do takej miery, ako to bude mozné.UzZ prebehli aj rokovania so zodpovednymi skolskymi
orgadnmi v Burgenlande. Skolské organy a organizacie takéto partnerstva podporuju.

DE:

Das TV-Magazin soll nach Ende der Projektlaufzeit weitergefiihrt werden. Mit der verstérkten Einbeziehung der
kroatischen Immigranten aus dem ehemaligen Jugoslawien kann die Quote von mindestens 60.000 Sehern auch
nachhaltig gesichert werden. Sie bildet auch die Grundlage fiir die ErschliefSung von Finanzierungsmdglichkeiten auf
dem Werbemarkt, um die Sendung fortzufiihren. Die im Laufe des Projektes gebildeten Synergien und Kooperationen
mit den Vereinen und Organisationen der Kroaten wird fortgesetzt. Damit wird auch der redaktionelle Teil als wichtige
Voraussetzung fiir eine erfolgreiche Gestaltung des TV-Magazines vorhanden sein. Damit wird ein weiteres wichtiges
Ziel fiir die Nachhaltigkeit erreicht — ndmlich die verstirkte Kooperation der burgenlandkroatischen Vereine in der
gesamten Region.

Mit dem Sprachkurs fiir Anféinger erhalten die Bildungsorganisationen der Kroaten ein gut gestaltetes und
pddagogisch ausgefiihrtes Material fiir den Einstieg in die sprachliche Grundausbildung interessierter Menschen.

Die anlésslich der Schulfeste gekniipften grenziiberschreitenden Schulpartnerschaften werden nach Abschluss der
Projektes vom hkdc weiter betreut und nach Mdéglichkeit ausgebaut. Entsprechende Gespridche mit den zusténdigen
Schulbehérden im Burgenland wurden bereits gefiihrt. Seitens der Schulbehérden werden derartige Partnerschaften
befiirwortet und auch organisatorisch unterstiitzt.




Relevantné stratégie
Relevante Strategien

Stlad s relevantnymi politikami EU (vratane makroregionalnych stratégii, napr. EU2020, EUSDR); Sulad

s narodnymi/regionalnymi/lokalnymi stratégiami a koncepciami.

Beitrag zu Ubereinstimmung mit relevanten Strategien der EU (einschliefSlich makro-regionaler Strategien, z.B. EU
2020, EU-Strategie fiir den Donauraum); Beitrag zu Ubereinstimmung mit nationalen/regionalen/lokalen
Strategien und Konzepten.

SK: Tento projekt je konkrétnym prispevkom k prislugnymi stratégiami EU, ktoré explicitne definuju zachovanie
kulturneho dedi¢stva ako dolezity ciel. Toto dedicstvo zahffa kultirnu a jazykovd rozmanitost, ktora ma tiez
osobitné miesto v programoch financovania narodnostnych mensin v EU. Najma eurdpska stratégia pre darcovskej
oblasti tieZz do zna¢nej miery vychadza z tejto rozmanitosti.

DE: Das Projekt ist ein konkreter Beitrag zu den relevanten Strategien der EU, die ausdriicklich die Bewahrung des
kulturellen Erbes zu einen wichtigen Ziel erklért. Zu diesem Erbe zdhlt die kulturelle und sprachliche Vielfalt, die im
Hinblick auf die in der EU beheimateten Volksgruppen und Minderheiten auch eine besondere Stellung in den
Férderprogrammen ihren Niederschlag findet. Insbesondere die EU-Strategie fiir den Donauraum baut auch in hohem
Mafe auf diese Vielfalt auf.

Synergie v ramci projektu
Synergien im Rahmen des Projekts

SK: Podobny projekt bol zaradeny do programu INTERREG 2014-2020 AT-HU (projekt Cislo 55). Hkdc bude v tomto
projekte takisto hlavnym partnerom. Je zarucené, Ze v ramci programu Interreg je zabezpecena dobrd koordinacia
medzi oboma projektmi, pretoze hlavny partner, rovnako ako rakusky partner projektu, su aktivni aj v ramci
projektu ATHU. Pri oboch projektoch budu vo vsetkych troch krajinach pouzité prenosové siete (kable) , a satelitna
frekvencia bude k dispozicii pre oba smery Rakusko-Slovensko a Rakusko-Madarsko. Vysielanie medzi Rakuskom-
Slovenskom a Rakuskom-Madarskom sa bude striedat. Vyhodou je, Ze kazdy tyZder bude chorvatske vysielanie pre
Chorvatov vysielané aj v celej chorvétskej sidelnej oblasti. Synergia je tiez skuto¢nost, Ze podiel divakov

a udrzatelnost je zabezpecena aj dalej po skonéeni projektu.

DE: Im Interreg Programm 2014-2020 AT-HU (ProjektNr. 55) wurde ein paralleles Projekt beantragt. Der
Hauptpartner wird auch in diesem Projekt das hkdc sein. Es ist gewdhrleistet, dass eine gute Koordination zwischen
beiden Projekten im Rahmen des Interreg-Programmes stattfinden kann, weil sowohl der Hauptpartner wie auch der
Osterreichische Projektpartner im Projekt ATHU aktiv sind. Fiir beide Projekte werden die Sendenetze (Kabel) in allen
drei Ldndern genutzt, (iberdies wird die Satellitenfrequenz sowohl fiir AT-SK wie auch fiir AT-HU zur Verfiligung
stehen. Die Sendungen sollen so gestaffelt werden, dass eine AT-SK-Sendung abwechselnd mit einer AT-HU-Sendung
ausgestrahlt. Der Vorteil ist, dass damit jede Woche eine kroatische Sendung fiir die Kroaten im gesamten
Siedlungsgebiet der Kroaten ausgestrahlt wird. Die Synergie besteht auch darin, dass damit der Seheranteil héher
wird und die Nachhaltigkeit (iber das Projektende hinaus besser gesichert wird.

Horizontalne principy
Horizontale Prinzipien

. . ., Sposob prispievania Popis prispievania
Horizontalne principy . . .
. . Auswirkung Beschreibung der Wirkung
Horizontale Prinzipien .
(Indikator)
Udrzatelny rozvoj pozitivny / positiv SK: Cielom projektu je zvysit identitu Chorvatov a posilnit ju
Nachhaltige Entwicklung prostrednictvom spoluprace v rdmci televizneho magazinu

DE: Das Projekt hat zum Ziel, die Identitdt der kroatischen
Volksgruppe zu stérken und liber Kooperationen im Rahmen
des TV-Magazines zu intensivieren

Rovnost muzov a Zien pozitivny / positiv SK: Projekt je cieleny na Zeny ale aj muzov
Gleichstellung von Frauen

und Ménnern DE: Das Projekt ist auf Frauen und Mdnner gleichermafSen

ausgerichtet




Nediskriminacia pozitivny / positiv SK: Mensinova skupina je reprezentovand ako rovnocenna
Nichtdiskriminierung sucast spoloc¢nosti a jeho kultdrne dedicstvo

DE: Die Volksgruppe wird als gleich berechtigter Teil der
Gesellschaft dargestellt, ihr kulturelles Erbe als
gemeinsames der gesamten Region gespflegt

Pracovny plan podla pracovného balicka (PB)
Arbeitsplan nach Arbeitspaket (AP)

Poradové cislo PB Nazov PB
Nummer des AP Bezeichnung des AP

Priprava projektu

0 Projektvorbereitung

Zapojenie partnera
Beteiligung

Zapojeni partneri LP, PPO1 und PPO2
Beteiligte Partner

SK:

Vytvorenie prvotného ndpadu hlavnym partnerom a formulovanie prvého nacrtu projektu.

Objasnenie pravidiel pre projekt Interreg (to je jeden z piatich rozvojovych fondov EU).

Zaobstaranie tlaciv, informacii o projektovych partneroch a rozdelenie pracovnej naplne.

Konzultacie s medialnymi pracovnikmi (TV a socidlne média).

Stretnutie s PP02 zamerané na spdsoby realizacie projektu v Rakisku, neskor hladanie partnera na Slovensku.
Prisp&sobenie, respektive doladenie technickych systémov a typov kamerového zaznamu (HD).

Usilovanie sa o schvalenie u zodpovednych orgdnov v partnerskych subjektoch (dozorna rada, vedenie spolocnosti,
predstavenstvo spolo¢nosti).

Vytvorenie zoznamu tém pre relacie LP.

Vybudovanie siete koreSpondentov v jednotlivych mestach a obciach.

Vytvorenie predbeZnej schémy (scenara) reldcii.

Objasnenie samotného moderovania reldcii — vSetko bude vyrabané v chorvatcine, k tomu p6jdu nemecké,
slovenské a madarské titulky.

Objasnenie workflow a logistiky: Vytvorenie zoznamu eventov, paméatnych dni, informacii o etnickej skupine
(Chorvatoch), zorganizovanie jazykového kurzu, vytvorenie grafiky, hudby a uréenie moderatora.
Vytvorenie prvého navrhu zmluvy

Synchronizécia rozpoctu z navrhov vsetkych troch partnerov

Presné rozpisanie aktivit a ndkladov

Zaistenie frekvencii pre satelit, zaistenie vysielacieho ¢asu na kablovke

Plan aktivit na socialnych médiach (PP02 a PP01)

Konecna formulacia vSetkych aktivit a porada so vSetkymi projektovymi partnermi

Vytvorenie zmluvy —hlavnym partnerom

DE:

Erstellen der Projektidee durch den Hauptpartner und Formulierung der ersten Projektskizze. Kicrung der Richtlinien
fiir Projekt im Interreg. Besorgung der Formulare, Info an Projektpartner und Verteilung der Arbeitspakete.
Konsultationen mit Medienfachleuten (TV und soziale Medien). Meeting mit PPO2 (iber Méglichkeiten der
Umsetzung in Osterreich, danach Suche nach einem Partner in der Slowakei. Abgleichung der technischen Systeme
und Kameratypen (HD). Einholen der Zustimmung der Verantwortlichen in den Partnergremien (Aufsichtsrat,
Geschdftsfiihrung, Vereinsvorstand).

Erstellen einer Themenpalette fiir die Sendungen durch den LP, Aufbau eines ,,Korrespondentennetzes” in den
jeweiligen Orten und Gemeinden. Erarbeitung eines vorlédufigen Schemas fiir die Sendungen. Kldrung der
Moderation — alles wird in kroatischer Sprache gemacht, darunter werden deutsche/slowakische/ungarische
Untertitel gesetzt.

Kldrung des Arbeitsablaufes und der Logistik: Einbringen von Daten (iber Veranstaltungen, Gedenktage,
Informationen liber die Volksgruppe, Gestaltung des Sprachkurses, Grafik, Musik und Moderation.

Herstellung des ersten Antragsentwurfes.

Synchronisierung des Budgets aus den Vorschldgen aller drei Partner. Zuteilung der Aktivitéten und Kosten.
Konsolidierung durch den Hauptpartner.

Sichern der Sendefrequenz fiir den Satellit, Freigabe der Sendezeit auf Kabel.




Design der Aktivitdten in den sozialen Medien (PP0O2 und PP01)
Endformulierung durch den Hauptpartner
Abschlussbesprechungen mit allen Projektpartnern.
Antragstellung — Vorbereitung durch Hauptpartner

Poradové cislo PB Nazov PB
Nummer des AP Bezeichnung des AP
1 Riadenie projektu

Projektmanagement

Zapojenie partnera

Beteiligung

Zodpovedny Hauptpartner hkdc

partner

Verantwortlicher

Partner

Zapojeni partneri hkdc, EurocommGmbH, Effix s.r.o.

Beteiligte Partner

SK:

Veddci partner

-koordinacia a pracovné navrhy

-redaktorsky vyber prispevkov

-administracia

-Viest tyzdenne editoridl a organizacné stretnutia

-skoordinovat reportaze

-Zostavit hodnotiaci tim Zurnalistov

-viest prekladatelsky servis

PPO2 + PPO3

-prevziat kameru, strih a rozhlasovy plan

-poskytnut podporu Zurnalistom, nahrdvanie rozhlasu, moderovanie a nastavit titulky (celkova technicka realizacia)
-sU zospovedni za prenosovy kabel a satelit, prevziat prevoz cez socidlne média

Prevziat celé $tadio a odbornu pracu, vytvorit Stadiové a kamerové timi (zostrihanie, rezirovanie atd.)

DE:
Hauptpartner macht

- Koordination und Arbeitspldne,

- die redaktionelle Auswahl der Beitrdge

- Verwaltung

- leitet wéchentliche Redaktions- und Organisationsbesprechungen
- koordiniert Berichte

- richtet Evaluationsteam mit Journalisten ein

- leitet Ubersetzungsdienste

PPO2 + PPO3

- lUbernehmen Kamerateams, Schnitt und Sendungsdesign

- leisten journalistische Betreung, Aufzeichnung der Sendungen, Moderation und Untertitelung (gesamte
technische Umsetzung)

- sind fiir Ausstrahlung Kabel und Satellit verantwortlich, iibernehmen Transport iiber soziale Medien

- libernehmen gesamte Studio- und Technikarbeit, stellen Studios und Kamerateams (Redaktion, Regie,
Schnitt, etc.)

Aktivity a vystupy aktivit v ramci pracovného balicka
Aktivitdten und Detailoutputs des Arbeitspakets

Nazov aktivity:

Aktivita

. Bezeichnung der Aktivitdit:
Aktivitdt g

Einrichtunge der Strukturen

Popis aktivity:




Koordinacia v rdmci projektu a vnutorna kontrola aktivit, ktoré sa tykaju dodrziavania
vsetkych smernic EU platnych pre tento projekt (obsahujice podpornd zmluvu
Zmluva pre dopravcu

Styky s chorvatskymi spolo¢nostami a organizéciami, komunitami a skolami
Koordindcia s podobnym projektom AT/HU s koordinaciou zasielok

Dohliadat a viest jazykovy kurz

ManaZment administrativy a organizdcie projektovych aktivit — organizdcia redakénych prac
televiznych magazinov, tyZdenné stretnutia redaktorov s organizacnou pripravou
zamestnancov na Uradoch a v spolo¢nostiach

Viest stretnutia a pisat zaznamy

Vzniest styky a priamu komunikaciu zvnitra a zvonka

Viest reportaze a pripravit Géty jednotlivym spravodajstvam a fakturaciu

Kontaktovat strategického partnera

Beschreibung der Aktivitdt:

Koordination innerhalb des Projektes und internes Controlling der Aktivitéiten hinsichtlich der
Einhaltung aller fiir das Projekt giiltigen EU-Regelungen (Inhalte des Foérdervertrages
Kontakte zur Férderstelle

Kontakte zu den kroatischen Vereinen und Organisationen, Gemeinden und Schulen
Koordination mit dem parallelen Projekt AT/HU mit Abstimmung der Sendungsinhalte
Aufsicht und Leitung der Erstellung des Sprachkurses

Leitung der Verwaltung und Organisation der Projektaktivitéten — Ablauforganisation in der
redaktionellen Bearbeitung der TV-Magazine, wéchentliche Redaktionsmeetings mit der
organisatorischen Vorbereitung der Mitarbeiterinnen in den Gemeinden und Vereinen.
Leitung der Meetings und Verfassen der Protokolle

Pressekontakte und Leitung der Kommunikation nach innen und auf8en

Leitung bei der Erstellung der Berichte und Vorbereitung der Abrechnungen fiir die jeweiligen
Berichts- und Abrechnungsperioden

Kontakt mit dem strategischen Partner

Vystup: Cielova hodnota/Zielwert
Vytvorenie organizacie pracovného postupu a
navrhy televiznych magazinov, nastavenie 2 Grundkonzepte,

komunikacnej Struktury pre redakénud kancelariu, | (Sendedesign, Sprachkurs)
navrhovanie televizneho magazinu, priprava
prispevkov na jazykovy kurz, organizovanie
redakéného stabu v kluboch, miestach, vytvorit
podnikovy navrh

Detailoutput:

Erstellen der Ablauforganisation und der
Gestaltung der TV-Magazine, Einrichtung der
Kommunikationsstruktur fiir die Redaktion,
Design des TV-Magazines, Erstellen der Beitréige
flir den Sprachkurs; Organisieren der
redaktionellen Mitarbeiterinnen in den Vereinen,
Orten; Erstellen des Corporate Designs

Aktivita
Aktivitdt

Nazov aktivity:

Start televizneho magazinu, zaciatok tlacovej prace, zalozenie centralnej redakénej
kanceldrie, Start programov, priprava prvych verejnych udalosti, pokracovanie styku s
verejnostou

Bezeichnung der Aktivitdit:
Beginn der Pressearbeit, Einrichtung der zentralen Redaktion, Start der Sendungen;
Vorbereitung der ersten Publikumsveranstaltungen; Fortsetzung der Offentlichkeitsarbeit

Popis aktivity:

Pred prvym vysielanim bude projekt odprezentovany na tla¢ovej konferencii a verejnost
bude pozvand, aby sa mohla ztcastnit danych aktivit. Priprava prvych verejnych udalosti sa
zacne stretnutim so vSetkymi lokalnymi partnermi (Skoly, chorvatske kluby, hudobné
skupiny..) a vybuduje sa spoloény program. Pretrvéavajlca koordinacia s AT/HU projektom a




koordindcia vnutri redakénych sekcii ohladom obsahovych zalezitosti. Priprava prvej
reportaze, priprava docasnych vypisov. Produkcia a vysielanie druhej etapy projektu.
Existuju 2 prezentacie vianocnych trhov, 1 Skolska oslava je organozovand pred zacatim
sviatkov.

Beschreibung der Aktivitit:

Vor der ersten Sendung wird im Rahmen einer Pressekonferenz das Projekt vorgestellt und die
Offentlichkeit eingeladen, sich an den Aktivitéten zu beteiligen. Die Vorbereitungen fiir die
ersten Publikumsveranstaltungen wird mit einer Besprechung mit allen Partnern vor Ort
(Schulen, kroatische Vereine, Musikgruppen,...) begonnen und ein gemeinsames Programm
festgelegt. Laufend Koordination mit AT/HU Projekt und Abstimmung innerhalb der
Redaktionen (iber inhaltliche Schwerpunkte.

Abfassung der ersten Berichte, Vorbereitung der Zwischenabrechnungen. Produktion und
Ausstrahlung der zweiten Staffel.

Es werden 2 Présentationen auf Adventmdrkten durchgefiihrt, 1 Schulfest wird vor Beginn der
Ferien organisiert

Vystup: Cielova hodnota/Zielwert
Hodnotenie prvej sezény televizneho magazinu a
jazykového kurzu, vysielanie druhej sezony, 26

viano¢né trhy 2 (1AT, 1SK), 1. Skolsky festival
(AT), 1 hudba a zabavné udalosti vo Viedni.

D

Detailoutput:
Evaluation der ersten Staffel des TV-Magazins
und des Sprachkurses, Ausstrahlung der nachsten
Staffel, 2 Adventmarkte (1AT, 1SK); 1. Schulfest
(AT), 1 Musik- und Unterhaltungsevent in Wien.
Nazov aktivity:
Rozsirenie aktivit
Bezeichnung der Aktivitdt:
Verbreiterung der Aktivitaten
Popis aktivity:
Hodnotenie doposial celkovych aktivit partnerov projektu spolu so zastupcami ndrodnych
skupin a organizacii, pozyvanie spolo¢nosti a komunit pristahovalych Chorvatov na
spolupracu a rozsirenie tém v televiznom magazine, pokracovanie koordinacie s podobnym
projektom v ATHU programe, hodnotenie priebehu prace vnutri projektu, kompilacia

Aktivita pozadovanych predbeznych reportazi a zavedenie Ciastkovych Uctov, produkcia

Aktivitdt nasledujucich sérii magazinov a jazykového kurzu
Intenzivna tlacova praca s do¢asnou bilanciou
Beschreibung der Aktivitdt: Evaluation der bisherigen Gesamtaktivitdten der Projektpartner
gemeinsam mit Vertreterlnnen der Volksgruppenvereine und —organisationen; Einladung an
die Vereine ung Gemeinschaften der immigrierten Kroaten zur Zusammenarbeit und damit
Verbreiterung der Themen im TV-Magazin; Fortsetzung der Koordination mit Parallelprojekt
im Programm ATHU; Evaluation des Arbeitsprozesses innerhalb des Projektes, Verfassen der
erforderlichen Zwischenberichte und Durchfiihrung der Teilabrechnungen;
Produktion der folgenden Staffel von Magazinen und des Sprachkurses
Intensive Pressearbeit mit Zwischenbilanz
Vystup: Cielova hodnota/Zielwert
Pokracovanie televizneho magazinu so
véeobecnymi zélezitostami (pristahovali 52
Chorvati), priprava a uskuto¢nenie dalSich
udalosti s publikom, ak je potrebné oprava v

D postupe a umiestneni, priprava konecnej

reportaze a konec¢nych uctov, rocna tlacova
konferencia spolu s chorvatskymi zastupitelmi

Detailoutput: Fortsetzung des TV-Magazins mit
verbreiterter Themenstellung (immigrierte
Kroaten); Vorbereitung und Durchfihrung der




weiteren Events mit Publikum, allenfalls
Korrekturen im Ablauf und Standort, Abfassung
des Schlussberichtes und der Endabrechnung;
Bilanzpressekonferenz gemeinsam mit
Vertretungen der Kroaten

Poradové cislo PB Nazov PB
Nummer des AP Bezeichnung des AP
5 Publicita a komunikacia

Kommunikation

Zapojenie partnerov
Beteiligung

PB zodpovedny partner
Verantwortlicher Partner

Hauptpartner PPO1

Zapojeni partneri
Beteiligte Partner

hkdc, EurocommGmbH, Effix s.r.o.

Individudlne ciele projektu | Komunikacné ciele Postup
Individuelle Ziele des Kommunikationsziele Ansatz / Strategie
Projekts

SK:

SK:

DE:

Zvysit povedomie / Bewusstseinsbildung

Uvedomenie si hodnoty
mnohojazy€nosti a chorvatskeho jazyka
ako dolezitej Casti tejto roznorodosti
cez:

Intenzivne pouZivanie televizneho
magazinu v socialnych médiach,
uputavku v partnerskych programoch
PPO2 a PPO3, reklamy v tlacovych
médidch a udalosti publika

DE:
Bewusstmachen des Wertes der
Mehrsprachigkeit und der kroatischen
Sprache als wichtiger Teil dieser Vielfalt
durch:
- Intensive Bewerbung des TV-Maga-
zines in den sozialen Medien,
- Trailer in den Programmen der
Partner PP0O2 und PP03;
- Inserate in Printmedien
- und Publikumsveranstaltungen

Aktivity a vystupy v ramci pracovného balicka

Aktivitdten und Detailoutpu

ts des Arbeitspakets

Aktivita
Aktivitdt

Nazov aktivity:

Televizny magazin ,,Mi Hrvati” v chorvatcine

Bezeichnung der Aktivitdt:

TV-Magazine ,Mi Hrvati“ in kroatischer Sprache

socialnych médiach.

Popis aktivity: Vysielanie 72 kazdy televizny magazin v chorvatcine trva asi 30 minat s
prispevkom na udalosti a udalosti v chorvatskych mestach, na historiu chorvatov, na
osobnosti a obchod medzi chorvatskym obyvatelstvom, tak ako na kultdru a zabavu.
Prispevky su so slovenskymi alebo nemeckymi titulkami a v kazdom programe je ¢ast
kratkeho jazykového kurzu vysielana v chorvatéine, vysielanie sa bude vysielat cez
celé Uzemie obyvatelstva, cez kabel a satelit a taktiez to bude k dispozicii na




Beschreibung der Aktivitéit: Ausstrahlung von 72 kroatisch-sprachigen TV-Magazinen
in der Dauer von je rund 30 Minuten mit Beitrdgen liber Veranstaltungen und
Ereignisse in den kroatischen Orten, zur Geschichte der Kroaten, iiber Persénlichkeiten
und Wirtschaft in der kroatischen Volksgruppen sowie Kultur und Unterhaltung; die
Beitrdge werden mit Untertiteln in slowakischer bzw. deutscher Sprache versehen; in
jeder Sendung wird ein Teil des Kurzsprachkurses in Kroatisch ausgestrahlt; die
Sendung wird im gesamten Siedlungsgebiet der Volksgruppe iiber Kabel und Satellit
ausgestrahlt und auch in den sozialen Medien zur Verfiigung stehen

Vystup: Cielova hodnota/Zielwert
72 televiznych magazinov v chorvatéine s
dlzkou asi 30 minut kazdy, vysielanie v 72 Sendungen (gesamt 26 Stunden)
D intervale 2 tyZzdnov
Detailoutput:
72 TV-Magazine in kroatischer Sprache in
der Dauer von je rund 30 Minuten,
Ausstrahlung im Intervall von 2 Wochen
Nazov aktivity:
Reklamy v tlacovych médiach
Bezeichnung der Aktivitdit:
Werbung durch Inserate in Printmedien
Aktivita Popis aktivity (max. 2000 znakov
Aktivitdt Na to aby sa to dostalo k Sirokej verejnosti sa reklama sa bude zobrazovat v tyZdennej
tlaci, 3 tyZdne pred kazdou Sou
Beschreibung der Aktivitit: Um eine breite Offentlichkeit zu erreichen, wird in den
Wochenzeitungen wird jeweils 3 Tage vor jeder Sendung ein Inserat geschaltet, in
welchem fiir die Beitréige im Magazin und das Projekt geworben wird
Vystup: Cielova hodnota/Zielwert
Reklama v novinach s oznamom
D o vysielani 144 Inserate
Inserate in Zeitungen mit Ankiindigung
der Sendung
Nazov aktivity:
Uputavky v nasich televiznych kanaloch ohlasuju ohlasuju tv programy
Bezeichnung der Aktivitéit: Trailer in den eigenen TV-Programmen der Partner
kiindigen die Sendungen mehrfach an
Popis aktivity:
Partneri PPO2 a PPO3 budu intenzivne propagovat televizny magazin v ich televiznych
Aktivita kanaloch a budd poukazovat na ddtumy a prispevky uputavkami. Takymto spésobom
Aktivitdt st konkrétne prispevky vyratané, projekt jasne prezentovany a st znazornené aj
kratke obrazky
Beschreibung der Aktivitdit:
Die Partner PPO2 und PP0O3 werden in ihren TV-Kandlen die TV-Magazine intensiv
bewerben und durch Trailer auf Termin und Beitréige hinweisen, dabei werden
konkrete Beitrédge aufgezéhlt, das Projekt kurz vorgestellt und kurze Bildsequenzen
gezeigt.
Vystup Cielova hodnota/Zielwert
Tyzden pred datumom vysielania budu
kandlom zaslané minimalne 4 uputavky za | Ca. 850 Trailer
den
D

Eine Woche vor dem Sendetermin wird in
den Kandlen, welche die Sendung
ausstrahlen, téglich zumindest 4 x ein
Trailer gespielt




Poradové cislo PB Nazov PB
Nummer des AP Bezeichnung des AP

SK:
Croationa tv —jazykovy kurz

DE:
TV Sprachkurs fiir Kroatisch

Zapojenie partnerov
Beteiligung

PB zodpovedny partner Hauptpartner
Verantwortlicher Partner

Zapojeni partneri hkdc, EurocommGmbH, Effix s.r.o.
Beteiligte Partner

SK: Televizny magazin by nemal propagovat len mnohojazyc¢nost a zvySovat uvedomenie o hodnotach lingvistickej
réznorodosti. Kazdy program poskytuje prileZitost naudit sa kratke vety kazdodennej komunikacie v chorvatéine.
Kazdy prispevok bude trvat 2-3 minuty. Cely jazykovy kurz bude uvedeny na konci projektu na datovom nosici cez
link na webstranke a taktiez v pisanej forme ako brozura. Je to zamerané na povzbudenie ¢lenov mensin, aby si
zlepsili svoje jazykové schopnosti alebo ich opatovne nadobudli. Ostatni hovorcovia by mali byt motivovani naucit
sa chorvatéinu a nadobudnut zdkladné znalosti narodného jazyka.

Jazykovy kurz pripravil hlavny partner, partneri PPO2 a PPO3 budu zodpovedni za prislusnu pripravu programu.

DE: Die TV-Magazine sollen nicht nur fiir die Mehrsprachigkeit werben und iiber den Wert der sprachlichen Vielfalt
Bewusstsein schaffen. In jeder Sendung wird die Méglichkeit geboten, kurze Sétze der Alltagskommunikation in
kroatischer Sprache zu lernen. Jeder Beitrag wird 2- 3 Minuten dauern. Der gesamte Sprachkurs wird am Ende des
Projektes auf einem Datentrdiger, liber einen Link auf der Homepage und in schriftlicher Form als Broschlire zur
Verfiigung gestellt. Damit sollen Angehérige der Volksgruppe ermuntert werden, ihre sprachliche Kompetenz zu
verbessern — oder wieder einzusetzen. Anderssprachige sollen motiviert werden, auch Kroatisch zu lernen und sich
Grundkenntnisse der Volksgruppensprache anzueignen.

Der Sprachkurs wird vom Hauptpartner erstellt, die Partner PPO2 und PP0O3 werden die entsprechende Aufbereitung
fiir die Sendung libernehmen.

Hlavny vystup projektu | Opiste hlavny vystup projektu Jednotka Pocet Ukazovatel
Kernoutput des Beschreibung der Kernoutputs Einheit Anzahl | programového vystupu,
Projekts ktorého sa hlavny
vystup projektu tyka/
Programm-
Outputindikator, zu dem
der Projektkernoutput
beitragen wird
SK: SK SK: ¢islo vyznamnych
V kazdej zaleZitosti magazinu je , spoloc¢ne rozrastajucich
. . Televizne .
kratky kurz chorvatciny pre rispevk produktov a sluzby na
TV- zaciatocnikov (2-3 minuty) prispevicy propagovanie
Sprachkur kulturneho dedicéstva
HV/KO1 |s 1 DE: Anzahl der
L tlich
anguage DE: In jeder Ausgabe des Magazins WESEI’! enen
course wird ein Kurz3sprachkurs fiir gemeinsam
. .. .. TV-Beitrige entwickelten Produkte
Kroatisch fiir Anfdnger . )
ausgestrahlt (2-3 Minuten) und Dienstleistungen
g zur Férderung des
Kulturerbes
, SK: Kompletny jazykovy kurz bude | SK SK: Pocet tcastnikov
Ndazov/ L . o ,
HV/KO2 Bezeichnu digitdlne reprodukovany (DVD, DVD, USB so zapojenych do schém
B USB), ako dodatkovy buklet sprievodnou 300 |spolo¢ného vzdelavania
g (brozdra) a bude dostupny aby brozurou
zaujal skupiny




DE: Der komplette Sprachkurs wird DE: Zahl der
afjf Datentrqgem (DVD, UT?B) und DVD, USB mit Te/lnehmerlnnen an
einem Begleitheft (Broschiire) . . gemeinsamen Aus- und
s p s . Begleitbroschiire . .

vervielfdltigt und Interessierten zur Weiterbildungsprogram
Verfiigung gestellt men

Zapojenie cielfovych skupin

Zielgruppen

Kto vyuZije (hlavné) vystupy z tohto pracovného bali¢ka? Bilingvadlne Skoly, Chorvatkse organizacie a zdruZenia

Wer wird die (Kern)outputs dieses Arbeitspakets nutzen? (fudové stredné skoly, sukromné zlcastnené strany
Zweisprachige Schulen, kroatische Organisationen und
Vereine (Volkshochschulen), private Interessierte

Ako zapojite cielové (a ostatné zainteresované) skupiny do | SK: Udalosti v skolach, kurzy chorvatskych organizaciii

rozvoja (hlavnych) vystupov projektu? a zdruZeni
Wie werden die Zielgruppen (und andere Akteure) in die DE: Veranstaltungen in Schulen, Kursveranstaltungen
Umsetzung des gegenstdndlichen Arbeitspaketes der kroatischen Organisationen und Vereine

einbezogen?

Aktivity a ich vystupy v ramci projektového balicka
Aktivitdten und Detailoutputs des Arbeitspakets

Nazov aktivity: Prezentacia verejnych udalosti
Bezeichnung der Aktivitdt: Vorstellung bei Publikumsveranstaltungen
Popis aktivity: Jazykovy kurz je taktieZ prezentovany na sSkolskych slavnostiach (okolo
Aktivita 250 deti spolu) a udalostiach (kulturne a zdbavné udalosti, adventné thry — spolu 1500
Aktivitat navétevnikov).
Beschreibung der Aktivitdt: Vorstellung bei Schulfesten (Gesamt ca. 250 Kinder) und bei
Veranstaltungen (Kultur- und Unterhaltungsabende, Adventmarkte - insgesamt ca.
1.500 Besucherlnnen) wird der Sprachkurs ebenfalls prasentiert.
b Vystup: priamy kontakt na priblz. 2750 ludi
direkter Kontakt zu ca. 2.750 Personen
Nazov aktivity: Distribucia dokumentov a produktov jazykového kurzu a kulturného
dediéstva
Bezeichnung der Aktivitéit: Verteilung der Unterlagen und Produkte zum Sprachkurs und
zum kulturellen Erbe
Aktivita Popis aktivity: V zmylse udrZatelnosti, vsetkym chorvdtskym zdruZeniam a organizdciam
Aktivitit v danych oblastiach su poskytnuté dokumenty o vykondvani ich jazykovych kurzov.
Zdkladné skolu su taktieZ opatrené dvojjazycnymi umiestneniami.
Beschreibung der Aktivitét: Im Sinne der Nachhaltigkeit bekommen alle kroatischen
Vereine und Organisationen im Férdergebiet die Unterlagen fiir die Durchfiihrung
eigener Sprachkurse zur Verfiigung gestellt. Ebenso werden die Grundschulen in
zweisprachigen Orten damit versorgt.
b Vystup: 60 chorvatskych klubov a organizacii, 60 3kol
60 kroatischen Vereine und Organisationen, 60 Schulen
Nazov aktivity: Prezentdcia verejnych udalosti
Bezeichnung der Aktivitéit: VVorstellung bei Publikumsveranstaltungen
Popis aktivity: Jazykovy kurz je taktiez prezentovany na Skolskych sldvnostiach (okolo
Aktivita 250 deti spolu) a udalostiach (kultirne a zabavné udalosti, adventné thry — spolu 1500
Aktivitdit navitevnikov).
Beschreibung der Aktivitdt: Vorstellung bei Schulfesten (Gesamt ca. 250 Kinder) und bei
Veranstaltungen (Kultur- und Unterhaltungsabende, Adventmdrkte - insgesamt ca.
1.500 Besucherinnen) wird der Sprachkurs ebenfalls présentiert.
D Vystup: priamy kontakt na priblz. 2750 ludi
direkter Kontakt zu ca. 2.750 Personen




Poradové cislo PB Nazov PB
Nummer des AP Bezeichnung des AP

SK: Verejné udalosti

DE: Publikumsveranstaltungen

Zapojenie partnerov
Beteiligung

PB zodpovedny Hauptpartner hkdc
partner
Verantwortlicher
Partner

Zapojeni partneri hkdc, EurocommGmbH, Effix s.r.o.
Beteiligte Partner

SK:

Okrem TV magazinov ,,Mi Hrvati“ ako aj reklamnych opatreni v inych a rovnako aj vlastnych médiach, ¢i jazykovych
kurzov sa konaju rozne verejné udalosti. Pod mottom tzv. , hrvatski vecer” (,,Croatian Evening“) si usporiadané dva
velké zabavné udalosti. Hlavny déraz sa kladie na Chorvatku hudbu — od folklérnych piesni cez vaznu hudbu az po
stcasnu zdbavnu muziku v ktorej chorvatska skupina fudi predstavi prierez zabavného hudobného decic¢stva. Okrem
kulinarksych chuti a chorvatksych produktov sa pocas adventnej sezény uskutocnia 4 reklamné udalosti kde sa
hostia prostrednictvom informacného stanku budd moct inormovat ohladne projektu, ako aj danej ludovej skupiny.
TaktieZ st naplanované dve skolské akcie, ktoré sa uskutocnia v rdmci Skolskych festivalov v ktorych sa jednotlivé
Skoly z hostitelskej krajiny ako aj s partnerskej krajiny zi¢astnia réznych predstaveni. Prave to ma byt zakladnym
pilierom cezhrani¢ného skolského partnerstva. Ako sucast festivalu budu taktiez organizované rézne sutaze
tykajuce sa lekcii jazykovych kurzov. VSetky tieto udalosti si propagované prostrednictvom plagatov, reklamnych
letakov a televiznych reklam.

DE:

Zusdtzlich zu den TV-Magazinen ,,Mi Hrvati“ und den WerbemafSnahmen in anderen und eigenen Medien sowie zum
Sprachkurs werden Publikumsveranstaltungen durchgefiihrt. Unter dem Motto , Hrvatski vecer” (,,Kroatischer
Abend”) werden 2 grof3e Unterhaltungsabende durchgefiihrt. Im Mittelpunkt steht dabei die kroatische Musik —vom
Volkslied liber die ernste Musik bis zur modernen Unterhaltungsmusik bis zur Lesung soll ein unterhaltsamer
Querschnitt des musikalischen Erbes der kroatischen Volksgruppe gegeben werden. In der Adventzeit werden 4
Werbeveranstaltungen durchgefiihrt, wobei ein Stand errichtet wird, wo die Gdste neben kulinarischen Kostproben
und Produkten der kroatischen Vereine auch Informationen zum Projekt und zur Volksgruppe erhalten.

Bei zwei Schulveranstaltungen soll ein Schulfest stattfinden, wobei jeweils eine Schule aus dem Gastgeberland und
eine aus dem Partnerland durch verschiedene Darbietungen teilnehmen werden. Dies soll der Grundstein fiir eine
grenziiberschreitende Schulpartnerschaft werden. Im Rahmen des Schulfestes wird auch ein Wettbewerb zu den
Lektionen des Sprachkurses stattfinden.

Alle Veranstaltungen werden durch Plakate, Flyer und TV-Werbespots beworben.

Hlavny vystup Opiste hlavny vystup projektu | Jednotka Pocet Ukazovatel
projektu Beschreibung der Kernoutputs | Einheit Anzahl programového vystupu,
Kernoutput des ktorého sa hlavny
Projekts vystup projektu tyka/
Programm-
Outputindikator, zu dem
der Projektkernoutput
beitragen wird
SK: 2 hudobné udalosti s SK: Pocet ucastnikov
chorvatskou muzikou, mestské zapojenych do schém
HV/KO 1 2 , udalosti,.folkléere piesne, spolo¢ného vzdelavania
Hudobné | (Tamburica), vazna hudba, SK 90
udalosti rockova a popova hudba
tvorena chorvatksymi
skupinami venovana jazykove;j




rozmanitosti ako kulturnému
dedicstvu.

2 Musikabende mit kroatischer
Musik, Veranstaltungen im
urbanen Bereich, Volkslieder
(Tamburica), ernste Musik,
Rock- und Popmusik von
kroatischen Gruppen und
Moderation, die sich der
sprachlichen Vielfalt als
kulturelles Erbe widmet

DE
Besucherinnen

DE: Zahl der
Teilnehmerinnen an
gemeinsamen Aus- und
Weiterbildungsprogram
men

SK: Velmi dobre navstevovany
tradic¢ny adventny trh s
miestom pre projekt,
tradyénym chorvatskym

SK 4 verejné

SK: Pocet ucastnikov
zapojenych do schém
spolo¢ného vzdelavania

. v o, |udalosti
jedlom, tradi¢nymi vianocnymi
koledami ako aj informdciami

Tradi¢ny | TV magazinu ,Mi Hrvati

HV/KO2 adventny | Gut besuchte traditionelle 250 DE: Zahl der

thr Adventmdrkte mit Stand fiir Teilnehmerlnnen an
das Projekt, traditionelle gemeinsamen Aus- und
Stdrkungen aus der kroatischen | DE Weiterbildungsprogram
Kiiche, Weihnachtslieder der 4 Veranstaltungen men
Kroaten, Infoscreen zu TV Besucherinnen
Magazin ,Mi Hrvati“,
Betreuungspersonen fiir Info
und Kommunikation
SK: V rdmci dvoch kol sa SK: Pocet ucastnikov
uskutocnia Skolské slavnosti, zapojenych do schém
jedna skola z prislusne;j spolo¢ného vzdelavania
partnerskej krajiny je hostom.
Vsekto prebieha viacjazycne (4 sk
oznacené jazyky, hracie stanice
atd), hry tykajuce sa
jazykovych kurzov,

5 Gamesparcour School establish
partnership

HVn/KOn | Schulfeste An 2 Schulen wird je ein 250 DE: Zahl der

Schulfest organisiert, eine Teilnehmerlnnen an
Schule aus dem jeweiligen gemeinsamen Aus- und
Partnerland ist zu Gast. Alles Weiterbildungsprogram
lduft mehrsprachig (zB 4- DE men

sprachig beschrifttetes Buffet,
Spielstationen etc.), Quiz zum
Sprachkurs, Spieleparcour.
Schulen griinden
Partnerschaften

Schiilerinnen

Zapojenie cielfovych skupin
Zielgruppen

Kto vyuZije (hlavné) vystupy z tohto pracovného

balicka?

Wer wird die (Kern)outputs dieses Arbeitspakets

Ziaci, ucitelia, Sirsia verejnost, jazykovi a hudobni nadsenci

Schiilerinnen, Pédagoginnen, allgemeine Offentlichkeit,

nutzen? Musik- und Sprachinteressierte

SK: Ziaci zo $koslkych udalosti spolu, priprava v triedach,
Navstevnici adventnych trhov st pozvany na spolocny spev
chorvatskych vianocnych piesni, Obecenstvo hudobnych
udalosti obdrzi informacie tykajuce sa jazykovych kurzov
ako aj samotnych Chorvatov v lobby pocas prestavok

Ako zapojite cielové (a ostatné zainteresované)
skupiny do rozvoja (hlavnych) vystupov projektu?
Wie werden die Zielgruppen (und andere Akteure) in
die Umsetzung des gegenstdndlichen Arbeitspaketes
einbezogen?




DE: Schiilernnen gestalten Schulfest gemeinsam,
Vorbereitung darauf auch im Unterricht; Besucher des
Adventmarktes werden zum gemeinsamen Singen
kroatischer Weihnachtslieder eingeladen; Publikum bei
Musikveranstaltungen erhalten im Foyer und in der Pause
Infos zum Sprachkurs und tber die Kroaten

Popiste jednotlivé aktivity a ich vystupy v ramci projektového balicka.

Bitte beschreiben Sie die Aktivitdten und Detailoutputs des Arbeitspakets.

Aktivita
Aktivitdt

Nazov aktivity: priamy kontakt verejnosti

Bezeichnung der Aktivitdt: Direkter Kontakt mit dem Publikum

Popis aktivity: Prostrednictvom udalosti v regidnoch je efekt TV magazine ,Mi hrvati“
podporovany a od ludi sa Ziada zaoberat sa viacjazyénostou intenzivnejsie. V dosledku toho
budu jednotlivé eventy intenzivne propagované. (plagaty, letdky, pasaze v TV magazinoch) a
takto informovat Siroku skalu fudi. Program jednotlivych udalosti je implementovany a
pripravovany do znacnej miery miestnymi a regionalnymi zdruzeniami narodnej mensiny

Beschreibung der Aktivitdt: Durch Veranstaltungen in den Orten der Férderregion soll die
Wirkung des TV-Magazines ,,Mi Hrvati“ unterstiitzt werden und die Menschen veranlasst
werden sich intensiver mit der Mehrsprachigkeit auseinander zu setzen. Die Veranstaltungen
werden daher auch intensiv beworben (Plakate, Flyer, Trailer im TV-Magazin), damit ein
mdglichst grofier Kreis davon erfdhrt. Das Programm der Veranstaltungen wird in méglichst
grofiem Mafse mit den értlichen oder regionalen Vereinen der Volksgruppe vorbereitet und
umgesetzt.

Vystup: Pripravy budu zahfriat zdruZenia a organizacie z Burgenlandu, Viedne ako aj zo
Slovenska. Prave to by malo byt zakladom spoluprace ako aj zapojenia sa do projektov aj po
skonceni daného projektu. Spolu je pozvanych cca 20 klubov za Gcelom Ucasti na hudobnych
udalostiach (eventov), adventnych trhov a skolskych festivalov. Medzi nimi sa taktiez
predstavia ,tamburica” orchester, popové a rockové skupiny, spevacke zbory kultirnych
zdruZeni, rodi¢ovskych zdruzeni $kol, Sportovych zdruZzeni a inych , Burgenland-Croate”
organizaciami

Detailoutput: Die Vorbereitung wird sowohl Vereine und Organisationen aus dem Burgeland
und Wien als auch aus der Slowakeit einbeziehen. Damit soll mehrmals die Zusammenarbeit
praktiziert werden. Diese soll der Grundstock fiir Kooperationen und gemeinsame Projekte
auch nach Abschluss der Projektes werden. Insgesamt werden bei den Musikveranstaltungen,
bei den Adventmdrkten sowie bei den Schulfesten ca. 20 Vereine zur Mitwirkung eingeladen.
Darunter werden vor allem Tamburicaorchester, Pop- und Rockgruppen, Chére,
Kulturvereine, Elternvereine der Schulen, Sportvereine und andere Organisationen der
Burgenlandkroaten sein

Aktivita
Aktivitdt

Nazov aktivity: Pozvania na udalosti — prostrednictvom réznych reklam

Bezeichnung der Aktivitéit: Einladungen zu den Veranstaltungen durch diverse Werbemittel

Popis aktivity:

Okrem socialnych sieti, klasicky sp6sob propagovania eventov prostrednictvom médii je
taktieZ vyuzivany. V Gvode pred samotnym hlavnym dianim sa taktiez organizuje udalost
(event) v Rakusku ako aj na Slovensku. Propagacia sa konala spolo¢ne s klubmi s Chorvatska
prostrednictvom osobnych pozvani cez socialne siete, letaky (10 000 kusov), plagaty ako aj
ukazky v TV magazine ,Mi Hrvati. Chorvatske kluby budu pozvané za Gcelom participovania
na adventnych trhoch s moznostou propagacie aktivit ¢lenov rady na vsetkych Styroch
miestdch vratane Ucasti projektu na adventnych trhoch ako aj susednych miestach. Letaky
ako aj plagdty su taktiez distribuované v ostatnych vysoko frekvetnovanych miestach ako
napriklad ordinacie, autobusové zastavky, kancelarie.

Beschreibung der Aktivitét: Fiir die Bewerbung der Veranstaltungen werden neben den
sozialen Medien auch klassische Werbemittel eingesetzt. Im Vorfeld der
Abendveranstaltungen mit Musik werden in Osterreich und in der Slowakei je eine
Veranstaltungen durchgefiihrt. Die Werbung erfolgte gemeinsam mit den kroatischen
Vereinen durch persénliche Einladungen, liber die sozialen Netze, mit Flyern (10.000 Stiick),




Plakaten (160 Sttiick) und Trailern (in den Wochen vor der Veranstaltung ca 40 mal) im TV-
Magazin ,Mi Hrvati“. Auferdem wird intensive Pressearbeit geleistet.

Fiir die Adventmdrkte werden die kroatischen Vereine eingeladen mitzuwirken und in ihrem
Mitgliederkreis Werbung zu machen. In allen 4 Orten mit Beteiligung des Projektes am
Adventmarkt und in den Nachbarorten werden Flyer in jeden Haushalt verteilt (in Summe ca
6.000), aufserdem an belebten Orten und Einrichtungen wie Ordinationen, Bushaltestellen,
Amter, Gasthduser etc Kleinplakate affichiert.

Flir die Schulfeste werden die Elternvereine und die értlichen Vereine bei den Mitgliedern
Werbung betreiben und es werden ebenfalls Flyer (ca. 2.000) an alle Haushalte verteilt.

Aktivity projektu realizované mimo opravneného programového tzemia (20%)
Projektaktivitidten auflerhalb des férderfdhigen Programmgebietes (20%)

SK:

V interregionalnom programe AT/HU bol paralelny projket podany uZ v roku 2016, kedZe priblizne 15 000 tisic
»Burgenlandkroaten” Ziju v Madarksu ako aj znacna skupina migrantov z Chorvatksa. (Hlavne v oblasti
Budapesti). Spolocne s AT/HU projektom je mozné vysielat TV magazin od Uplného zaciatku, kedZe frekvencie
su dostupné v ramci celého regidnu AT/SK a AT/HU. Magazin je odvysielany v pravidelnych intervaloch kazdy
tyzden ako aj v Rakusku-Slovenskom priestore tak aj v Rakusko-Madarksom priestore. To znamena, Ze celd
populdcia sa dostane k patricnym informdacidm. Vzhladom na diskusiu s jednotlivymi partnermi ziadne dalsie
naklady navyse z tejto spoluprace nevyplyna.

DE:

Im Interreg Programm AT/HU wurde bereits 2016 ein Parallelprojekt beantragt, weil in Ungarn ca. 15.000
Burgenlandkroaten beheimatet sind und auch eine grofse Grupe von kroatischen Migranten (insbesondere im
Raum Budapest). Gemeinsam mit dem AT/HU-Projekt ist es méglich, von Beginn an wéchentlich ein TV-Magazin
auszustrahlen, da die Frequenz in der gesamten Férderregion von AT/SK und AT/HU zur Verfiigung steht. Die
Intervalle werden verschrénkt ausgestrahlt, so dass jede Woche ein Magazin geschaut werden kann, wobei
abwechselnd der 6sterreichisch-slowakische Raum und der ésterreichisch-ungarische Raum im Mittelpunkt steht.
Dadurch wird erreicht, dass die gesamte Volksgruppe die Informationen bekommt. Auf Grund der Gesprédche mit
allen Projektpartnern werden fiir diese Kooperation keine zusdtzlichen Kosten entstehen.




5. Aktivity projektu
5. Projektaktivitditen

Celkova dizka realizcie aktivit projektu (v mesiacoch):

Gesamtdauer des Projekts in Monaten: 41
Zaciatok realizacie aktivit projektu:
(zatiatok realizacie prvej aktivity) 03/2017
Projektbeginn:
Ukoncenie realizacie aktivit projektu:
(koniec realizacie poslednej aktivity alebo viacerych aktivit, ak sa ich realizdcia ukon&uje v rovnaky &as) 07/2020
Projektende:
5.1. Aktivity projektu realizované v opravnenom tzemi OP
5.1. Ort der Projektumsetzung innerhalb des forderfdhigen
Programmgebiets
Veduci partner: . .
P L. Kroatisches Kultur- und Dokumentationszentrum hkdc

Lead Beneficiary:
Pracovny balicek: 0. Priprava projektu
Arbeitspaket: 0. Projektvorbereitung
II.)f; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
e * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:

Priprava projektu
0 Projektvorbereitung 11/2016 06/2017
Pracovny balicek: 1. Riadenie projektu
Arbeitspaket: 1. Projektmanagement
ff; Nazov aktivity Realizicia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

11 Vybudovanie manazérskych Struktar 06/2017 07/2020
) Einrichtung der Strukturen

Start televizneho magazinu, zadiatok tlacovej prace, zaloZenie
centrdlnej redakénej kancelarie, Start programov, priprava
prvych verejnych udalosti, pokracovanie styku s verejnostou
1.2 Beginn der Pressearbeit, Einrichtung der zentralen 06/2017 06/2018
Redaktion, Start der Sendungen; Vorbereitung der ersten
Publikumsveranstaltungen; Fortsetzung der
Offentlichkeitsarbeit

13 Rozsirenie aktivit 07/2018 06/2020
) Verbreiterung der Aktivitdten




Pracovny balicek: 2. Publicita a komunikacia

Arbeitspaket: 2. Kommunikation
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

r.
51 Televizny magazin ,Mi Hrvati“ v chorvatcine 06/2017 06/2020

) TV-Magazine ,,Mi Hrvati“ in kroatischer Sprache
) Reklamy v tlacovych médiach 06/2017 06/2020

' Werbung durch Inserate in Printmedien

Uputavky v nasich televiznych kandloch ohlasuju tv programy

2.3 Trailer in den eigenen TV-Programmen der Partner kiindigen 06/2017 06/2020

die Sendungen mehrfach an

Pracovny balicek: 3. Croationa tv — jazykovy kurz

Arbeitspaket: 3. TV Sprachkurs fiir Kroatisch
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
31 Prezentacia na verejnych podujatiach 05/2017 06/2020
' Vorstellung bei Publikumsveranstaltungen
Distribucia dokumentov a produktov jazykového kurzu a
kulturného dedicstva
3.2 05/2017 06/2020

Verteilung der Unterlagen und Produkte zum Sprachkurs und
zum kulturellen Erbe

Pracovny balicek: 4. Verejné udalosti

Arbeitspaket: 4. Publikumsveranstaltungen
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
a1 Priamy kontakt s publikom 11/2017 06/2020
’ Direkter Kontakt mit dem Publikum
Pozvania na udalosti — prostrednictvom réznych reklam
4.2  Einladungen zu den Veranstaltungen durch diverse 11/2017 06/2020
Werbemittel
Hlavny cezhraniény partner /
PP1: q
Grenziiberschreitender Effix s.r.o.
Hauptpartner / PP1:
Pracovny balicek: 0. Priprava projektu
Arbeitspaket: 0. Projektvorbereitung
Lf:l Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Priprava projektu
0 P pro] 11/2016 06/2017

Projektvorbereitung




Pracovny balicek:

1. Riadenie projektu

Arbeitspaket: 1. Projektmanagement
P.C. P .. o .. g o
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
e " Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Vybudovanie manazérskych Struktar
. 06/2017 07/2020
11 Einrichtung der Strukturen / /
Start televizneho magazinu, zaciatok tlatovej prace, zalozenie
centralnej redakénej kancelarie, Start programov, priprava
prvych verejnych udalosti, pokracovanie styku s verejnostou
1.2 Beginn der Pressearbeit, Einrichtung der zentralen 06/2017 06/2018
Redaktion, Start der Sendungen; Vorbereitung der ersten
Publikumsveranstaltungen; Fortsetzung der
Offentlichkeitsarbeit
Rozsirenie aktivit
1.3 07/2018 06/2020

Verbreiterung der Aktivitéten

Pracovny balicek:

2. Publicita a komunikacia

Arbeitspaket: 2. Kommunikation
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
e " Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Televizny magazin ,,Mi Hrvati“ v chorvatcine
. e . 06/2017 06/2020
2.1 TV-Magazine ,,Mi Hrvati“ in kroatischer Sprache / /
Reklamy v tla¢ovych médiach
. 2017 06/2020
2:2 Werbung durch Inserate in Printmedien 06/ /
Uputavky v nasich televiznych kanaloch ohlasuju tv programy
2.3 Trailer in den eigenen TV-Programmen der Partner kiindigen 06/2017 06/2020

die Sendungen mehrfach an

Pracovny balicek:

3. Croationa tv — jazykovy kurz

Arbeitspaket: 3. TV Sprachkurs fiir Kroatisch
L_f:i Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
e " Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Prezentacia na verejnych podujatiach
. 2017 06/2020
31 Vorstellung bei Publikumsveranstaltungen 05/20 /
Distribucia dokumentov a produktov jazykového kurzu a
kulturného dedicstva
3.2 05/2017 06/2020

Verteilung der Unterlagen und Produkte zum Sprachkurs und
zum kulturellen Erbe

Pracovny balicek:

4. Verejné udalosti

Arbeitspaket: 4. Publikumsveranstaltungen
ll.:f; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizécia aktivity do:
N " Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Priamy kontakt s publikom
. 11/201 202
4.1 Direkter Kontakt mit dem Publikum /2017 06/2020
Pozvania na udalosti — prostrednictvom r6znych reklam
4.2  Einladungen zu den Veranstaltungen durch diverse 11/2017 06/2020

Werbemittel




Projektovy partner 2:

Projektpartner 2 Eurocomm PR GmbH

Pracovny balicek: 0. Priprava projektu

Arbeitspaket: 0. Projektvorbereitung
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Priprava projektu
0 P proJ 11/2016 06/2017

Projektvorbereitung

Pracovny balicek: 1. Riadenie projektu

Arbeitspaket: 1. Projektmanagement
1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:

Aktivitdtsbezeichnung Beginn:

Nr.

Ende:

11 Vybudovanie manazérskych struktar 06/2017
' Einrichtung der Strukturen

07/2020

Start televizneho magazinu, zaciatok tladovej prace, zalozenie

centrdlnej redakénej kancelarie, Start programov, priprava

prvych verejnych udalosti, pokracovanie styku s verejnostou
1.2 Beginn der Pressearbeit, Einrichtung der zentralen

Redaktion, Start der Sendungen; Vorbereitung der ersten

Publikumsveranstaltungen; Fortsetzung der

Offentlichkeitsarbeit

06/2017

06/2018

13 Rozsirenie aktivit 07/2018
' Verbreiterung der Aktivitdten

06/2020

Pracovny balicek: 2. Publicita a komunikacia

Arbeitspaket: 2. Kommunikation
1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:

Aktivitdtsbezeichnung Beginn:

Nr.

Ende:

Televizny magazin ,,Mi Hrvati“ v chorvatcine

21 TV-Magazine ,,Mi Hrvati“ in kroatischer Sprache 06/2017 06/2020
95 Reklamy v tla¢ovych médiach 06/2017 06/2020
) Werbung durch Inserate in Printmedien
Uputavky v nasich televiznych kanaloch ohlasuju tv programy
2.3 Trailer in den eigenen TV-Programmen der Partner kiindigen 06/2017 06/2020

die Sendungen mehrfach an

Pracovny balicek:

3. Croationa tv — jazykovy kurz

Arbeitspaket: 3. TV Sprachkurs fiir Kroatisch
1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

Prezentacia na verejnych podujatiach

31 Vorstellung bei Publikumsveranstaltungen 05/2017 06/2020
Distribucia dokumentov a produktov jazykového kurzu a
kulturného dedicstva

3.2 05/2017 06/2020

Verteilung der Unterlagen und Produkte zum Sprachkurs und
zum kulturellen Erbe




Pracovny balicek: 4. Verejné udalosti

Arbeitspaket: 4. Publikumsveranstaltungen
1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o *  Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

a1 Priamy kontakt s publikom 11/2017 06/2020
' Direkter Kontakt mit dem Publikum

Pozvania na udalosti — prostrednictvom r6znych reklam
4.2  Einladungen zu den Veranstaltungen durch diverse 11/2017 06/2020
Werbemittel

5.2 Aktivity projektu realizované mimo opravneného uzemia OP
5.2 Aktivitdten aufSerhalb des forderfdihigen Programmgebiets

V interregionalnom programe AT/HU bol paralelny projket podany uZ v roku 2016, kedZe priblizne 15 000 tisic
,Burgenlandkroaten” Ziju v Madarksu ako aj znacna skupina migrantov z Chorvatksa. (Hlavne v oblasti Budapesti).
Spolo¢ne s AT/HU projektom je mozné vysielat TV magazin od tUplného zaciatku, kedZe frekvencie si dostupné v ramci
celého regiénu AT/SK a AT/HU. Magazin je odvysielany v pravidelnych intervaloch kaZzdy tyZden ako aj v Rakusku-
Slovenskom priestore tak aj v Rakusko-Madarksom priestore. To znamena, Ze celd populdcia sa dostane k patricnym
informaciam. Vzhladom na diskusiu s jednotlivymi partnermi Ziadne dalSie naklady navyse z tejto spoluprace nevyplynu.
Im Interreg Programm AT/HU wurde bereits 2016 ein Parallelprojekt beantragt, weil in Ungarn ca. 15.000
Burgenlandkroaten beheimatet sind und auch eine grofie Grupe von kroatischen Migranten (insbesondere im Raum
Budapest). Gemeinsam mit dem AT/HU-Projekt ist es méglich, von Beginn an wéchentlich ein TV-Magazin
auszustrahlen, da die Frequenz in der gesamten Férderregion von AT/SK und AT/HU zur Verfiigung steht. Die Intervalle
werden verschrdnkt ausgestrahlt, so dass jede Woche ein Magazin geschaut werden kann, wobei abwechselnd der
Osterreichisch-slowakische Raum und der ésterreichisch-ungarische Raum im Mittelpunkt steht. Dadurch wird erreicht,
dass die gesamte Volksgruppe die Informationen bekommt. Auf Grund der Gesprdche mit allen Projektpartnern werden
fiir diese Kooperation keine zusdtzlichen Kosten entstehen.




6. Meratelné ukazovatele projektu
6. Messbare Projektindikatoren

6.1 Prispevok partnerov k meratelnym ukazovatelom projektu
6.1 Beitrag der Partner zu messbaren Projektindikatoren

Kéd Nazov meratel'ného ukazovatela Partner Merna jednotka Cielova hodnota
Code Messbarer Indikator Partner Mapeinheit Zielwert

Pocet spolocne vyvinutych hlavnych produktov a sluzieb

vztahujlcich sa na rozvoj prirodného a kultirneho dedicstva tet

Anzahl der wesentlichen, gemeinsam entwickelten Produkte HP, PP1, PP2 Apoci / 1

und Dienstleistungen zur Férderung des Kultur- und nza

Naturerbes (P)

Pocet ucastnikov zapojenych do spoloénych skoliacich schém et

Zahl der Teilnehmerinnen an gemeinsamen Aus- und HP, PP1, PP2 Apoceh / 890

nza

Weiterbildungsprogrammen (P)

6.2 Prehl'ad meratelnych ukazovatelov projektu
6.2 Ubersicht der messbaren Projektindikatoren

Celkova cielova

Typ zavislosti

Merna ukazovatela
Kod Nazov meratelného ukazovatela ednotka hodnota Relevancia k HP* Art der
Code Messbarer Indikator ) ., .. Zielwert- Relevanz zu HP* .
Mafeinheit 5 Abhdngigkeit des
kumulativ .
Indikators
Pocet spoloc¢ne vyvinutych hlavnych produktov a sluzieb
vztahujlcich sa na rozvoj prirodného a kultirneho dedicstva UR. RMZaND Maximalna
Anzahl der wesentlichen, gemeinsam entwickelten Produkte 1 ’ a hodnota/Maximalw
. . .. NE,GBFMuND
und Dienstleistungen zur Férderung des Kultur- und ert
Naturerbes (P)
Pocet ucastnikov zapojenych do spoloénych skoliacich schém UR. RMZaND Maximalna
Zahl der Teilnehmerinnen an gemeinsamen Aus- und 890 ’ a hodnota/Maximalw
. , NE,GBFMuND
Weiterbildungsprogrammen (P) ert

* Relevancia k horizontalnym principom



7. Rozpocet projektu

7. Projektbudget

Rozpoctova kapitola

Partner

Budgetlinie

HP (VP)

HCP/GHP/PP1

PP2

Spolu/Gesamt

1. Naklady na zamestnancov
1. Personalkosten

47 595,60

84 384,00

104 001,12

235 980,72

2. Kancelarske, administrativne
a iné nepriame vydavky

2. Biiro und
Verwaltungsausgaben
(Gemeinkosten) (indirekte
Kosten)

7 139,34

12 657,60

15 600,17

35397,11

3. Cestovné naklady a ndklady
na ubytovanie

3. Reise- und
Unterbringungskosten

22 902,00

4320,00

11 430,00

38 652,00

4. Naklady na externu expertizu
a sluzby

4. Kosten fiir externe Expertise
und Dienstleistungen

215 076,00

0,00

410 162,40

625 238,40

5. Vydavky na vybavenie
5. Ausriistungskosten

0,00

0,00

0,00

6. Naklady na infrastrukturu a
stavebné ndklady

6. Infrastruktur- und
Errichtungskosten

0,00

0,00

0,00

SPOLU
GESAMT

292 712,94

101 361,60

541 193,69

935 268,23

Schéma de minimis
De-minimis-Beihilfe:

NIE/NEIN

ANO/JA

NIE/NEIN

Vyska pomoci de minimis
(zdroj EU)

86 157,36

86 157,36

Podiel pomoci de minimis na
COV (zdroj EU)

Anteil der De Minimis-Beihilfe
an den gesamten
forderfihigen Kosten (EFRE
Anteil)

85,00%

9,21%

Miera spolufinancovania
partnera zo zdroja SR SRv %
Partnerkofinazierung (SR SR
Anteil)

5,00%

Vyska pomoci de minimis
(zdroj SR SR)

Héhe der De Minimis- Beihilfe
(SR SR Anteil)

5 068,08

5068,08

Podiel pomoci de minimis na
COV (zdroj SR SR)

Anteil der De Minimis-Beihilfe
an den gesamten
forderfdhigen Kosten (SR SR
Anteil)

5,00%

0,54%

Predpoklada partner v
projekte cisté prijimy?

Geplante Nettc hmen des

Partners

NIE/NEIN

NIE/NEIN

NIE/NEIN

V akej vyske?

In der Héhe von

0,00

0,00

0,00

0,00

HP Kroatisches Kultur- und

(VP)/LB  Dokumentationszentrum hkdc

HCP/GHP

Effix s.r.o.
/PP1

PP2 Eurocomm PR GmbH




8. Zazmluvnena vyska NFP a zdroje financovania
8. Vertraglich festgelegte Kofinanzierung

8.1. Zazmluvnena vyska nenavratného financného prispevku
8.1 Kofinanzierung auf Projektebene

Celkova vyska opravnenych vydavkov:

935 268,23 €

Gesamte forderfihige Kosten:
Maximal ySk avratného financného pri k droja EU:

aX|.ma na vyska ne:navr:f\ ného finan¢ného prispevku zo zdroja 794 978,00 €
Maximale EFRE-Kofinanzierung:
Maximalna vy$ka nenavratného finanéného prispevku zo zdroja SR SR: 5 068.08 €
Maximale nationale Kofinanzierung (Staatshaushalt der SR): ’
Maximalna vyska nendvratného financného prispevku zo zdroja narodného
spolufinancovania AT: 125 085,99 €
Maximale nationale Kofinanzierung (AT):
Vysk lufi i lastnych zdrojov:

ySka spolufinancovania z vlastnych zdrojov 10136,16 €

Kofinanzierung aus Eigenmitteln:




8.2. Zdroje financovania projektu v ¢leneni podla partnerov v EUR
8.2 Kofinanzierungsquellen nach Partnern in EUR

% podiel zdroja
na rozpocte

Zdroj E Suma v EUR o Spolu za zdroj projektu
I in EUR ° -finanzi
Quelle S Summe in EU Gesamt-finanzierung % Anteil am
Gesamtbudget
Celkovd et proiekt VP 292 712,94 -
elkovy rozpocet projektu:
- 935 268,23 -
Gesamtbudget des Projektes: LI G 101 361,60
PP2 541 193,69 -
Soolufi . droia EG VP 248 806,00/ 85,00%
olufinancovanie zo zdroja EU:
P . . ! HCP/PP1 86 157,36| 85,00% 794 978,00 85,00%
EFRE-Finanzierung:
PP2 460 014,64| 85,00%
VP 0,00 0,00%
Spolufinancovanie zo zdroja SR SR: HCP/PP1 5 068,08 5,00%
Nationaler Kofinanzierungsbeitrag 5 068,08 1,00%
(Staatshaushalt SK): PP2 0,00 0,00%
Spolufinancovanie zo zdroja VP 43906,94| 15,00%
narodného spolufinancovania AT: HCP/PP1 0,00 0,00% 125 085,99 13,00%
Nationaler Kofinanzierungsbeitrag
. PP2 81179,05| 15,00%
(AT):
Viastné sdroi o VP 0,00 0,00%
astné zdroje verejné: S
.. 0,00 0,00%
Offentliche Eigenmittel: HCP/PP1 000 0,00% ?
PP2 0,00 0,00%
Viastné sdroie stik ’ VP 0,00 0,00%
astné zdroje stiikromné:
A . ) 5 HCP/PP1 10136,16| 10,00% 10 136,16 1,00%
Private Eigenmittel:
PP2 0,00 0,00%
Celkové opravnené vydavky
935 268,23 100,00%

forderfdhige Gesamtkosten:
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