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1. Vseobecné informacie o projekte
1. Allgemeine Projektinformationen

Spoznajte kulturne a prirodné dediéstvo prihrani¢ného regiénu na Eurépskom

Nazov projektu: Zelenom pase pozdi? Zeleznej opony na bicykli
Projektbezeichnung: Kultur- und Naturerbe der Grenzregion am Europdischen Griinen Band entlang
des Eisernen Vorhangs am Rad erfahren.
Akronym projektu: Kultdra a priroda na Zelenom pase
Projektakronym: Kultur und Natur am Griinen Band
Projektcode:
Kod projektu:
Kéd ZoNFP:
. V213
Code des Projektantrags:
Operacny program: Interreg V-A Slovenskad republika - Rakusko
Kooperationsprogramm: Interreg V-A Slowakische Republik - Osterreich
Spolufinancovany z: Kofinanziert Eurépsky fond regionalneho rozvoja
aus: Europdischer Fond fiir regionale Entwicklung
Prioritna os: 2. Ochrana prirodného a kultirneho dedi¢stva a biodiverzity
Prioritdtsachse: 2. Férderung des Natur- und Kulturerbes und der Biodiversitdt

2.1 Posilnenie spolo¢nych pristupov s ciefom zhodnocovania prirodného a
kultdrneho dedi¢stva udrzatelnym spésobom, o prispeje k dalSiemu rozvoju
Specificky ciel’ programovej oblasti ako atraktivnej turistickej destinacie
Spezifisches Ziel: 2.1 Stdrkung der gemeinsamen Ansdtze zur Inwertsetzung des Natur- und
Kulturerbes, um zur Entwicklung der Programmregion zu einer attraktiven
Tourismusdestination beizutragen

Kategorizacia za Specifické ciele
Kategorisierung der spezifischen Ziele

2.1 Posilnenie spolo¢nych pristupov s ciefom zhodnocovania prirodného a
kultdrneho dedi¢stva udrzatelnym spésobom, o prispeje k dalSiemu rozvoju
Specificky ciel’ programovej oblasti ako atraktivnej turistickej destinacie
Spezifisches Ziel: 2.1 Stdrkung der gemeinsamen Ansdtze zur Inwertsetzung des Natur- und
Kulturerbes, um zur Entwicklung der Programmregion zu einer attraktiven
Tourismusdestination beizutragen

Oblast intervencie: 94 Ochrana, rozvoj a propagacia verejnych objektov kultirneho dedicstva
Interventionsbereich: 94 Schutz, Entwicklung und Vermarktung éffentlichen Kulturerbes
Hospodarska ¢innost: 23 Umenie, zdbava, kreativny priemysel a rekredcia

Wirtschaftszweig: 23 Kunst, Unterhaltung, kreative Industrie und Freizeitindustrie

Statna pomoc
Staatliche Beihilfe

Statna pomoc: NIE
Staatliche Beihilfe: NEIN




2. Financovanie projektu
2. Projektfinanzierung

Forma financovania:

Finanzierungsart:

01 nenavratny financny prispevok
01 nicht riickzahlbare Férderung

3.A Miesto realizacie projektu
3.A Ort der Projektumsetzung

p.&. Stat Region (NUTS II) Vyssi izemny celok Okres (NUTS IV) Obec
Lfd.- Staat Region (NUTS II) (NUTS 111) Bezirk (NUTS IV) Gemeinde
Nr. Hdéhere Gebietseinheit
Landkreis (NUTS I1I)
Raktisko Hohenau a.d.March, Ringelsdorf-Niederabsdorf, Drosing,
1 . 3 Niederosterreich Weinviertel Ganserndorf Jedenspeigen, Diirnkrut, Angern an der March, Weiden an der March,
Osterreich R
Marchegg, Engelhartstetten, Ebenthal, Weikendorf
Rakusk
p xS o. Wien Weinviertel Mistelbach Hausbrunn
Osterreich
NI k A
3 ovens .o Zapadné Slovensko Trnavsky kraj Trnava Trnava
Slowakei
NI k A . . .
4 ovens .o Zapadné Slovensko Trnavsky kraj Senica Moravsky Sv. Jan, Sekule
Slowakei
Sl k _— . )
4 ovens ,O Zapadné Slovensko Bratislavsky kraj Malacky, Bratislava Malacky, Bratislava I-V
Slowakei

3.B Miesto realizacie projektu mimo opravneného tzemia OP

3.B Ort der Projektumsetzung aufierhalb des forderfihigen Programmgebiets

p.&. Stat Vyssi izemny celok Okres (NUTS IV) Obec
Lfd.- Staat (NUTS 111) Bezirk (NUTS IV) Gemeinde
Nr. Hdéhere Gebietseinheit
Landkreis (NUTS I1I)
1 Nemecko Sev.Wef,tfaIsko Aachen Monschau
Deutschland Nordhein Westfalen
Belgick Valonsk
y SeBlco alonsko Lutych St. Vith
Belgien Wallonien
. Praha/P
Cesko raha/Prag , Praha Praha
3 Tschechien Juhomoravsky Brno Brno
kraj/Siidmdhrischer Kreis
Rakusk Korutdnsk
4 “a us c? ?ru ansko Klagenfurt, Spittal Villach, Ferlach, Volkermarkt
Osterreich Kdrnten
S Slovinsko Slovinské Korutansko Korotka Drawograd

Slowenien

Slowenisch-Kdrnten




4. Popis projektu
4. Projektbeschreibung

Cielom projektu je odhalenie, uZivanie a uvedenie na trh doposial skrytych kulturnych a prirodnych pamatihodnosti
pozdlZ Zeleného pasu v oblasti rieky Moravy, prostrednictvom cykloturistiky, Setrnej k Zivotnému prostrediu.
Cyklotrasa, patriaca k eurdpskej sieti EuroVelo vedie, rovnako ako cyklotrasa Kamp-Thaya-March, hrani¢énym
pasmom Rakuska a Slovenska po oboch brehoch rieky Moravy v Gseku Hohenau/Moravsky Sv. Jan - Bratislava/
Kittsee. Projekt kontinualne nadvazuje na uZ prebiehajuce aktivity rovnhomenného projektu medzi Rakuskom a
Ceskou republikou. Pozd# trasy maju byt vdaka Storytellingu (rozpravanie pribehov) priblizené dejiny eurépskej
histérie, politiky, prirody a kultdry. ZlepSenie pristupnosti, turistické spracovanie existujuceho kultirneho a
prirodného dedi¢stva pozdl? Zeleného pasu a spoloéné marketingové aktivity, povedi k oZiveniu prihraniéného
regionu, k udrzatelnému uzivaniu kultdrnych a prirodnych lokalit, k vytvaraniu cezhrani¢ného partnerstva
prostrednictvom zavedenia komunikaénych a pracovnych systémov, podpore spolo¢nej regiondlnej identity, ako aj
k zvySeniu kvality prostrednictvom jednotnych Standardov poskytovanych sluzieb cykloturistom.

Das Ziel des Projektes liegt in der Entdeckung, ErschlieSung und Vermarktung der Kultur- und
Natursehenswiirdigkeiten entlang des Griinen Bandes im Bereich des Flusses March/Morava, durch
umweltschonendes Radfahren.

Sowohl der zum europdischen EuroVelo-Netz gehérende Radweg Eurovelo 13 als auch der Kamp-Thaya-March
Radweg fiihren durch das grenziiberschreitende Gebiet Osterreichs und Slowakei entlang der beiden Ufer des
Morava-Flusses im Abschnitt Hohenau/Moravsky Sv. Jan — Bratislava/Kittsee. Das Projekt schliesst an die laufende
Aktivititen des gleichnamigen Projektes zwischen Osterreich und der Tschechischen Republik an.

Durch Storytelling soll europdische Geschichte, Politik, Natur und Kultur erlebbar gemacht werden.

Die Verbesserung der Zugdnglichkeit, die touristische Aufbereitung des bestehenden Kultur- und Naturerbes entlang
des Griinen Bandes und gemeinsame Marketingaktivitéten fiihren zur Belebung der Grenzregion, nachhaltiger
Nutzung der Kultur- und Naturstdtten, dem Aufbau von grenziiberschreitenden Partnerschaften samt Etablierung
von Kommunikations- und Arbeitsstrukturen, Férderung einer gemeinsamen reg. Identitdt, sowie
Qualitétssteigerung durch einheitliche Standards bei Dienstleistungen fiir Radtouristen.

Projektovi partneri
Projektpartner

Uloha partnera v projekte LP Hlavny partner/Hauptpartner
Rolle des Partners im Projekt

Obchodné meno/nazov Weinviertel Tourismus GmbH
Name/Bezeichnung der Organisation

Administrativna a prevadzkova kapacita partnera
Administrative und fachliche Kapazitdit des Partners

Na projekte spolupracuju nasledujlce osoby, patriaci medzi kmernovych zamestnancov firmy:
- Hannes Weitschacher, riaditel, (veduci projektu)

- Dominik Hiller, Rozvoj cyklo-ponuky (projektovy management)

- EvaKollner, administracia Interreg-Projektov (administracia)

- Ulrike Wraneschitz, Gétovnictvo kontroling (finan¢ny management)

- Maria Wegerth, Marketing (Marketing)
Spolupracovnici disponuju nevyhnutnymi odbornymi jazykovymi, socio-kultirnymi kompetenciami, vzdelanim a
skisenostami v projektovom, sietovacom a procesnom manazmente. Na zaklade Struktdr regionalnej spravy je
zabezpeceny sulad na drovni hlavného regiénu a s krajom Dolné Rakusko.

Beim Projekt arbeiten folgende Personen, die zum Stammpersonal der Firma gehéren, mit:
- Hannes Weitschacher, Geschdftsfiihrer (Projektleiter)

- Dominik Hiller,Angebotsentwicklung Rad (Projektmanagement)

- Eva Kéliner, Administration Interreg-Projekte (Administration)




- Ulrike Wraneschitz, Buchhaltung/Controlling (Finanzmanagement)

- Maria Wegerth, Marketing (Marketing)
Die Mitarbeiterinnen verfiigen tber die notwendigen fachlichen, sprachlichen und soziokulturellen Kompetenzen
sowie lber Ausbildung und Erfahrung in Projekt- Vernetzungs- und Prozessmanagement. Aufgrund der Regional
Governance-Strukturen ist eine Abstimmung auf Hauptregionsebene und mit dem Land NO gewdihrleistet.

Prislusna prvostupnova kontrola Land Niederésterreich
Zustdndige FLC-Stelle
Uloha partnera v projekte PP1 Hlavny cezhrani¢ny partner/ grenziiberschreitender Hauptpartner

Rolle des Partners im Projekt

Obchodné meno/nazov Trnavsky samosprdvny kraj Selbstverwaltungs Kreis Trnava
Name/Bezeichnung der Organisation

Administrativna a prevadzkova kapacita partnera
Administrative und fachliche Kapazitdt des Partners

Pre ucel riadenia projektového cyklu vyuZiva TTSK vlastné prvky riadenia a prvky riadenia spolo¢né v rdmci
partnerstva. TTSK vyuZiva interné personalne kapacity, kmenovych zamestnancov na administrovanie projektu a
realizaciu projektovych aktivit, monitoring pokroku, ako aj komunikaciu a vykazovanie smerom k hlavnému
prijimatelovi a prvostupfiovej kontrole vydavkov. TTSK obsadi pozicie kmefiovymi zamestnancami nasledovne:
projektovy manazér, projektovy manazér pre aktivity projektu, finanény manazér, pracovnik pre VO. Cinnosti
suvisiace s finan¢nou spravou bude vykonavat interny Gc¢tovnik. Odborné externé kapacity budu vyuzivané v
pripade potreby poskytnutia odbornych vstupov a odborného poradenstva ako sucasti aktivit.

Zum Zweck der Steuerung des Projektablaufs nutzt der ProjektpartnerTTSK eigene und gemeinsame Steuerelemente
im Rahmen der Partnerschaften. TTSK nutzt interne personelle Kapazitédten, Stammmitarbeiter fiir die Verwaltung,
Realisierung des Projekts, Monitoring des Fortschritts, die Koordinierung, Kommunikation und Reporting in Richtung
Leadpartner und erstrangige Ausgabenkontrolle. Der Selbstverwaltungskreis Trnava besetzt die Positionen mit
Stammmitarbeitern (SA): Projektmanager, Projektmanager fiir die Projektaktivitdten, Finanzmanager, Mitarbeiter
fiir 6ffentliche Auftragsvergabe. Die Tétigkeiten im Zusammenhang mit der Finanzverwaltung wird ein interner
Buchhalter ausfiihren. Fachliche externe Kapazitidten werden im Bedarfsfall von Fachmaterial und Fachberatung als
Teil der Aktivitit gewdhrleistet.

Prislusna prvostupnova kontrola organizacny utvar Poskytovatela
Zustdndige FLC-Stelle
Uloha partnera v projekte PP2 Partner/ Partner

Rolle des Partners im Projekt

Obchodné meno/nazov Turismus regiénu Bratislava/Bratislava Region Tourism
Name/Bezeichnung der Organisation

Administrativna a prevadzkova kapacita partnera
Administrative und fachliche Kapazitdt des Partners

Bratislava Region Tourism (BRT) je marketingovou agenturou turistickej destinacie Bratislavsky region, ktora
pokryva Uzemie Bratislavského samospravneho kraja a Horného Zahoria (okresy Skalica, Senica). BRT zdruzuje 4
oblastné organizacie cestovného ruchu Bratislava Tourist Board, Region Senec, Malé Karpaty, Zahorie. Vytvara a
realizuje marketing a propagaciu cestovného ruchu pre svojich ¢lenov doma a v zahranici. Podporuje kultdrny,
spolocensky a Sportovy Zivot a zachovavanie prirodného a kultdrneho dedi¢stva.

V BRT pracuje 10 zamestnancov, medzi ich hlavné ¢innosti patri: prezentacia destinacie na veltrhoch a podujatiach
doma a v zahranidi, edi¢na ¢innost, online marketing, sprava socialnych sieti, organizovanie infociest pre média,
organizovanie spolo¢ensko-kultirnych podujati v regiéne podporujucich hlavné turistické produkty destinécie,
ktorymi su kultura, Sport, vino a gastrondmia).

BRT vyuZije interné persondlne kapacity, kmenovych zamestnancov na administrovanie projektu a realizaciu
projektovych aktivit, monitoring pokroku, ako aj komunikaciu a vykazovanie smerom k hlavnému prijimatelovi a
prvostupriovej kontrole vydavkov. BRT obsadi 3 pozicie kmenovymi zamestnancami nasledovne: projektovy
manazér 1 (riadenie aktivit, marketing), projektovy manazér 2 (financné riadenie), asistent projektového manazéra
(realizacia aktivit, publicita).




Bratislava Region Tourism (BRT) ist die Marketingagentur der Destination Bratislava. Tourismusregion Bratislava
erstreckt sich auf den Bratislavsky Kreis und Horné Zahorie (Bezirk Skalica, Senica). BRT vereingt 4
Regionaltourismusorganisationen — Bratislava Tourist Board, Region Senec, Malé Karpaty und Zdhorie. BRT erstellt
und realisiert Marketing und Tourismuswerbung fiir eigene Mitglieder sowohl im Inland, als auch im Ausland. Die
Agentur unterstiitzt das kulturrelle-, soziale- und sportliche Leben, sowie die Bewahrung des Natur- und Kulturerbes.
BRT hat 16 Mitarbeiter, die sich vor allem auf folgende Tdtigkeiten konzentrieren: Vertretung und Présentation der
Destination auf In- und Auslandsmessen und Veranstaltungen, Editionstdtigkeit, Online Marketing, Social-Media,
Pressereisen, Organisation von Veranstaltungen, die die touristischen Produkte der Region unterstiitzen (Kultur,
Sport, Wein, Gastroerlebnisse).

Bratislava Region Tourism nutzt 3 personelle Kapazitidten von Stamm-Mitarbeiterinnen fiir die Projektadministration
und Umsetzung der Projektaktivitdten, sowie auch fiir Fortschrittmonitoring und Kommunikation mit
grenziiberschreitende Hauptpartner und zustdndigen FLC-Stelle. Bratislava Region Tourism angagiert eigene
Mitarbeiterlnnen an den Positionen: Projektmanager 1 (Aktivitdtenfiihrung, Marketing), Projektmanager 2 (
Finanzmanager), Assistent des Projektmanagers (Aktivitdtenumsetzung, Publizitdt)

Prislusna prvostuprova kontrola organizacny utvar Poskytovatela
Zustdndige FLC-Stelle
Uloha partnera v projekte PP3 Partner/Partner

Rolle des Partners im Projekt

Obchodné meno/nazov Slovensky cykloklub
Name/Bezeichnung der Organisation

Administrativna a prevadzkova kapacita partnera
Administrative und fachliche Kapazitdt des Partner

Na projekte sa budu podielat 2 zamestnanci partnera a predseda zdruzenia. Prva pracovna pozicia je
administrativny pracovnik a druhad je znackar cykloturistickych tras. Kmenovi zamestnanci spolo¢ne s predsedom
budu vykondvat cell agendu projektu, jeho administrativne a pripravne zabezpecenie. Budu pripravovat
dokumentacie, ale i rekognoskaciu terénu, koordinaciu s dodavatelmi ¢i pripravu celej vyroby. Na realizacia
znacenia, prace v teréne Ci vyrobu znacenia budu poutZiti externi doddvatelia partnera. Externi zamestnanci nebudu
v projekte zamestnani.

Am Projekt beteiligen sich 2 Mitarbeiter des Projektpartners PP3 sowie der Obmann des Vereins. Ein Mitarbeiter ist
fiir Administration zusténdig, der zweite Mitarbeiter ist fiir die ,Markierung der Radrouten” titig. Die
Kernmitarbeiter werden gemeinsam mit Obmann die ganze Agenda des Projektes bearbeiten, inklusive
Administration - und Vorbereitung. . Die Mitarbeiter werden die Dokumentation, die Terrainerkundung und
Koordination mit den Lieferanten durchfiihren. Fiir die Markierung, Arbeit im Terrain werden externen Lieferanten
engagiert. Diese exterenen Lieferanten gehéren nicht zu den PP3- Mitarbeitern.

Prislusna prvostupriova kontrola organizacny utvar Poskytovatela
Zustdndige FLC-Stelle

Popis vychodiskovej situacie a zdovodnenie potreby realizacie projektu
Beschreibung der Ausgangslage und Begriindung des Bedarfs der Projektumsetzung

Zelezna opona delila Eurdpu priblizne 40 rokov na vychodnu a zapadn &ast. Pozdl? tohto vtedajsieho pohraniéného
pasma vznikol tzv. Zeleny pas. UZ niekolko rokov vznikaju iniciativy spristupnit tento Zeleny pés prostrednictvom
10.400 km cyklotrasy Iron Curtain Trail (ICT = Cesta Zeleznej opony, v ramci eurdpskych cyklotrds znacena ako
EuroVelo 13).

Cesta Zeleznej opony prebieha na rakuskej strane od Altlichtenwarth do Hohenau a vstupuje na Slovensko cez
hrani¢ny priechod Hohenau — Moravsky Sv. Jan a prebieha v mensej ¢i vac¢sej vzdialenosti od hranice popri obciach
Malé Levare a Gajary cez Suchohrad, Zahorsku Ves, Vysoku pri Morave, Devinsku Novu Ves a Devin do Bratislavy a
odtial cez Petrzalku do rakuskeho mestecka Kittsee. Trasa meria na Slovensku vySe 87 kilometrov a vedie prevaine
po asfaltovych cestach s ré6znou kvalitou, zvdaésa s minimalnou alebo nijakou premavkou automobilov. Je znacena
Standardnym slovenskym systémom cykloznacenia (ako cervena cyklotrasa), doplnenym o logo EuroVelo 13 Iron
Curtain Trail.




Na Rakuskej strane Moravy vedie paralelna cyklotrasa Kamp-Thaya-March (KTM) /Kamp-Dyje-Morava/. Tato trasa z
Hohenau aZz po Schloss Hof bola v poslednych rokoch novovybudovand a oznadend. Existujuce prepojenia
Cyklomost Slobody (Devinska Nova Ves — Schloss Hof), Kompa (Zahorska Ves — Angern) ako aj planovana lavka pre
pesich i cyklistov (Marcheg — Vysoka pri Morave) poskytnd cykloturistom nielen moZnost striedat v priebehu cesty
oba brehy rieky Moravy, ale tiez SirSie vyuZit pohyb po oboch stranach Zeleného pasu prostrednictvom atraktivnych
lokalnych cyklookruhov.

Cyklotrasa odkryva biotopy, prechadzajlice byvalou uzatvorenou zénou, ktoré vznikli vdaka desatroc¢iam vynutenej
izolovanosti.

Prepojenie a zhodnotenie kultirneho a prirodného dedi¢stva spolo¢ného regionu udrzatefnym sposobom
prostrednictvom cykloturistiky, Setrnej k Zivotnému prostrediu, ma za ciel okrem iného priniest zvySenie poctu
prenocovani v obciach dotknutého regiénu. Pozdl? trasy budi po oboch u brehoch rieky Moravy (Cesta Zeleznej
opony, Cyklotrasa Kamp-Thaya-March) osadené viacjazy¢né informacné tabule, so Storytellingom, ktoré svojim
tematickym obsahom a zameranim priblizia navstevnikom dejiny eurdpskej histdrie, politiky, prirody a kultary.
Vytvorenim spolcenych systémovych propagacnych aktivit na podporu lokalit kultirneho a prirodného dedicstva
pozdlZ cyklotrasy EuroVelo 13 (Cesta Zeleznej opony) v Uzemi spolo¢ného cezhraniéného regidnu s vyuZitim
potencialu cesty Zeleznej opony, dojde k oZiveniu, zatraktivneniu, rozvoju a dlhodobému vyuZivaniu tohoto tGzemia,
k vytvoreniu cezhrani¢ného partnerstva, pozvolnému vytvoreniu komunikacnych a pracovnych Struktur, podpore
spolocnej regiondlnej identity.

Der Eiserne Vorhang teilte Europa fiir anndhernd 40 Jahre in Ost und West. Entlang des ehemaligen Grenzstreifens
entstand ein griines Band. Seit einigen Jahren besteht die Initiative, das Europdische Griine Band durch den 10.400
km langen Iron Curtain Trail zu erschliefen (ICT = Eiserner-Vorhang-Radweg, im europdischen Radrouten-Netz
beschildert als EuroVelo 13).

Der Eisernen-Vorhang-Radweg verléuft in Osterreich von Altlichtenwarth bis Hohenau und wechselt am
Grenziibergang Hohenau — Moravsky Sv. Jdn in die Slowakei. AnschliefSend fiihrt er in kleinerem oder grésserem
Abstanden zur Grenze durch die Gemeinden Malé Levdre und Gajary, Suchohrad, Zdhorskd Ves, Vysokad pri Morave,
Devinskd Novd Ves und Devin bis Bratislava, dann durch PetrZalka und schlieflich nach Kittsee in Osterreich. Der
iiberwiegendeTeil der 87 Km langen Radroute fiihrt durch die Slowakei auf asphaltierten Wegen mit verschiedener
Oberflichenqualitét, mit keinem oder nur geringem KFZ-Verkehr. Die Radroute ist sowohl in Osterreich als auch in
der Slowakei beschildert (in der Slowakei standardmdssig als rote Radroute), die um das “EuroVelo 13 Iron Curtain
Trail — Logo” ergdnzt ist.

Auf der ésterreichischen Seite der March fiihrt die parallele Trasse des Kamp-Thaya-March Radweges. Die Trasse
von Hohenau bis Schloss Hof wurde in den letzten Jahren neu ausgebaut und beschildert.

Die schon bestehenden Verbindungen (Radbriicke Freiheit zwischen Devinskd Novd Ves und Schloss Hof, die Fihre
zwischen Zahorska Ves und Angern und die geplante Fufs- und Radwegbriicke bei Marchegg — Vysoka pri Morave)
erméglichen den Touristen nicht nur einen Wechsel von einem Marchufer zum anderen sondern auch die Nutzung
des Gebietes beideseitig des Griinen Bandes fiir attraktive Radrunden.

Der Radweg erschlieft Biotope der friiheren Sperrzonen, die durch jahrzehntelange Nutzungsruhe und
Abgeschiedenheit entstanden sind.

Mit der nachhaltigen und integrativen Inwertsetzung und Vernetzung des Kultur- und Naturerbes sowie der
touristischen Aufbereitung fiir die umweltschonende Mobilitdtsform Radfahren soll unter anderem das
Ndchtigungsaufkommen in den betroffenen Regionen erhéht werden. Entlang der Route werden auf beiden Seiten
der March (Eiserner Vorhang Radweg und Kamp Thaya March Radweg) Infotafeln mit Storytelling installiert, die
durch thematische Inhalte europdische Geschichte, Politik, Natur und Kultur erlebbar machen werden. Touristische
Leistungstréiger in beiden Ldndern sollen qualifiziert und vernetzt werden. Der daraus erzielte Marketing-Vorteil soll
mit umfangreichen Marketingmafinahmen fiir mehr Bekanntheit sorgen. Zugénglichkeit und tourist. Aufbereitung
des bestehenden Kultur- und Naturerbe wird verbessert. Das fiihrt zur Belebung der Grenzregion, nachhaltigen
Nutzung der Kultur- und Naturstdtten, dem Aufbau von grenziiberschreitenden Partnerschaften samt Etablierung
von Kommunikations- und Arbeitsstrukturen, Férderung einer gemeinsamen regionalen Identitdit.

Situacia po realizacii projektu a udrzatelnost projektu
Situation nach der Umsetzung und Nachhaltigkeit des Projektes

Projekt sluzi k naplneniu cielov - pozdvihnutie povedomia o regidne, rozvoj turistickej ponuky, marketing a
propagacia, zvySenie poctu prenocovani a zvysenie poc¢tu dennych navstevnikov. Prostrednictvom turistického
spracovania cyklotrasy, veduicej pozdi? rieky Moravy, bude zlepiend verejna dostupnost k existujiicemu prirodnému
a kulturnemu dedicstvu a bude vytvorena turisticka ponuka pre tento okrajovy regién.

Spracovanim a inscenovanim pribehov na informacénych Storytellingovych tabuliach sa zlepsi informovanost
navstevnikov o regione a zvysi sa tak jeho atraktivita. V konecnom désledku sa tym prispeje k zviditelneniu regidénu




a zvyseniu jeho navstevnosti.

Vdaka tomu, Ze obe cyklotrasy KTM a EuroVelo 13 vedu pozdiz oboch brehov rieky Moravy a obe pontikaji moznost
hrani¢nych priechodov, spojenie s regionalnymi cyklotrasami a dobré spojenie s verejnou Zelezni¢nou dopravou,
vznikne tak atraktivna turisticka ponuka v blizkosti dvoch eurépskych metropol.

Dojde tak k zvySeniu hodnoty regidnu a zvysenie jeho rozpoznatelnosti. Projekt podporuje pohyb obyvatelstva,
podporuje spolo¢nu regionalnu identitu a zvySovanie povedomia.

Das Projekt dient der Zielerfiillung (Steigerung der Bekanntheit der Region, Entwicklung touristischer Angebote,
Marketing und Werbung, Steigerung der Néchtigungen und der Ausflugsgdste). Durch die touristische Aufbereitung
der Radwege entlang der March wird die &ffentliche Zugdnglichkeit zum bestehenden Kultur- und Naturerbe
verbessert und ein touristisches Angebot in einer Randlage geschaffen. Mit der Geschichtsinszenierung an den
Storytelling-Infotafeln werden die Besucher (iber die Region besser informiert und die Attraktivitét der Region
erhoht. Somit wird letzlich zur Sichbarkeit der Region beigetragen und das erhéht ihre Besucherzahl. Durch den
Umstand, dass beide Radstrecken KTM und EuroVelo 13 entlang der Ufer des Morava-Flusses fiihren, den
Grenziibergdngen, Anbindungen zu regionalen Radwegen und den guten Anbindungen an das d&ffentliche
Verkehrsnetz der Eisenbahn haben, entsteht ein attraktives touristisches Angebot entlang der Grenze in
unmittelbarer Nédhe von 2 europdischen Hauptstddten. Es kommt zu einer Aufwertung der Region und Erh6hung der
Bekanntheitsgrades. Das Projekt unterstiitzt den Austausch der Bevélkerung, die Férderung einer gemeinsamen
regionalen Identitdt und die Bewusstseinsbildung.

DéleZitost cezhraniéného pristupu
Notwendigkeit des grenziiberschreitendes Ansatzes

Pre dosiahnutie vyvazeného regiondlneho rozvoja v prihrani¢nej oblasti je potrebna cezhrani¢na spolupraca.
Priestorové a funkéné prepojenie $tatnou hranicou nekonci. Na oboch strandch hranice - ako na Slovensku, tak v
Rakusku - existuju podobné problémové situacie. Regiondlne zosietovanie v prihrani¢nej oblasti je predpokladom
pre jednotnd ponuku ndvstevnikom, ktori ocCakavaju priebeziny, kvalitativne jednotny retazec sluZieb a
informacného systému, nezdvisle od toho, v ktorej krajine sa prave nachadzaju.

Dal$im prinosom je kooperécia synergiou, $etrenie nakladov, zvy$enie hospodarnosti, zabezpedenie kvality a jej
zvySovanie, ako aj prenos Know-how. Existujluce jednotna ponuka bude sustredena a pripojena k suvislej plynulej
tematickej sieti. Rozvoj turistického produktu, informaény systém a marketing budud uskutocériovat v synergii s
prebiehajlcim Interreg projektom Kultlra a priroda na Zelenom pase ATCZ74.

Fiir das Erreichen einer ausgewogenen regionalen Entwicklung in den Grenzengebieten ist der grenziiberschreitende
Ansatz erforderlich. Rdumliche und funktionale Verflechtungen enden nicht an den Staatsgrenzen. Es gibt édhnliche
Problemlagen im Grenzraum Osterreich-Slowakei. Regionale Vernetzung im Grenzraum ist Voraussetzung fiir ein
einheitliches Angebot fiir Géste. Gdste erwarten sich eine durchgehende, qualitativ einheitliche Dienstleistungskette
und Informationssysteme unabhdngig davon, in welchem Land sie sich befinden. Weiteres schaffen Kooperationen
Synergien, Kosteneinsparungen, Effizienzsteigerung, Qualitétssicherung und —steigerung sowie Know-how Transfer.
Bestehende Einzelangebote werden verdichtet und zu einem kohdrenten Themenstrang verknlipft. Touristische
Aufbereitungen, Informationssystem und Marketing werden in Synergien mit schon laufendem Interreg Projekt
Kultur und Natur am Griinen Band ATCZ74 durchgefiihrt.

Cezhranicna spolupraca (Kritéria spoluprace)
Grenziiberschreitende Zusammenarbeit (Kooperationskriterien)

Kritéria spoluprdce Popis splnenia kritéria
Kooperationskriterien Beschreibung, wie dieses Kriterium erfiillt wird

Weinviertel Tourismus prizval k spolupraci na projekte partnerov
Krajsku organizaciu cestovného ruchu Bratislava Region Tourism a
Trnavsky samosprdvny kraj, a Slovensky cykloklub. Projektovi
partneri z Rakuska a Slovenska sa aktivne podielali na priprave a
tvorbe projektovej Ziadosti. V rdmci projektovych stretnuti a
priebeznych odsuhlasovani prostrednictvom e-mailu sa stanovuju
spoloc¢né ciele a potreby, sucasne bol takto formulovany aj obsah
projektu a konkrétne opatrenia. Kazdy z partnerov prinasa poznatky
a skusenosti zo skor realizovanych projektov, podporovanych EU,
rovnako ako odborné znalosti, prinosné pre pripravovany projekt. V
ramci stretnutia boli rozdelené medzi partnermi jednotlivé ulohy a
bolo vykonané finanéné planovanie projektu. Spolo¢nou pripravou
boli formulované potreby a motivacia kazdého jednotlivého partnera

Spolocna priprava
Gemeinsame Vorbereitung




a uvedené ako spolocny navrh v projektovej ziadosti. Celkovo sa
uskutocnilo 7 pripravnych partnerskych stretnuti.

Weinviertel Tourismus hat die Partner Bratislava Region Tourismus,
Selbstverwaltungskreis Trnava und Slowakischen Radverein zur
gemeinsamen Projektentwicklung eingeladen. Die Projektpartner aus
Osterreich und Slowakei haben zur Vorbereitung und Ausarbeitung
des Projektantrages aktiv beigetragen. Im Rahmen von Projekttreffen
und laufender Abstimmung per email wurden gemeinsame Ziele und
Bediirfnisse festgelegt sowie Projektinhalte und konkrete
Mafinahmen formuliert. Jeder Partner bringt Kenntnisse und
Erfahrungen aus friiheren EU geférderten Projekten sowie
Fachwissen in das Projekt ein.

Im Rahmen der Treffen wurden Rollen zwischen den Partnern verteilt
und die finanzielle Planung des Projektes vorgenommen. Durch die
gemeinsame Vorbereitung wurden Bedlirfnisse und Motivation jedes
einzelnen Projektpartners in einen gemeinsamen Vorschlag gefasst
und als Projektantrag formuliert.

Insgesamt wurden 7 Vorbereitungstreffen organisiert.

Spolo¢na realizacia
Gemeinsame Umsetzung

Pri realizacii maju vsetci projektovi partneri z Rakuska i Slovenska
pevne stanovené ulohy. Konkrétne aktivity a partneri, zodpovedni za
ich realizovanie, su v projektovej Ziadosti uvedeni. Vzhfadom na to,
Ze Weinviertel Tourismus GmbH. bol na zadiatku prvych iniciativ,
tykajucich sa projektu a tieZ vzhladom k jeho Ucasti na ¢eskom
projekte ATCZ74, bola mu urcend rola Lead partnera.

Pri pravidelnych stvrtro¢nych schédzkach riadiacej projektovej
skupiny bude kaZdy z partnerov informovat o stave, ako projekt
pokrocil a o dalSom priebehu podla naplanovanych pracovnych
balickov. Pripadné problémy pri realizacii budd pocas stretnuti
konzultované a vyrieSené. Stretnutia riadiacej projektovej skupiny sa
uskutocnia striedavo u partnerov podla principu rotdcie. V priebehu
realizacie projektu sa uskutocnia dve exkurzie mimo programové
uzemie.

V Uvode projektu bude zorganizovana Uvodna konferencia, na ktorej
budu o projekte v ramci povinnej predpisanej publicity informované
vsetky relevantné miesta, obce a dalsie subjekty v regiéne. V obdobi
pred ukoncenim projektu bude usporiadand zaverecnd konferencia,
na ktorej budu prezentované a zverejnené vysledky projektu podla
predpisanej publicity.

Bei der Umsetzung haben alle Projektpartner in Osterreich und
Slowakei festgelegte Aufgaben. Die Aktivitéten und die fiir die
Realisierung verantwortlichen Partner sind im Projektantrag
festgehalten. Als Leadpartner wurde die Weinviertel Tourismus
GmbH. wegen der Erstinitiative zum Projekt und der Beteiligung am
ATCZ-Projekt bestimmt. Bei vierteljdhrlichen Treffen der
Projektleitungsgruppe (PLG) berichtet jeder Partner (iber
Projektfortschritt und die weitere Vorgangsweise laut der geplanten
Arbeitspakete. Eventuell auftretende Probleme bei der Umsetzung
werden bei den Treffen besprochen und einer Lésung zugefiihrt. Die
Treffen der PLG werden bei den Partnern nach Rotationsprinzip
durchgefiihrt. Wahrend der Projektlaufzeit werden zwei Exkursionen
ausserhalb des Programmgebietes durchgefiihrt. Am Beginn gibt es
eine Auftaktkonferenz, wo alle relevanten éffentlichen Stellen,
Gemeinden und andere Subjekte in der Region liber das Projekt
informiert werden. Die Informationen werden im Rahmen der
verpflichtlichenden Publizitdt présentiert und veréffentlicht. Zum
Projektende werden bei der Abschlussveranstaltung diesem Kreis die
Ergebnisse prdsentiert und entsprechend laut Publizitdtvorschrift
veréffentlicht.




Spolocné financovanie
Gemeinsame Finanzierung

Kazdy z partnerov si bude sam financovat svoje aktivity, za ktoré
preberd zodpovednost. Vysledky aktivit budu bezplatne k dispozicii
vSetkym partnerom - napr. jeden z partnerov bude zodpovedny za
vytvorenie konceptu Storytelling, iny za webové stranky Ci pripravu
reklamnych prostriedkov, dalsi prevezme zodpovednost za vyrobu a
inStalaciu infotabul. Vsetky vystupy budu zakazdym vytvorené
viacjazy€ne a budu k dispozicii vSetkym partnerom na uZivanie.
Zdielané naklady nie su planované.

Rozpocet partnerov z oboch ¢lenskych krajin prispieva k dosiahnutiu
spolo¢nych projektovych cielov.

Jeder Partner finanziert die von ihm verantworteten Aktivitdten
selbst. Die Ergebnisse der Aktivtdten werden den anderen Partnern
kostenfrei zur Verfiigung gestellt. Beispielsweise ist ein Partner fiir die
Erstellung des Konzeptes vom Storytelling zusténdig ein anderer fiir
die Website bzw. die Erstellung von Werbemittel, ein weiterer
tibernimmt die Produktion und Aufstellung aller Informationstafeln.
Die Ergebnisse werden jeweils mehrsprachig erstellt und den
Partnern zur Verwendung iiberlassen. Gemeinsame Kosten sind nicht
vorgesehen.

Das Budget der Partnerinnen aus beiden Ldndern trdgt zur Erreichung
der gemeinsamen Projektziele bei.

Spolo¢ny personal
Gemeinsames Personal

Kazdy z partnerov zabezpeci pre Uspesnu realizaciu projektu
pracovnikov, ktori sa budu aktivne podielat na priprave, realizacii aj
vyhodnocovani jednotlivych aktivit. Kmerovi pracovnici vietkych
partnerov budu v neustdlom e-mailovom a telefonickom kontakte a
budu sa pravidelne stretdvat. Vsetky spolo¢né aktivity budu
pripravované a realizované vsetkymi zapojenymi partnermi,
spolocnych akcii (napr. exkurzie, konferencie) sa tiez zdcastnuju
zastupcovia vSetkych partnerov. Spolo¢ny marketing bude
pripravovany a jeho podoba spolo¢ne odsuhlasena slovenskymi aj
rakudskymi partnermi.

Zur erfolgreichen Realisierung des Projektes setzt jeder Partner
Mitarbeiterinnen ein, die sich aktiv an Vorbereitungen, Umsetzung
und Auswertung der einzelnen Aktivititen beteiligen. Die Stamm-
Mitarbeiterinnen aller Partner werden in sténdigen E-Mail- und
Telefonkontakt stehen. Es werden regelmdfige Arbeitstreffen
organisiert. Gemeinsame Aktivitdten werden von den Partnern
vorbereitet und umgesetzt. An gemeinsamen Veranstaltungen (z.B.
Exkursionen, Konferenzen) nehmen Vertreter beider Partner teil. Das
gemeinsame Marketing wird von slowakischen und Gsterreichischen
Partnern abgestimmt.

Zameranie projektu
Projektausrichtung

Ciele, ocakavané vysledky a hlavné vystupy projektu
Ziele, erwartende Ergebnisse und Hauptoutputs des Projekts

programovej oblasti ako atraktivnej turistickej destindcie

Specificky ciel Ukazovatel vysledku

Spezifisches Programmziel Ergebnisindikator des Programms

SK: 2.1: Posilnenie spolocnych pristupov s cielom SK: ,,Pocet spolo¢ne vyvinutych hlavnych produktov
zhodnocovania prirodného a kulturneho dedicstva a sluZieb vztahujdcich se na rozvoj prirodného
udrzatelnym spésobom, o prispeje k dalSiemu rozvoju a kulturného dédicstva (P)“.

DE: 2.1: Férderung umfassender Ansdtze zur

DE: ,Anzahl der wessentlichen, gemeinsam

nachhaltigen Inwertsetzung des Natur- und Kulturerbes, | entwickelten Produkte und Dienstleitstungen zur
um die grenziiberschreitende Region als attraktives Forderung des Kultur- und Naturerbes”.




Tourismusziel weiter zu entwickeln

Celkovy ciel projektu
Ubergeordnetes Projektziel

Hlavné vysledky projektu
Hauptergebnisse des Projekts

Kultdrne a prirodné dediéstvo prihrani¢ného regionu
medzi Slovenskom a Rakuskom pozdi? Zeleného pasu
medzi Hohenau an der March a Bratislavou bude
udrzatelnym sp6sobom zhodnotené. Pamatihodnosti
budu lepsie pristupné pouzivatelom a ziskaju svoje
miesto na trhu. Zeleny pas bude zachovany ako chrbtica
jedinecného spojenia prirodného a kultirneho
dediCstva tieZz buducim generaciam ako Zivy pamatnik
dejin a bude sluzit rozvoju udrzatelnej turistiky a
cykloturistiky. Zaroven budu oslovené nové
medzindrodné cielové skupiny. Prostrednictvom
tematického zosietovania sa zviditelnia a dostanu do
povedomia dejiny a kultirne korene regionu. Vzajomny
stret regionalnych kultdr a dejin bude prostrednictvom
inovativnych metdd dalej rozvijany ako spolo¢na kultura
a posilni sa tak identifikovanie sa s regionom. Prirodné a
kulturne bohatstvo sa prostrednictvom cyklotrasy
spristupni, zviditelni a zatraktivni.

Jednym z vysledkov projektu ma byt zvySenie poctu
prenocovani v regione. Prostrednictvom aplikovanych
opatreni (Storytelling, marketingové opatrenia,
informacné tabule, odpocivadla, ukazovatele smeru)
dojde ku zviditelneniu prirodného a kultirneho
dedicstva regionu.

Prinosom bude tieZ zatraktivnenie cykloturistickej
ponuky v regione a zvySenie povedomia obyvatelstva.
Prostrednictvom spolo¢nej cezhranicnej stratégie sa
bude rozvijat ponuka s medzindrodnou p6sobnostou,
Setrnou turistickou mobilitou a nezamenitelnym
profilom. Podla Studie rakuskeho spolkového
ministerstva Leben k hospodarskemu faktoru
,Cyklistika“ z roku 2009, bylo preukazatelne
zdokumentové, Ze prostrednictvom cykloturistiky sa
dosiahlo zvySenie hodnoty regiénu a zaistenie
pracovnych meist.

Das kulturelle und natiirliche Erbe der Grenzregion SK -
AT entlang des Griinen Bandes zwischen Hohenau an
der March und Bratislava soll nachhaltig in Wert gesetzt
werden. Sehenswiirdigkeiten sollen besser erschlossen,
besser zugénglich gemacht und vermarktet werden. Das
Griine Band soll als Riickgrat eines einzigartigen
Verbundes von Natur- und Kulturerbe auch fiir kiinftige
Generationen als lebendiges Denkmal der Zeitgeschichte
bewahrt und eine nachhaltige
(Rad)Tourismusentwicklung forciert werden. Neue
internationale Zielgruppen sollen angesprochen werden.
Mit dem vermittelten Themenstrang werden die
Geschichte und die kulturellen Wurzeln der Region
sichtbar und bewusst gemacht. Die Auseinandersetzung
mit regionaler Kultur und Geschichte mit innovativen
Methoden zur Kulturvermittlung werden forciert und
stdrken die Identifizierung mit der Region. Die
ErschliefSung der Natur- und Kulturschdtze erfolgt durch
die Atraktivierung und Sichtbarmachung der Radwege.

Erhéhung der Besuchernzahl in Grenzregionen entlang
der Radroute und Erhéhung der Ubernachtungen.

Dies soll durch Attraktivierung der Grenzregion fiir
Radgdiste erreicht werden. Dazu zdhlen:
Sichtbarmachung des Natur- und Kulturerbes der
Region durch Storytelling, Marketingmafinahmen,
Infotafeln, Rastpldtze, Wegweiser usw.)
Attraktivierung des touristischen RadwegAngebotes
Steigerung des Bewusstseins der Besucher.

Durch eine gemeinsame grenziiberschreitende Strategie
wird ein international wirksames Angebot mit sanfter
touristischer Mobilitét und unverwechselbarem Profil
entwickelt.

Laut einer Studie im Auftrag des BM Leben zum
Wirtschaftsfaktor Radfahren aus 2009 werden mit dem
Radtourismus nachweislich Wertschépfungseffekte
erzielt und Arbeitsplétze gesichert.

Individualne ciele projektu
Individuelle Projektziele

Nazov individualneho ciela projektu
Bezeichnung des individuellen Projektziels

Kratky popis ciela projektu
Kurze Erléuterung des Projektziels

SK: 1. Zhodnotenie kultirneho a prirodného bohatstva;

Prirodné a kulturne dedicstvo v Uzemi ziska na vyzname
na jednej strane vdaka Storytellingu priblizujuceho
histériu a pribehy pozdi? Zeleného pasu, na druhej
strane vdaka rastucej navstevnosti Uzemia, ktora bude
nasledkom marketingovych opatreni.

Hostia zistia viac o regidne, kultarnych, krajovych a
prirodnych Specifikach.

Zaroven vdaka zasadeniu do tematickych prehliadok




ziska prirodné a kulturne bohatstvo regiénu na vyzname
aj prostrednictvom turistickych informacnych centier,
gastronomickych a ubytovacich zariadeni. Ciel sa
dosiahne prostrednictvom pracovného balika
Storytelling.

DE:1. In-Wert-Setzung der Kultur- und Naturgiiter;

Einerseits durch Storytelling, durch das die Geschichte
und Geschichten rund um die Entstehung und Bedeutung
der Natur- und Kulturgiiter entlang des Griinen Bandes
erzdhlt wird und andererseits durch die steigenden
Besucherzahlen, die durch die MarketingmafSnahmen
erzeugt werden, wird den Natur- und Kulturschéitzen
mehr Bedeutung gegeben. Die Gdste erfahren mehr (iber
die Region, die kulturellen, landschaftlichen und
natiirlichen Besonderheiten. Gleichzeitig erlangen die
Natur- und Kulturgiiter durch den Einbau in
Themenfiihrungen, einer verstdrkten Vermittlung durch
Tourismusinformationsbiiros, Gastronomie- und
Beherbergungsbetriebe mehr Bedeutung. Das Ziel wird
in Rahmen des Arbeitspakettes ,Storytelling” erreicht.

SK: 2. Vytvaranie identity, sprostredkovanie vedomosti

Zeleny pds bol hraniénou zénou nielen v dobe Zeleznej
opony. Vyvoj regidonu ovplyvinovala aj rieka Morava,
prudiaca z velkej ¢asti prave pozdi? Zeleného pésu.
Spracovanim pribehov a zhodnotenim prirodného a
kultdrneho dedi¢stva budu sprostredkovné vedomosti.
Tieto vedomosti budu rovnako tak k dispozicii
domdacemu obyvatelstvu, ako aj navstevnikom regidnu.
Storytelling je impulzom k aktivnemu poznaniu regiénu,
jeho minulosti a budovaniu vztahu k vlasti.

DE: 2. Schaffung von Identitdt, Wissensvermittlung

Das Griine Band war nicht nur wéhrend der Zeit des
Eisernen Vorhangs eine Grenzzone. Auch der Fluf3
March, der grofSteils entlang des Griinen Bandes flief3t,
hat die Entwicklung der Region beeinflusst. Mit der
Aufbereitung der Geschichte sowie der Inwertsetzung
des Natur- und Kulturerbes wird Wissen vermittelt. Das
Wissen steht gleichermaf3en Einheimischen wie Gésten
zur Verfiigung. Das Storytelling gibt Anregungen zur
aktiven Auseinandersetzung mit der Region, mit der
Vergangenheit und dem Fundament Heimat.

SK: 3. Zvyseni pocCtu prenocovani a zvyseni poctu
navstévnikad a turistl ve spoleéném preshrani¢nim
uzemi

Rast poctu navstevnikov a prenocovani v regidne sa
dosiahne prostrednictvom turistického spracovania,
storytellingom a pozicioningom cyklotrasy ako
medzinarodnej cyklotrasy.

Cesta Zeleznej opony, patriacia do siete EuroVelo, prip.
Cyklostrasa Kamp-Thaya-March, slGzi na objavovanie
prirodného a kultirneho dedicstva a k pohybu Setrnému
k Zivotnému prostrediu v projektovom uzemi.
Medzindrodné cyklotrasy, veduce krajinne atraktivnym
prostredim a miestami s historickymi vdazbami,
sprostredkujice obsiahle tematické pramene, s medzi
cykloturistami velmi obltibené. Trasa v dizke priblizne 87
km je v zavislosti od tempa a miery zaujmu o poznanie
regionu absolvovatelna v priebeh 1 az 3 dni. Prilahla siet
dalsich cyklotras sucasne predstavuje atraktivnu
motivaciu pre hlbsie poznavanie regiénu na bicykli v
ramci viacerych dni. To je predpokladom k
ocCakavanému zvyseniu poctu prenocovani v regidne.

DE: 3. Ndchtigungssteigerung; Besucher- und
Touristenanzahlsteigerung in gemeinsamen
grenziiberschreitenden Gebiet

Mit der touristischen Aufbereitung, dem Storytelling, der
Qualifizierung der Betriebe und der Vermarktung als
internationale Radroute sollen héhere Besucheranzahl




und Ndchtigungen in die Region erzielt werden. Der
Eiserne Vorhang Radweg, der zu den Eurovelos zdhlt,
bzw. Der Kamp-Thaya-March Radweg dienen der
ErschliefSung des Natur- und Kulturerbes und der
umweltschonenden Fortbewegung im Projektgebiet.
International ausgerichtete Radwege, die durch
landschaftlich attraktive Regionen , sowie interessante
bzw. geschichtstréchtigen Orten fiihren und einen
umfassenden Themenstrang vermitteln, sind bei
Radtouristen sehr beliebt. Die 87 Kilometer lange Route
ist in 1-3 Tagen gut absolvierbar. Zusdtzlich stellt das
angrenzende Radnetz einen attraktiven Anreiz dar, die
Region an mehreren Tagen mit dem Fahrrad zu
erkunden. Dies wird zu einer Ndchtigungssteigerung in
der Region beitragen.

Hlavné vystupy projektu
Kernoutputs des Projekts

Hlavny vystup projektu (nazov)
Kernoutput des Projekts
(Bezeichnung)

Jednotka
Einheit

Hodnota hlavného vystupu
projektu
Zielwert des Kernoutputs

SK: Storytelling - rozpravanie pribehov

Pocet informacnych tabul

Anzahl der Infotafeln

30

DE:Storytelling

SK: DIZka oznacenych cyklotrds v km (SK + AT). 87+10
Dobudovanie doplnkovej Pocet novo vybudovanych odpocivadiel 1
infrastruktury pre cyklistov a Parkovaci systém pre bicykle 1
ndvstevnikov v dotknutom uzemf

DE: . . .

. o Ldnge der beschilderten Radrouten in KM (SK + | 87 + 10
Fertigstellung der zusdtzlichen AT) ]
InfraStrUkFurfur die Radfah'jer und die Anzahl der neu gebauten Rastpldtze 1
Besucher im betroffene Region Parksystem fiir Fahrrader
SK: Webovad stranka 1
Zlep&enie kvality sluzieb pre cyklistov Audiosprievodca — $tvorjazyénd mobilnd 1
a navitévnikov v dotknutom Gzemi aplikdcia
DE: Databdza fotogrdfii a videi 1

’ Jitd . Cyklomapa 30.000
an ltat.sstelg eru7g von Propagacny letdk 100.000
Dienstleitungen fiir Radfahrer und
Besucher im betroffenen Gebiet Webseite 1

Audioguide — 4-Sprachige Mobilapplikation 1
Datenbank — Fotos und Videos 1
Radkarte 30.000
Werbeflyer 100.000

Udrzatelnost projektu
Nachhaltigkeit des Projekts

Informacné tabule pre Storytelling, cykloinfrastruktura, webové stranky, mobilnd aplikacia (audiosprievodca) a
reklamné materidly, budu vytvorené a realizované tak, aby boli pouzZitelné aj po skonceni projektu. Webova stranka
www.evl3.eu bude pocas projektovej realizacie spravovana a zaroven previazand linkom na webové stranky
jednotlivych projektovych partnerov, ako aj s programovou strankou SK-AT (https://www.sk-at.eu/). Udrzatelnost
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stranky bude zaistenad tiez po ukonceni projektu. Za prevadzku projektovej stranky v priebehu projektovej realizacie,
ako aj potas udriateinosti projektu ponesie zodopovednost partner BRT. Za udrziavanie informaénych tabul st v
Rakusku zodpovedné obecné urady, pripadne Sprava ciest. Turistické organizacie (Bratislava Region Tourism
a Weinviertel Tourismus) sa budi podla miery existujlice potreby nadalej zi¢astiovat propagacie cyklotrasy a budu
v kontakte s cestovnymi kancelariami. Doplnkova cykloinfrastruktura, vytvorena v ramci projektu bude po ukonceni
projektu udrziavana partnermi projektu.

Infotafeln zum Storytelling und der Radinfrastruktur, Website, Erweiterung des Inhaltes der Web-Applikation
(Audioguide) und Werbemittel werden so ausgelegt und umgesetzt, dass sie auch nach Projektende Bestand haben.
Die Website www.evi3.eu wird im Laufe der Projektumsetzung befiillt und gleichzeitig mit Webseiten aller
Projektpartner, sowie auch mit Programm-Webseite SK-AT (https.//www.sk-at.eu/) verkniipft. Die Nachhaltigkeit
wird auch nach Projektende gewdhrleistet. Fiir den Betrieb der Webseite in Rahmen der Projektumsetzung, sowie
auch wdhrend Projektnachhaltigkeit, ist BRT verantwortlich.

Fiir die Erhaltung der Beschilderung in Osterreich sind die Gemeinden bzw. Strafienbauabteilung zustdndig.

Die touristischen Organisationen (Bratislava Region Tourismus, Weinviertel Tourismus) werden nach Mafigabe
vorhandener Ressourcen den Radweg weiter bewerben und Kontakt mit Reiseveranstaltern halten.

Die Zusatzinfrastruktur, die im Rahmen des Projektes geschaffen wurde, wird von den Partnern auch nach
Projektende erhalten.

Relevantné stratégie
Relevante Strategien

Stlad s relevantnymi politikami EU (vratane makroregionalnych stratégii, napr. EU2020, EUSDR); Sulad

s narodnymi/regionalnymi/lokalnymi stratégiami a koncepciami.

Beitrag zu Ubereinstimmung mit relevanten Strategien der EU (einschlieflich makro-regionaler Strategien, z.B.
EU 2020, EU-Strategie fiir den Donauraum); Beitrag zu Ubereinstimmung mit nationalen/regionalen/lokalen
Strategien und Konzepten.

Projekt je v sulade s narodnymi a regionalnymi stratégiami vSetkych ztGcastnenych krajin a regionov.

AT — Weinviertel:

Stratégia pre Podunajsku oblast, priorita ¢. 3 TO PROMOTE CULTURE AND TOURISM, PEOPLE TO PEOPLE
CONTACTS, projektu a jeho vystupov bude podporovat spoluprécu a podporu v oblasti kultdrneho a prirodného
bohatstva v ¢asti Dunajského regionu pozdiz Zeleného pasu. Projekt je v stlade s Dolnorakiskou turistickou
stratégiou 2020 a prispieva k narodnej stratégie a koncepcie cestovného ruchu. Projekt je v sulade s Turistickou
stratégie Dolného Rakuska 2020 "chut do Zivota" a "Dobrodruzsvo".

SK — Bratisalvsky kraj:

Narodnad stratégia rozvoja cyklistickej dopravy a cykloturistiky v Slovenskej republike, Koncepcia uzemného rozvoja
cyklotras BSK, Program hospodarskeho a socidlneho rozvoja BSK 2014 — 2020, Stratégia rozvoja vidieka
Bratislavského samospravneho kraja na roky 2016 — 2020, STRATEGIA ROZVOJA TURIZMU V BRATISLAVSKOM KRAIJI
DO ROKU 2020. Marketingova stratégia BRT 2014 — 2016.

SK —Trnavsky kraj:

Program hospoddrskeho rozvoja a socidalneho rozvoja Trnavského samospravneho kraja 2016 — 2020, Specifickym
cielom 1.3. Podpora rozvoja cestovného ruchu a Sportu, opatrenim 1.3.3. Propagacia cestovného ruchu a jeho
produktov, ako aj Specifickym cieflom 1.4. Verejna osobna a nemotorova doprava, prepdjanie kraja s dopravnymi
sietami a zlep3enie dopravnej dostupnosti regiénu, opatrenim 1.4.2. Podpora nemotorovej dopravy.

Das Projekt stimmt mit nationalen Strategien (iberein:

AT — Weinviertel:

Das Projekt ist in Ubereinstimmung mit der Strategie fiir den Donauraum, das Priorititsgebiet Nr. 3 TO PROMOTE
CULTURE AND TOURISM, PEOPLE TO PEOPLE CONTACTS. Das Projekt und seine Ergebnisse férdern die Kooperation
und Vermarktung im Bereich des Kultur- und Naturerbes im Teil der DANUBE Region im Griinen Band. Das Projekt
zahlt auf die Niederésterreichische Tourismus Strategie 2020 (Stofsrichtung ,,Lebenslust” und ,,Abenteuer”) ein.

SK — Kreis Bratislava

,Nationale Strategie zur Entwicklung des Radverkehrs und Radturistik in der Slowakischen Republik”. Konzeption der
Radstrecken-Gebietsentwicklung des Kreises Bratislava, PHSR BSK 2014 — 2020; Strategie der Landentwicklung des
Kreises Bratislava fiir 2016 — 2020; Strategie der Tourismusentwicklung in Kreis Bratislava bis 2020;
Marketingstrategie des Bratislava Region Tourism 2014 — 2016.
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SK —Kreis Trnava

Das Projekt steht in Ubereinstimmung mit dem “Wirschafts- und Sozialentwicklungsprogramm des Kreises Trnava
2016-2020, mit dem spezifischen Ziel 1.3. “Unterstiitzung der Tourismus- und Sportentwicklung”, Mafsnahme 1.3.3.
“Férderung des Tourismus und seiner Produkte”, sowie auch dem spezifische Ziel 1.4. “Offentlicher Personen- und
nichtmotorisierter Individualverkehr”;, Verbindung des Kreises durch Verkehrsnetz und Verbesserung der
Verkehrsanbindung der Region durch Massnahme 1.4.2. “Unterstiitzung des nichtmotorisierten Individualverkehrs.”

Synergie v ramci projektu
Synergien im Rahmen des Projekts

EuroVelo je siet, zlozend z 15 eurdpskych dialkovych cyklotras s jednotnymi kritériami, spajajucimi cely eurépsky
kontinent a je symbolom spolo¢nej Eurdpy. EuroVelo 13, jedna z nich, md vysoky socidlno-kultdrny a turisticky
vyznam. Trvalo udrzZatelny rozvoj pohrani¢ného regiénu sa dosiahne aj prostrednictvom synergie s projektom
Interreg "Kultura a priroda na Zelenom pase Eurdpy", realizovanom v Programe V-A AT-CZ. Daliie preukazatelné
synergie su pri Interreg V-A SKAT projekte “3E-MoravaNature” — dotvorenie obrazu pre cielové skupiny o vyzname
prirodného dedi¢stva a jeho rozumnom vyuZzivani aj prostrednictvom ekologického sp6sobu dopravy a eko-turizmu.
Rovnako ako su zabezpecené synergie v rdmci Interreg projektu Perimost" a projektu "Cyklomost", ktory bol
realizovany v obdobi 2007 - 2013. Sdcéasné Usilie regiondlnych turistickych organizacii o oZivenie
cezhrani¢nych regiénov a podporu cyklistiky su zakladnym stavebnym kameriom turistickej ponuky.

EuroVelo ist ein europdisches Fernradroutennetz mit einheitlichen Kriterien, die den ganzen europdischen Kontinent
verbinden und ein Symbol fiir ein gemeinsames Europa darstellen. Eine von diesen Radrouten — EuroVelo 13 — hat
hohe soziokulturelle und touristische Bedeutung. Eine nachhaltige Entwicklung der Grenzregionen wird in Rahmen
des Projekts auch in Verbindung mit dem Projekt “Kultur und Natur am Griinen Band Europa” des Interreg
Programmes V-A AT-CZ erreicht.

Weiters im Interreg SKAT Projekt “3E—MoravaNature” — Vermittlung der Bedeutung des Natur- und Kulturerbes und
seiner nachhaltigen Nutzung durch umweltfreundliche Verkehrsmittel und Okotourismus. Die Nutzung der
Ergebnisse und Synergie zum Interreg Projekten “Perimost” und “Cyklomost” im 2007 — 2013 wird genau so
gesichert.

Bemiihungen der regionalen Tourismusorganisationen, die Grenzregionen zu beleben und den Fahrradtourismus
voranzutreiben stellen einen zentralen Angebotsbaustein dar.

Horizontalne orinci Sposob prispievania Popis prispievania
: p. . !)y Auswirkung Beschreibung der Wirkung
Horizontale Prinzipien i
(Indikator)
Udrzatel'ny rozvoj pozitivny/positiv Prostrednictvom realizécie projektu je mozné dosiahnut
Nachhaltige Entwicklung zlepsenie Zivotnej Urovne a Standardov obyvatelov Zijucich

v pohrani¢nej oblasti, zvysi sa hodnota miest turistické
atraktivity a region nadobudne pozitivny image. Cyklotrasa
EuroVelo 13 a cyklotrasa Kamp-Thaya-March,
prechadzajlica pohrani¢nou oblastou Zeleného pésu su
bohaté na rozmanité ekosystémy a kulturne skvosty.
Realizaciou projektu ziska prirodné a kulturne dedicstvo
hodnotu, ktora budd mat vplyv na dalSie generécie, bez
ohrozenia biologickej diverzity, prirodnej alebo rekreacnej
hodnoty Uzemia.

Durch die Projektumsetzung entsteht die Mdglichkeit zur
Verbesserung des Lebensstandards und des Wohlistandes in
der Grenzregion durch Steigerung der Wertschépfung, der
touristische Attraktivitét und positiven Imagegewinn der
Region. EuroVelo 13 und Kamp-Thaya-March Radweg
flihren durch die Grenzregion des Griinen Bandes, welches
reich an Okosystemen und Kulturschétzen ist. Mit der
Umsetzung des Projekts erfdhrt das Natur- und Kulturerbe
eine Inwertsetzung, die positive Auswirkungen auf die
ndchsten Generationen erwarten ldsst ohne den Natur- und
Erholungswert sowie die biologische Vielfalt des Gebietes zu
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geféhrden.

Rovnost muzov a Zien
Gleichstellung von Frauen
und Mdnnern

pozitivny/positiv

Projekt v zmysle rodovej rovnosti podporuje spravodlivy
pristup ku vSetkym zdrojom obom pohlaviam a podporuje
princip gender mainstreamingu. Tim cezhrani¢ného
projektového manaZmentu sa zameriava najméa na rovnost
muzZov a Zien. Zeny a muZi maju rovnaké $ance na Ucast v
tomto projekte a robenie rozhodnuti. Zeny st na trhu prace
v oblasti cestovného ruchu velmi silne zastupené. vV
mnohych krajindch je kvota zamestnanosti Zien v oblasti
cestovného ruchu priemere vyssia ako v inych odvetviach.
Rodova rovnost sa bude podporovat aj ziskanim,
zasietovanim a uvedenim na trh turistickych partnerov a ich
prepojenim s komunikovanymi témami.

Das Projekt unterstiitzt im Sinne der Gleichstellung der
Geschlechter einen gleichgestellten gerechten Zugang zu
allen Ressourcen und unterstiitzt das Gender
Mainstreaming — Prinzip. Das Team des
grenziiberschreitenden Projektmanagements orientiert sich
an der Gleichstellung von Frauen und Mdnnern. Frauen und
Moénner haben im Projekt die gleichen Chancen der
Beteiligung und Entscheidungsfindung. Frauen sind am
touristischen Arbeitsmarkt stark vertreten. In vielen Léndern
liegt die Beschdiftigungsquote von Frauen im Tourismus
iiber dem Durchschnitt anderer Branchen. Durch die
Vernetzung, Erschliefung und Vermarktung touristischer
Partner und deren Verkniipfung zu einem kohdrenten
Themenstrang wird somit auch die Gleichstellung
unterstiitzt.

Nediskriminacia
Nichtdiskriminierung

pozitivny/positiv

Zachovanie rovnosti prilezitosti a nediskriminacie budu
brané do uvahy pocas vietkych faz projektu. Vyuzitie
cyklotrasy v Ziadnom pripade nebude diskriminovat
Ucastnikov z dévodu rasového alebo etnického pévodu,
naboZenstva, postihnutia, veku alebo sexualnej orientacie.
Implementdcia zasady rovnosti prileZitosti a zakazu
diskrimindcie bude garantovana prostrednictvom
zverejnovania informacii o projekte. V kontexte
vzdelavacich a sietovacich aktivit budd zabezpeéené také
podmienky, ktoré nebudd zvyhodnovat ¢i poskodzovat
akékolvek cielové skupiny. Vzdelavaci obsah nebude
obsahovat informacie, ktoré by mohli akymkolvek
spbsobom podporovat diskriminaciu a nerovnost medzi
muzZmi a Zenami.

Die Aufrechterhaltung der Chancengleichheit und
Nichtdiskriminierung wird in allen Phasen des Projekts
berticksichtigt. Die Benlitzung der Radwege fiihrt zu keiner
wie immer gearteten Diskriminierung der Teilnehmerinnen
in Bezug auf Rasse, ethnischer Herkunft, Religion, einer
Behinderung, des Alters oder der sexuellen Ausrichtung. Die
Umsetzung der Grundsdtze der Chancengleichheit und der
Nichtdiskriminierung wird durch die Offenlegung von
Informationen (iber das Projekt garantiert.

Bei den Bildungs- und Networkingaktivitdten werden
Bedingungen sichergestelt, die keine der Zielgruppen
bevorzugen oder benachteiligen. Die Bildungsinhalte
werden keine Informationen beinhalten, die auf welche
auch immer geartete Weise die Diskriminierung oder
Ungleichheit von Mdnner und Frauen unterstiitzen.
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Pracovny plan podla pracovného balicka (PB)
Arbeitsplan nach Arbeitspaket (AP)

7 v

Poradové cislo PB Nazov PB

Nummer des AP Bezeichnung des AP
0 Priprava projektu
Projektvorbereitung
Zapojenie partnera
Beteiligung
Zapojeni partneri Weinviertel Tourismus (WEV),

Beteiligte Partner Trnavsky samospravny kraj (TTSK),
Bratislava Region Tourism (BRT),
Slovensky cykloklub (SCK)

Projektovi partneri sa prvykrat stretli 19. 4. 2017 v Poysdorfe. Pocas stretnutia prediskutovali ciele, opatrenia,
projektové Uzemie, Casovy plan a predstavili prvé myslienky, tykajuce sa pracovnych balickov. Pocas nasledujucich
stretnuti (spolu sa uskutocnilo 7 pracovnych stretnuti) boli spresnené ciele, opatrenia, pracovné balicky, ako aj
stanoveny rozpocet a ¢asovy plan. Tieto vysledky boli konzultované s veducimi a regionalnymi koordina¢nymi
miestami. VSetci partneri sa aktivne podielali na zostavovani projektovej ziadosti. Prispevok na pripravné prace si
partneri neuplatiuju. Pripravné prace boli realizované v ramci partnerskych pracovnych stretnuti; zapisy

a prezencné listiny zo stretnuti su prilohou k projektovej Ziadosti.

Projektpartner sind am 19.4.2017 in Poysdorf zusammen gekommen. Beim Treffen wurden Ziele, Mafinahmen,
Projektgebiet, Zeitplan und erste Vorstellungen zu den Arbeitspaketen besprochen. Bei den Folgetreffen - insgesamt
sind die Projektpartner 7 Mal zusammengekommen - wurden Ziele, MafSnahmen, Arbeitspakete geschdrft, sowie
Budgets und Zeitpldne fixiert. Diese wurden nach Gesprdchen mit Férder- und Regionalen Koordinierungsstellen
nachjustiert. Alle Partner haben bei der Erstellung des Antrages aktiv mitgewirkt. Der Kostenersatz fiir die
Vorbereitungsarbeiten wird von keinem Projektpartner in Anspruch genommen.

Die Vorbereitungsarbeiten wurden durch Arbeitstreffen den Partner umgesetz, die Protokollen und Teilnehmerlisten
aus den Treffen bilden die Beilage zum Projektantrag.

Poradové cislo PB Nazov PB

Nummer des AP Bezeichnung des AP
1 Riadenie projektu

Projektmanagement

Zapojenie partnera

Beteiligung

Zodpovedny Weinviertel Tourismus (WEV)

partner

Verantwortlicher

Partner

Zapojeni partneri Trnavsky samospravny kraj (TTSK),

Beteiligte Partner Bratislava Region Tourism (BRT),

Slovensky cykloklub (SCK)

Vsetci projektovi partneri sa budu podielat na manazmente projektu, budu spolo¢ne komunikovat, pripravovat véas

je zodpovedna za riadenie projektu, organizaciu partnerskych stretnuti, kontakt s kontrolnymi miestami, podavanie
hldseni o pripradnych vzniknutych zmenach a podavanie monitorovacich sprdv, ako aj podavanie vyuctovani. V ramci
pripravy projektu budu organizované partnerské stretnutia (2x za monitorovacie obdobie) za Ucelom zistenia
momentdlneho stavu projektu a priprav realizacie dalsich aktivit. Aktivity budu partneri koordinovat spolo¢ne.

monitorovacie spravy atd. Administrativnym vedenim projektu bola poverend zamestnankyna hlavného partnera, ktora

Alle Projektpartner werden sich am Projektmanagement beteiligen, untereinander kommunizieren, die Berichte
rechzeitig vorbereiten usw. Beim Leadpartner ist eine eigene Person fiir die administrative Leitung des Projektes
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beschdftigt. Diese Kraft ist fiir die Projektsteuerung, die Organisation der Partnertreffen, den Kontakt mit den
Férderstellen, die Meldung von auftretenden Anderungen und Weiterleitung von Monitoringberichten sowie die
Abrechnungen zustdndig. Es werden regelmdfige Partnertreffen organisiert (2x pro Monitoringperiode), um den
Projektfortschritt zu evaluieren und die Umsetzung von Aktivitdten vorzubereiten. Die Aktivitéiten werden gemeinsam

koordiniert.

Aktivita
Aktivitat

Management projektu - projektova troven

Projektmanagement - Projektebene

Veduci partner bude riadit projektovy manaZment na projektovej Grovni po celt dobu trvania
projektu tak, aby boli s pomocou ostatnych partnerov dosiahnuté projektové ciele. Partneri sa
budu pravidelne (2x za monitorovacie obdobie) stretdvat, v pripade potreby sa budu stretnutia
konat CastejSie. Projektovi partneri budi v stalom elektronickom a telefonickom kontakte, aby
mohli spolo¢ne koordinovat a prediskutovavat naplanované aktivity (pripravu, realizaciiu,
vyhodnotenie projektu apod.). V3etci projektovi partneri budu pravidelne dodavat vietky
podklady potrebné pre monitorovacie spravy na projektovej Urovni Lead partnerovi. Lead
partner zostavi monitorovaciu spravu v dvojjazyénom vyhotoveni a doda ju v presnom termine
podla stanoveného harmonogramu Spolo¢nému sekretariatu. St¢asne bude komunikovat na
projektovej Urovni s kontrolnym miestom.

Der Lead Partner wird das Projektmanagement auf der Projektebene wdhrend der gesamten
Laufzeit leiten, um gemeinsam mit den Partnern die Projektziele zu erreichen. Die Projektpartner
werden sich regelmdfig (2x pro Monitoringsperiode) treffen, bei Bedarf auch éGfters. Die
Projektpartner werden sténdig in elektronischem und telefonischem Kontakt stehen, um die
Aktivitdten (Vorbereitung, Umsetzung, Evaluierung etc.) koordinieren und besprechen zu kénnen.
Alle Projektpartner werden rechtzeitig alle notwendigen Unterlagen fiir die Monitoringsberichte
auf Projektebene an den Lead Partner liefern. Der Lead Partner wird diese zweisprachig
zusammenfassen und laut erstelltem Harmonogramm plinktlich an das Gemeinsame Sekretariat
weiterleiten. Leadpartner wird gleichzeitig auf Projektebene mit der Kontrollstelle
kommunizieren.

1.1

Stretnutie projektovych partnerov: Cielova hodnota/Zielwert
V rdmci realizacie projektu sa uskutocnia
StvrtroCné pracovné stretnutia na principe 12
rotacie.
6
Ziadosti o platbu na monitorovacie spravy.

Projektpartnertreffen 12

Im Projektrahmen werden die vierteljédhrlichen
Partnertreffen im Rotationsprinzip organisiert.

Berichstlegung auf Projektebene

Aktivita
Aktivitdt

Management projektu - uroven - partnefi

Projektmanagement - Partnerebene

Kazdy partner bude v ramci svojej organizécie a svojich kompetencii projekt viest a koordinovat.
Kazdy partner bude pravidelne pripravovat monitorovacie spravy a Ziadosti o platbu na trovni
partnera a doddvat ich nacas v zmysle harmonogramu monitorovania a predkladania vydavkov
a sprav na prislusné kontrolné miesto. Veduci partner bude spracovavat sihrnné monitorovacie
spravy a suhrnné Ziadosti o platbu za vSetkych partnerov.

Jeder Partner wird das Projekt im Rahmen seiner Organisation und Kompetenzen fiihren und
koordinieren. Jeder Partner wird regelmdfig die Monitoringberichte und die
Zahlungsanforderungen auf Partnerebene vorbereiten und wird diese im Sinne des
Harmonogrammes (Kosten- und Berichtemonitoring und Kosten- und Berichtevorlegung)
rechtzeitig an Kontrollstelle liefern. Lead Partner wird alle Gesamtmonitoringsberichte und
Gesamtzahlungsanforderungen im Name aller Projektpartner bearbeiten.

1.2

Monitorovacie spravy partnera Cielova hodnota/Zielwert
6

Berichtslegung auf Partnerebene
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7 v

Poradové cislo PB
Nummer des AP

Nazov PB
Bezeichnung des AP

2

Publicita a komunikacia projektu
Publizitdt und Kommunikation des Projektes

Zapojenie partnerov
Beteiligung

Zodpovedny
partner
Verantwortlicher
Partner

Weinviertel Tourismus GmbH

Zapojeni partneri
Beteiligte Partner

Trnavsky samospravny kraj (TTSK),
Bratislava Region Tourism (BRT),
Slovensky cykloklub (SCK)

Individualne ciele
projektu
Individuelle Ziele
des Projekts

Komunikacné ciele
Kommunikationsziele

Postup
Ansatz/Strategie

Ciefom pracovného
balicku je
vytvdranie
regionalnej identity
a sprostredkovavan
ie vedomosti
regionalnemu
obyvatelstvu.

Obyvatelstvo bude informované o zamere
projektu, jeho obsahu a vysledkoch. Tieto
informacie budud v rdmci povinnej publicity
verejne komunikované a Sirené v spolupraci
s miestnymi municipalitami

a prostrednictvom médii. Publicita

a komunikacia projektu bude podporena
marketingovou komunikdaciou produktu
»Kultura a priroda na Zelenom pase” (vid' PB
3).

Ziel des Die Bevélkerung wird liber Projektziele
Arbeitspaketes ist Projektinhalte und Projektergebnisse
die Schaffung von o . L informiert. Die Informationen werden
regionaler Identitdt Zvysit povedomie / Bewusstseinsbildung im Rahmen der Pflichtpublizitét in
und Zusammenarbeit mit lokalen
Wissensvermittlung Entscheidungstrdgern, Gemeindevertretern
an die regionale und durch Medien 6ffentlich kommuniziert
Bevélkerung. und verbreitet. Die Publizitét und
Kommunikation des Projektes wird durch die
Marketinkommunikation des Produktes
“Kultur und Natur am Griinen Band”
unterstiitzt (siehe PB 3).
Uvodné podujatie
Kick-Off Veranstaltung
Za obsahovu a finan¢nu stranku Uvodnej konferencie zodpoveda Weinviertel
Aktivita Tourismus. V ramci Gvodnej konferencie bude komunikovany projekt, jeho ciele a vysledky,
Aktivitiit ktoré sa snazi dosiahnut. Pozvanku k tc¢asti na konferencii dostant zastupcovia obci

v projektovom uzemi, ako aj podnikov a Uradov, dalej politicki predstavitelia oboch regidonov
a lokadlne média. Pozvani novinari dostanu informacie o projekte, tlacovd spravu a fotografie.
Priprava konferencie bude obsahovo podporena vsetkymi projektovymi partnermi. Do nakladov
je zahrnuty prenajom priestorov a techniky, timocenie, obcéerstvenie pre Ucastnikov, personalne
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a cestovné ndaklady.

Fiir die Kick-off Veranstaltung libernimmt die inhaltliche und finanzielle Verantwortung
Weinviertel Tourismus. Im Rahmen der Auftaktkonferenz wird (iber dem Projekt, seine Ziele und
die angestrebten Ergebnisse informiert. Eingeladen werden Vertreter der im Projektgebiet
liegenden Gemeinden und Betriebe, sowie Behérden undpolitische Vertreter der Region und
lokale Medien. Die Journalisten erhalten Projektinformationen, Pressemeldung und Fotos. Die
Vorbereitung der Auftaktkonferenz wird von allen Projektpartner inhaltlich mitunterstiitzt.
Kosten entstehen fiir Raum- und Technikmiete, Dolmetschleistungen, Erfrischung fiir die
Teilnehmer und Personal- Reisekosten.

Cielova
Uvodné podujatie, predstavenie projektu podnikom, obciam, politickym hodnota/
21 zastupcom a lokalnym médiam. Zielwert
Auftaktveranstaltung, Projektvorstellung anGemeinden, Politik und lokale Medien 1
Zaverec¢né podujatie
Abschlussveranstaltung
Zaverecna sprava sluzi k zviditelneniu vysledkov projektu. Za obsahovt a finanénu stranku
realizacie akcie je zodpovedny projektovy partner Bratislava Region Tourism. VSetci ostatni
partneri sa budu podielat na obsahovej realizacii podujatia. Tato konferencia poskytne prehlad
Aktivita o dosiahnutych vysledkoch projektu s vyhladom na dlhodobu p6sobnost. Vysledky projektu
Aktivitdt budu zverejnené prostrednictvom printovych médii (tlacova sprava).
Die Abschlussveranstaltung dient zur Sichtbarmachung der Ergebnisse des Projektes . Fiir die
inhaltliche und finanzielle Realisierung ist der Partner Bratislava Region Tourism verantwortlich.
Alle anderen Projektpartner werden sich aktiv an der inhaltlichen Umsetzung beteiligen.
Diese Konferenz gibt einen Uberblick iiber die erreichten Projektergebnisse mit Ausblick auf eine
langfristige Wirkung. Die Projektergebnise werden auch durch Pressemitteilungen veréffentlicht.
Organizdcia zaverecného poduaijtia. Cielova
Oboznamenie verejnosti s vysledkami projektu, hodnotenie dosiahnutych cielov, hodnota/
2.2 hodnotenie prinosu pre region. Zielwert
' Organisation der Abschlussveranstaltung.
Offentlichkeit wird iiber Ergebnisse des Projektes informiert, sowie auch iiber 1
erreichten Zielen. Es wird Beitrag fiir die Region ausgewertet.
Aktivita Reklamné predmety a.i.
Aktivitat
Werbegestinde u.a.
Zviditelnenie projektu a jeho aktivit bude podporené zabezpecenim tematickych propagacnych
materidlov a predmetov, ktoré budu distribuované ciefovym skupindm na podujatiach pocas
realizacie projektu.
Propagacné predmety su v ramci propagdcie projektu uréené pre ucastnikov konferencii,
presstripov, cykloakcii, veltrhov, workshopov, lokalnych eventov. Za tuto aktivitu prijima
obsahovu a finanénu zodpovednost partner Trnavsky samospravny kraj.
Sichtbarmachung des Projektes und der Aktivitdten wird durch Umsetzung der thematischen
Werbematerialien und Werbegesténde unterstiitzt, die wéhrend in Rahmen des Projektes
umgesetzenden Veranstaltungen an die Zielgruppen distribuiert werden.
Im Rahmen der Projektpropagation werden die Werbegegenstidnde wéhrend
Messenveranstaltungen, Konferenzen, Workshops und lokalen Events an die Teilnehmer
distribuiert. Fiir diese Aktivitét (ibernimmt die inhaltliche und finanzielle Verantwortung
Projektpartner Selbsverwaltungskreis Trnava.
23 Brasna na ram s kapsou na mobil, naradie — multikluc, cyklobatoh, termoflasa,

sada svetiel predné a zadné, cyklisticka Siltovka, Satka okolo krku, ekotaska
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s Uchytmi, reflexny pas 3x LED + reflexny pds nastavitelny Cielova

hodnota/Ziel
Rahmentasche mit Héndy-Schrige, Werkzeug — Multischliissel, Fahrradrucksack, wert
Thermoflasche, Vorderleuchte, Riickleuchte, Fahrrad-Kappe, Halstuch, EKO- 10.000
Tasche mit Hdlter, Reflexelemente (Reflexband 3x LED + flexibel Reflexband).

Aktivita
Aktivitdt

Reklamné prostriedky

Werbemittel

Partner Weinviertel Tourismus nechd navrhnut a vyrobit prezentacné Rollups a Beachflags

v pocte 4x2ks (v jazykovych mutaciach: 1x slovensko-nemecky, 1x anglicky). Naklady na
zaobstaranie tychto reklamnych prostriedkov ponesie Weinviertel Tourismus. Tieto materialy
budu zodpovedat predpisanej publicite v ramci projektu. Aj po ukonceni doby trvania projektu
budud dlhodobo sluzit k udrzatelnému Sireniu obsahu projektu. Reklamné prostriedky budu
pouZité pocas prezentacnych akcii (veltrhy, regiondlne akcie, konferencie atd).

Partner Weinviertel Tourismus Idsst die Prdsentations-Roll-Ups und Beachflags in einer Zahl von
3x 2 Stlick (in den Sprachvarianten 1x Slowakisch-Deutsch und 1x Englisch) entwerfen und
anfertigen. Die Kosten fiir die Werbemittel trdgt Weinviertel Tourismus. Diese Materialien
werden der Publizitétsvorschrifften des Programmes entsprechen. Sie werden die Inhalte des
Projektes nachhaltig auch nach den Projektende weitervermitteln. Sie werden wdhrend
Prdsentationsveranstaltungen (Messen, regionalen Veranstaltungen, Konferenzen u. d.)
verwendet.

2.4

Cielova
hodnota/Ziel
wert

2+2

Kazdy z partnerov obdrZi 2 Rollups a 2 Beachflags; za i¢elom prezentacie
projektu na akciach organizovanych v ramci realizacie projektu (Uvodné

a zavereCné podujatie, veltrhy v projektovom aj mimoprojektovom tzemi,
informacné stretnutia s cestovnymi kanceldriami, workshopy, roadshow a pod.);

Jeder Partner erhdlt je 2 Rollups und 2 Beachflags fiir die Auftritte, die in Rahmen
der Projektumsetzung organisiert werden (Kick-off, Abschlusskonferenz,
Messeauftritte in- und aussen- Projektgebiet, Infotreffen mit Reiseveranstaltern,
Workshops, Roadshow usw.)

Poradové cislo PB Nazov PB
Nummer des AP* Bezeichnung des AP
Marketingovd komunikacia produktu ,Kultura a priroda na Zelenom pase”
3

Marketingkommunikation des Produktes ,Kultur und Natur am Griinen Band*“

Zapojenie partnerov
Beteiligung

Zodpovedny
partner
Verantwortlicher
Partner

Weinviertel Tourismus GmbH.

Zapojeni partneri
Beteiligte Partner

Trnavsky samospravny kraj (TTSK),
Bratislava Region Tourism (BRT),
Slovensky cykloklub (SCK)
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Pracovny balik obsahuje opatrenia, prostrednictvom ktorych bude komunikovana spoloc¢na cezhrani¢na cykloponuka
pozdlz Zeleného pésu. Cielom je predstavit cyklotrasu tunajéim aj zahrani¢nym cielovym skupinam cyklistov —
etapovym jazdcom, upozornit hosti na ponuku a podnietit ich k ndvsteve regiénu a to povedie k vy$Siemu poctu
prenocovani a zvySeniu stupfia povedomia o regidne.

Do Sirokého komunikacného mixu su pocitané fotografie, videa, online a offline kampane, webové stranky, webové
aplikacie, prispevky na webovych platfomach, praca s verejnostou, cesty pre Zurnalistov, prezentacie pre tlaé

a cestovné kancelarie, prezentacie na veltrhoch, roadshow, cyklistické akcie, reklamné materidly, letaky, reklamné
stranky a pod. Opatrenia su planované pre vnutorny aj pre vonkajsi trh. Hlavné zameranie bude na nemecky

a holandsky trh. V centre pozornosti komunikécie su kulturne a prirodné vzacnosti pozdiz Zeleného pasu, pribehy,
sprostredkované pomocou Storytellingu, popisané trasy, rozpoznatelnost a dosah regionu. Vsetky komunikaéné
opatrenia budu realizované v synergii s design manualom projektu ATCZ74 a budu prevedené viacjazycne.

Preklady a timocenie si v priebehu projektu zabezpecuje kazdy partner prostrednictvom vlastného dodavatela. Za
kvalitu prekladov zodpoveda dodavatel. Preklady sa budu vyuZivat pri priprave textov: Storryteling, marketingové
letaky, web, brozury, mapy, prezentdcie, monitorovacie spravy a pod.

Marketingové vystupy v jazykovych mutaciach SK, DE, EN, HU.

Na realizacii jednotlivych aktivit sa podielaju vetci projektovi partneri.

Der Arbeitspaket beinhaltet die Massnahmen, durch welche die gemeinsame (ibergrenzende Radangebot entlang des
Griinen Bandes kommunizieren wird. Ziel ist, den Radweg sowohl im In- als auch im Ausland bei der Zielgruppe
Radfahrer, Ettappenradfahrer bekannt zu machen, Gdste auf das Angebot aufmerksam zu machen, zu einem Besuch in
der Region zu animieren, Néchtigungen zu generieren und den Bekanntheitsgrad der Region zu erh6hen.

Ein breiter Marketingmix soll die Kommunikationsziele sicher stellen. Dazu zdhlen Fotos, Videos, On- und Offline
Kampagnen, Website, App, Eintrige auf Webplattformen, Offentlichkeitsarbeit, Pressereisen, Vorstellung vor Presse
und Reiseveranstaltern, Prisentationen auf Messen, Roadshow, Radveranstaltungen, Werbematerial, Flyer,
Werbegegenstiinde. Die MafSnahmen sind sowohl auf den in- als auch ausléndischen und hier speziell auf den
deutschen und niederldndischen Markt gerichtet.

Im Mittelpunkt der Kommunikation stehen Kultur- und Naturschdtze entlang des Griinen Bandes, die Geschichten aus
dem Storytelling, die Wegbeschreibung, Verortung und Erreichbarkeit der Region.

Alle KommunikationsmafSnahmen werden laut Design Handbuch des Interreg Projektes ATCZ74 gestaltet und
mehrsprachig umgesetzt.

Die Ubersetzungen und Dolmetchleistungen werden in Laufe des Projektes von jeder Partner durch eigenen Lieferanten
gewdhrleistet. Fiir die Ubersetzungenqualitiit haftet der Lieferant. Die Ubersetzungen werden fiir Textevorbereitung fiir
Storytelling, Flyer, Webseite, Broschliren, Radkarten, Prisentationen, Monitoringsberichte usw. verwendet. Die
Marketingoutputs werden in Sprachmutation SK, DE, EN und HU umgesetzt.

An der Umsetzung der einzelnen Aktivitéten beteiligen sich alle Projektpartner.

Hlavny vystup Opiste hlavny vystup projektu |Jednotka |Pocet Ukazovatel programového vystupu,
projektu? Beschreibung der Kernoutputs | Einheit Anzahl | ktorého sa hlavny vystup projektu tyka/
Kernoutput des Programm-Qutputindikator, zu dem der
Projekts? Projektkernoutput beitragen wird
Komunika Pocet spolocne vyvinutych hlavnych
cia Webova stranka produktov a sluZieb vztahujucich sa na
spoloc¢nej | Databaza foto & video sk rozvoj prirodného a kulturneho
cezhrani¢ | Cyklomapy ks dedicstva
nej Sprievodnd broZura ku
cyklonabi | Storytellingu
HV/KO 1 |dky pozdlz 4
Zeleného Anzahl der wesentlichen, gemeinsam
pdsu / Die etwickelten Produkte und
Kommuni | Webseite DE Dienstleistungen zur Férderung des
kation des | Datenbank Foto & Video St Kulturu- und Naturerbes.
gemeinsa | Radkarten ’
men Begleitheft zum Storytelling
iibergrenz

2 Nie kazdy pracovny bali¢ek musi mat’ jeden alebo viac hlavnych vystupov projektu. Hlavny vystup projektu je vystup, ktory priamo
prispieva k projektovému vysledku, zatial co vystup je vedlajsim produktom projektu, ktory prispieva k hlavnému vystupu projektu.
3 Nicht jedes Arbeitspaket muss Kernoutputs hervorbringen. Kernoutputs tragen direkt zu den Projektergebnissen bei, wahrend
Detailoutputs Nebenprodukte aus dem Projekt darstellen, die wiederum Grundlage fiir Kernoutputs sind.
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enden
Radangeb
otes
entlang
des
Griinen
Bandes

Zapojenie cielovych skupin
Zielgruppen

Kto vyuzije (hlavné) vystupy z tohto pracovného
balicka?
Wer wird die (Kern)outputs dieses Arbeitspakets
nutzen?

Turisti a navstevnici regidonu / Touristen und Besucher der
Region

Ako zapojite cielové (a ostatné zainteresované)
skupiny do rozvoja (hlavnych) vystupov projektu?
Wie werden die Zielgruppen (und andere Akteure) in

Vsetky zainteresované cielové skupiny budu v priebehu
celého projektu pisomne a elektronicky informované.
Pre cielové skupiny budu organizované cielené tematické

die Umsetzung des gegenstdndlichen Arbeitspaketes

einbezogen?

podujatia. Informacie o projekte budu Sirené
prostrednictvom  veltrhov  a prostrednictovm medialnej
kampané a dalSich marketingovych aktivit (on- a offline).

Alle betroffenen Zielgruppen werden im Laufe des Projektes
schriftlich und elektronisch informiert.

Fir die Zielgruppen werde thematisch passende
Veranstaltungen organisiert. Die Informationen (iber das
Projekt werden durch Messeauftritte, Medienkampagnen und
durch andere Marketingmassnahmen (z.B. Online und Offline
Kampagnen) verbreitet.

Marketing produktu , Kultura a pfiroda na Zeleném pasu“ na zahranicnych trhoch.

Marketing des Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen Band“ an Aussenmdrkte

Aktivita
Aktivitdt

V rémci projektu bude komunkaciu cezhrani¢nej cyklistickej ponuky pozdiz Moravy, mimo
Rakuska a Slovenska, zabezpedovat agentura. Zameriavat sa bude na cyklistickych hosti

z Nemecka a Holandska, ktori budu chciet v rdmci niekolkodriového pobytu na bicykli spoznat
kultdrne a prirodne vzécnosti regidnu. Cielom aktivity bude zaistit vhodny foto a videomaterial,
zabezpecenie online a offline kampane, praca s médiami a verejnostou, ako aj prezentacia
produktu na ciefovych trhoch. Realizacia planovanych krokov bude zabezpecend po odsuhlaseni
partnermi Weinviertel Tourismus a Bratislava Region Tourism. Predmetna aktivita bude
zabezpecena externym dodavatelom.

Im Rahmen des Projektes wird eine Agentur mit der Kommunikation des grenziiberschreitenden
Radwegeangebotes entlang der March aufSerhalb von Osterreich und der Slowakei beauftragt.
Im Fokus stehen radaffinierte Géste aus Deutschland und Niederlanden, die im Rahmen eines
mebhrtétigen Aufenthaltes, die Region und deren Kultur- und Naturschdtze per Rad erkunden
méchten. Im Rahmen der Aktivitét werden die Fotos, Videos, eine On- und Offline Kampagne,
Offentlichkeits- und Pressearbeit sowie Auftritte am Zielmarkt sichergestellt. Die Umsetzung der
Mafnahmen erfolgt in enger Abstimmung mit Weinviertel Tourismus und Bratislava Region
Tourismus. Diese Aktivitdt wird durch einen externen Anbieter umgesetzt.

Cielova
hodnota/

Foto a videomaterial pre reklamu, online a offline kampane, praca s verejnostou,
prezentacia projektu, praca s médiami, orientacia na medzindrodné trhy

3.1

Fotos/Videos fiir Werbung, On- offline Kampagne, Offentlichkeitsarbeit, Zielwert

Projektpréisentationen, Pressereise, Pressegesprdche; Ausrichtung auf
internationalen Markt;
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Aktivita
Aktivitét

Content Management

Content Management

Weinviertel Tourismus poveri externu firmu expertizou, ktora stanovi najlepsi mozny spdsob
prezentdcie prirodného a kultirneho dediéstva pozdiz Zeleného pasu a Zeleznej opony v online
médiach. Vysledky expertizy budu vsetkym partnerom k dispozicii. Zadanim bude celkovy
koncept digitdlneho spracovania obsahu (Popis trasy, pribehy, plan atd’.) a odporucania na
vyuZitie navigacnych systémov. Patri k tomu rozpracovanie podkladov, dopytovo silné a vhodne
umiestnené digitdlne komunikacné kanaly so zameranim na webstranku a pouZzitie pri mobilnych
zariadeniach ako aj poradenstvo k optimalnemu spracovaniu obsahu, digitalnych map

a moznosti stahovania map, vyletov, planovac ciest a spravnemu prelinkovaniu relevantnych
stranok. Ziskaju sa odporucania na ktorych internetovych platformach by mala byt cyklotrasa
uvedena vratane odsuhlasenia textov, obrazkov, videi a navrhov SEO (optimalizacie pre
vyhladavace).

Weinviertel Tourismus beauftragt ein externes Unternehmen mit einer Expertise wie das Natur-
und Kulturerbe entlang des Griinen Bandes und das Radwegangebot im Projektgebiet in
Onlinemedien bestmdglich platziert werden kann. Die Ergebnisse stehen allen Partnern fiir
digitale Anwendungen zur Verfiigung. Der Beratungsauftrag umfasst ein Gesamtkonzept fiir die
digitale Aufbereitung des Contents (Wegbeschreibung, Stories, Plan etc.). Dazu zéhlen die
Erarbeitung der Grundlagen fiir die nachfragestarken und szenegerechten digit.
Kommunikationswege mit Fokus auf Website und Anwendungen auf mobilen Endgeréiten sowie
die Beratung zur optimalen Darstellung von Content, digitalen Karten, Downloads von Touren,
Routenplanern und der richtigen Verlinkung zu relevanten Seiten. Es gibt Empfehlungen auf
welchen Internetplattformen der Radweg eingetragen werden soll inklusive Abstimmung von
Texten, Bildern, Videos und Vorschlédgen zur SEO.

3.2

Expertiza s pisomnym odporucanim a navodom na optimalizovanie content Cielova
manazmentu. hodnota/Ziel

Expertise mit einer schriftlichen Empfehlung und Anleitung zur Optimierung des wert
Content Managements 1

Aktivita
Aktivitdt

Prezentdacia projektu na vyznamnych tematickych akcidch cestovného ruchu

Prasentation des Projektes wahrend wichtigen Tourismusveranstaltungen

V ramci vybranych miestnych aj medzinarodnych turistickych veltrhov, s velkym zastipenim
navstevnikov orientujucich sa na cykloturistiku, bude projektové Uzemie prezentované ako
cykloregién s moznostou jedno ¢i viacdfiového pobytu. Pozornost bude zamerana na kultirne a
prirodne atraktivity pozdi? Zeleného pasu, pribehy zo Storytellingu, ako aj samotny cyklochodnik
a turistickd infrastruktdra. Prezentdcia na veltrhoch bude podliehat jendotnému vizudlnemu
Stylu podla design manualu. V rdmci veltrhu budu osloveni kltcovi aktéri z oblasti B2B, B2C i
média. Kazdy veltrh bude mat spomedzi partnerov jedného garanta. Tento projektovy partner
zabezpedi pripravu a realizdciu prezentdcie na veltrhu a bude aktivne podporavany ostatnymi
partnermi. Veltrhy sa konaju ako v ramci projektového Gzemia, tak aj mimo neho.

Bei ausgewdhlten nationalen und internationalen Tourismusmessen mit einem hohen Anteil an
radaffinen Gdsten wird das Projektgebiet als Radregion fiir einen ein- bis mehrtdgigen
Aufenthalt prdsentiert. Dabei stehen die Natur- und Kulturschétze entlang des Griinen Bandes,
die Geschichten aus dem Storytelling, die Radwege samt touristischer Infrastruktur im
Vordergrund. Der Auftritt erfolgt in einem einheitlichen Design laut CD-Handbuch.
Angesprochen werden die Hauptakteure aus den Bereichen (B2B, B2C, Medien).

Fiir jede einzelne Messe ist ein Projektpartner hauptverantwortlich. Er sichert die Vorbereitung,
Umsetzung des Auftrittes. Die Messen finden innerhalb und ausserhalb des Programmgebietes
statt.

3.3

Uspesné veltrhy, dlhodobé zviditelnenie regiénu. Cielova
Planované veltrhy v projektovom tzemi: hodnota/
Bratislava, garant BRT Zielwert
Vieden, garant Weinviertel Tourismus

21




Planované veltrhy mimo programového tzemia:
Kalnica (2x, SK), garant SCK

Brno (CZ), garant BRT

Praha (CZ), garant BRT

Berlin (DE), garant Weinviertel Tourismus
Diemen (NL), garant Weinviertel Tourismus

Messeauftritte im Projektgebiet:
Bratislava, durchgefiihrt von BRT
Wien, durchgefiihrt von Weinviertel Tourismus

Geplante Messeauftritte ausserhalb Projektgebiet:

Kalnica (2x, SK), durchgefiihrt von SCK

Brno (CZ), durchgefiihrt von BRT

Praha (CZ), durchgefiihrt von BRT

Berlin (DE), durchgefiihrt von Weinviertel Tourismus

Diemen (NL), durchgefiihrt vondurchgefiihrt von Weinviertel Tourismus

Aktivita
Aktivitdt

Webova stranka

Webseite

Za Ucelom spolocnej prezentdcie trasy EuroVelo 13, jej pribehu, prirodného a kultirneho
bohatstva pozdiz Zeleného pésu, je nutné vytvorit spoloént webovi stranku v slovenskom,
nemeckom, anglickom a madarskom jazyku. Za obsahovu a technicku stranku webovej
prezentacie bude zodpovedny partner BRT. Webova stranka bude realizovana v jednotnom
grafickom Style podla design manualu v synergii s uz schvalenym projektom ATCZ74 — , Kultura
a priroda na Zelenom pase”. Web bude vychadzat z metodiky a designu webu
www.eurovelo.com, prelinkovany so strankami partnerov a ¢ast jeho obsahu bude mozné po
dohode importovat do oficialnej aplikacie ECF. Partner BRT sa taktieZz zameria na on-line
prezentaciu témy.

Zwecks der gemeinsamen mehrsprachigen Prdsentation des EuroVelo 13, der Geschichten und
des Natur- und Kulturerbes entlang des Griinen Bandes wird eine einheitliche Webseite in SK, DE,
EN und HU Sprache enstehen.

Fiir die Webprdsentation wird inhaltlich und technisch Partner BRT hauptverantwortlich.

Die Webanwendung wird in einem einheitlichen grafischen Stil ausgefiihrt. Herangezogen wird
das bereits aufgearbeitete Grafikhandbuch des genehmigten Projektes (in Synergien mit ATCZ74
— Kultur und Natur am Griinen Band). Die Webseite wird von der Methodik und dem Design der
Webseite www.eurovelo.com ausgehen, wird mit Partnerwebseiten verlinkt und ein Teil des
Inhaltes wird nach Vereinbarung in die bestehende mobile App von ECF zu importieren
erméglichen. Partner BRT spezialisiert sich auf die On-line Présentation des Themas.

3.4

Vytvorenie webovej stranky za Gcelom prezentdcie trasy EuroVelo 13 (Cyklotrasa Cielova
Zeleznej opony) na tzemi véetkych partnerov, rozhranie pre import dat do hodnota/
existujucej aplikacie ECF. Zielwert

Webova stranka, ktora je v synergii s projektom ATCZ74 ,Kultira a priroda na
Zelenom pase”, registrovana doména www.ev13.eu. Uvedena bude 1
v nasledovnych jazykovych mutaciach: SK, NJ, AJ, HU. Preklady vlastnej webovej
aplikacie, ¢lanky, tipy na vylety a pribehy st suéastou pracovného balicku. Web
bude vychadzat z metodiky a design manudalu www.eurovelo.com.
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Dolezitymi pracovnymi krokmi su: Spracovanie Katalégu poziadaviek na webovu
stranku, vlastny vyvoj webu, redakény systém, prelinkovanie na weby partnerov,
vyhladavanie trasy prostrednictvom digitdlnej mapy, prepojenie so socidlnymi
sietami. Web bude zobrazovat délezité informacie pozdi? trasy Zeleznej opony za
oblast Weinviertel, Bratislavsky kraj a Trnavsky kraj. Nad interaktivnou mapou
budy pozdiz trasy zobrazené zaujmové body (prirodné a kultirne pamiatky, body
dolezité pre dostupnost a obsluznost chodnikov, fotografie, texty apod.) Bude
vytvorené rozhranie prelinkované s existujicou mobilnou aplikaciou Eurdpskej
cyklistickej federacie.

Umsetzung der Webaplikation fiir die gemeinsame Préisentation der Route
EuroVelo 13 (Eiserner Vorhang Radweg) im Projektgebiet Partner, Schnittstelle fiir
den Datenimport in die bestehende mobile App des ECF.

Verkniipfung mit der Webseite, www.ev13.eu, deren Domain bereits im Projekt
ATCZ74 registriert ist (in Synergien mit dem Projekten ATCZ74 , Kultur und Natum
am Griinen Band). Dort werden folgende Sprachversionen implementiert: SK, DE,
EN, HU. Die Ubersetzungen der eigentlichen Webanwendung, von Artikeln,
Ausflugstipps, der Geschichten sind Teil des Arbeitspakettes. Die Webseite wird
von der Methodik und dem Design der Seite www.eurovelo.com ausgehen.
Wichtige Arbeitschritte hierzu sind: Die Erarbeitung eines Katalogs der
Anforderungen an die Webanwendung; eigentliche Entwicklung der
Webanwendung; Redaktionssystem; Verlinkung mit Webseiten der einzelnen
Partner; Suche einer Strecke mittels digitaler Karten; Verbindung mit sozialen
Netzwerken. Die Webseite wird wichtige Informationen entlang der Strecke des
Eisernen Vorhangs fiir das Gebiet Weinviertel, Kreis Bratislava und Kreis Trnava
abbilden. Uber die interaktive Karte werden sehenswerte Punkte entlang der
Strecke (Natur- und Kulturdenkmdler, fiir die Zugédnglichkeit und die Bedienbarkeit,
Fotos, Texte usw.) sichtbar und auffindbar gemacht.

Weiters wird die Verlinkung mit der bestehende mobile App der ECF geben.

Aktivita
Aktivitdt

Vytvorenie databazy Foto & Video

Fotos & Videos — Datenbankerstellung

Partner Bratislava Region Tourism zabezpeci prostrednictvom oslovenej reklamnej agentury
tvorbu série profesionalnych fotografii a videospotov, vyuzitelnych pre Siroké spektrum
marketingovych a PR aktivit suvisiacich s propagaciou projektu, ciefového Uzemia i jednotlivych
partnerov. Fotografie a videospoty budu zahrnat turisticky najatraktivnejsie lokality v Uzemi ako
aj lifestylové fotografie s fotomodelmi, oslovujucimi ciefovu skupinu cykloturistov. VSetci
partneri projektu sa zapoja do vyberu lokalit pre tvorbu fotografického a video materialu.
Vytvorena databdza fotografii a vieospotov bude k dispozicii vSsetkym partnerom pre
prezentacné potreby projektu, ako aj pre marketingové potreby jednotlivych partnerov (ako
napr. web, mobilna aplikacia, letaky, mapy, informacné brozury, PR ¢lanky - online a offline
reklama). Aktivita je zahrnutd v rozpocte BRT.

Durch die angesprochene Agentur gewdbhrleistet der Partner Bratislava Region Tourism die
Schaffung der Serie von professionell hergestellten Fotografien und Videospots. Diese
Materialien werden fiir das breite Spektrum von Marketing- und PR-Aktivitdten verwendet, die
mit Propagation des Projektes, sowie auch mit dem Zielgebiet und den einzelnen Partner
zusammenhdingt. Die Fotografien und Videospots werden die touristisch attraktivsten Lokalitéten
des Gebietes beinhalten und werden auf Zielgruppe Radfahrer durch Lifestyl-Fotos und Models
aufmerksam gemacht. Alle Projektpartner werden sich an der Auswahl der Lokalitéiten fiir die
Herstellung des Foto- und Videomateriales beteiligen. Die erarbeitetende Databank von Foto-
und Videomaterialien wird allen Partner fiir Prdsentationszwecke des Projektes zu Verfiigung
gestellt, sowie auch fiir Marketingbediirfnisse aller Partner (z.B. Webseiten, App, Flyers,
Radkarten, Infobroschiiren, PR-Artikel, On- und Offline Werbung) bereitgestellt.Das Budget des
Partners BRT beinhaltet diese Aktivitdten.
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Vystupom bude séria vybranych a kvalitne upravenych fotografii Cielova
s vysokym rozliSenim z projektového lGzemia vratane fotografii hodnota/Zielwert
fotomodelov z izemia. 1

Dva videospoty v trvani do 30 sek a do 3 min.

3.5

Output wird die Serie von ausgewdhlten und hochqualitativ

bearbeitenden Fotografien aus dem Projektgebiet samt Fotos mit

Fotomodels.

Zwei Videospots — von 30 Sekunden bis 3 Minuten.

On-line a off-line kampané

On-Linene und Off-Line Kampagnen

Za ucelom marketingovej prezentdcie turistického produktu ,Kultira a priroda na Zelenom

pase” vyuZiju jednotlivi partneri BRT, TTSK, SCK v sulade s vlastnymi komunika¢nymi stratégiami

kandly pre online a offline komunikaciu s ciefovymi skupinami projektu.

BRT vyuzije v druhom a tretom roku realizacie projektu cielené online kampane na Facebooku

a v Google Adwords za ucelom propagacie novej webovej aplikacie. Planované offline kampane
Aktivita zahfiaju PR ¢lanky a reklamu v médiach. S popularizaénymi PR €ldnkami sa pocita druhom
Aktivitdt a tretom roku projektu.

Um die Marketingprdsentation des touristischen Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen Band“

durchzusetzen, niitzen die einzelnen Projektpartner BRT, TTSK und SCK im Einklang mit eigenen

Kommunikations-Strategien die Kandile fiir die On- und Offline Kommunikation mit Zielgruppen.

In 2. Und 3. Jahr der Projektumsetzung nutzt Partner BRT die gezielten Online-Kampagnen im

Facebook und Google Adwords, um die neue Web Applikation zu bewerben. Die vorgesehenen

Offline-Kampagnen beinhalten die PR-Artikel und Werbung in Medien. Die popularisierte PR-

Artikel sind im 2. Und 3. Jahr der Projektumsetzung vorgesehen.

Online kampan Facebook, Google AdWords s postupnym cCerpanim nastaveného | Cielova

rozpoctu hodnota/Ziel

3.6 wert

PR ¢lanky v ¢asopisoch 1+1

Online Facebook-Kampagne, Google AdWords mit fliessenden Abschépfung des

bereitgestellten Budgets

Cyklomapy

Radkarten

Partner Bratislava Region Tourism pripravi v Uzkej spolupraci s ostatnymi partnermi podklady

a texty pre cyklomapu trasy EV 13 pozdI|z tzv. Zeleného pasu. Dizajn tlacovin bude v synergii

s dizajnom realizovaného Interreg projektu ATCZ74 (,,Kultura a priroda na Zelenom pése”).

Vybrany dodavatel zabezpeci mapové podklady vratane licencie, pripravi tlacové data, zabezpedi

tlac a distribuciu materialu jednotlivym partnerom. Celkovo vznikne 1 Usek — mapy v mierke 1:
Aktivita 60 000 v troch jazykovych mutaciach: slovenskej, nemeckej a anglickej (prekladatelské sluzby)
Aktivitdt s fotografiami z trasy (1 druh mapy po 30 000ks). Obsah bude konzultovany so vsetkymi

partnermi.

Projektpartner Bratislava Region Tourism (BRT) bereitet in enger Abstimmung mit den anderen
Partnern die Texte fiir Radkarte der Route EV 13 entlang des Griinen Bandes vor.

Das Design der Druckmaterialien wird in Synergien mit dem Design-Handbuch des realisiertes
Interreg-Projektes ATCZ74 (,,Kultur und Natur am Griinen Band”) nach dessen Vorgaben
gestaltet werden.

Der ausgewdihlte Lieferant sichert die Kartenunterlagen mit einer Lizenz, bereitet die
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Druckdateien vor, realisiert den Druck und die ordnugsgeméfle Ubergabe an den Auftraggeber.
Gesamt wird es eine Karte (1 : 60 000) mit Texten, die in unterschiedliche Sprachen (ibersetz wird
(geplante Sprachen: SK, DE und EN = Dolmetcherdienstleistungen) mit den Fotgrafien aus der
Trasse. Es werden 1 Art von Radkarte mit 30.000 Stiick produziert. Inhalt wird mit sémtlichen
Partner abgestimmt.

Cyklomapa znazornujuca cyklotrasu EuroVelo 13 v Useku Cielova
Weinviertel, Trnavsky a Bratislavsky kraj. hodnota/Zielwert
3.7 Radkarten; Darstellung des EuroVelo 13 Radweges im Abschnitt 30.000
Weinviertel, Selbstverwaltungskreis Trnava und
Selbstverwaltungskreis Bratislava.
Reklamny letak
Werbematerial - Flyer
Partner Bratislava Region Tourism vyda reklamny letdk, ktory budi mat vsetci partneri
k dispozicii. Tlaovina v projektovom dizajne bude popisovat a propagovat cely projektovy Usek
od Hohenau an der March aZ po Bratislavu. Tlacovina bude v slovenskej, nemeckej, anglickej
a madarskej jazykovej mutdacii, aby ju bolo mozné distribuovat nielen na domacich, ale
Aktivita i zahranicnych trhoch, material bude tiez rozdavany na veltrhoch cestovného ruchu, ktorych sa
Aktivitéit projektovi partneri zi¢astnia pocas pracovnych ciest a pod.
Partner Bratislava Region Tourism produziert fiir die Bedlirfnisse aller Partner Werbe-Flyer, die
unter allen Partnern aufgeteilt werden. Die Druckmaterialien im Projektdesign werden den
ganzen Projektabchnitt von Hohenau an der March bis Bratislava beschreiben und vermarkten.
Die Druckmaterialien werden in den Sprachen SK, DE, EN und HU produziert, um diese auf den
heimischen, als auch auslédndischen Mdrkten verteilen zu kénnen, die Druckmaterialien werden
auch wdhrend der Tourismusmessen verteilt, an denen die Partner teilnehmen werden, sowie
wdhrend der Arbeitsreisen usw.
Bratislava Region Tourism pripravi v spolupraci s partnermi podklady pre Cielova
reklamny letak, ktory sa zameria na oblast Zeleného pasu v projektovom tGzemi. hodnota/Ziel
Sucastou letaku budu texty popisujuce trasy a fotografie, ktoré boli vytvorené uz | wert
skor v ramci inych pracovnych balikov a projektov. Vdaka tomu ostanu 100.000
zachované synergie v ramci Interreg Projektu (vid. C.3.2. Synergie v rdmci
Projektu). Material bude vytvoreny v slovenskom, nemeckom, anglickom
a madarskm jazyku. Prekladatelsé sluzby st obsahom pracovného balicku.
3.8 Bratislava Region Tourismus bereitet in Kooperation mit den anderen Partnern
die Unterlagen fiir den Werbeflyer, der das Projektgebiet am Griinen Band
darstellen wird vor. Die Bestandteile des Werbeflyers werden die Texte und Fotos
verwenden die bereits in anderen Arbeitspaketten und Projekten produziert
worden sind. Somit werden Synergien zu anderen Interreg Projekten und
Arbeitspaketten gewdhrleistet (siehe C.3.2 Synergien im Rahmen des Projekts ).
Das Druckmaterial wird in SK, DE, EN und HU Sprachversion produziert —
Ubersetzungsdienstleistungen sind Teil des Arbeitspaketes.
Sprievodna brozura ku Storytellingu
Begleitheft zum Storytelling
V sprievodnej ilustrovanej brozure k Storytellingu budd uvedené pribehy, tykajlce sa
. historického vyvoja pozdi? Zeleného pésu. V brozire sa budd taktie? nachadzat prirodné
Aktivita . ” L - - . S
Aktivitt a kulturne zaujimavosti regionu. Tla¢ovina bude distribuovana zdarma; partner, preberajuci
ivitd

zodpovednost za realizaciu sprievodnej brozury, je Weinviertel Tourismus.
Jazykové mutdcie — SK, DE, EN.

Die Erzéhlungen (iber die historische Entwicklung entlang des Griinen Bandes, sowie die Natur-
und Kulturbesonderheiten der Regionen werden samt lllustrationen in einem Begleitheft
dargestellt, Verteilung kostenlos an Multiplikatoren. Die Hauptverantwortung libernimmt
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Partner Weinviertel Tourismus.

3.9

Sprievodna brozura k Storytellingu — 32 stran, A5, resers, grafika, tlac, Cielova

distribucia zdarma. hodnota/Zielwert
Jazykové mutacie — SK, DE, EN
Vsetci partneri budd mat oprévnenie k Sireniu spreivodnej brozury 2000

k Storytellingu (licencia pre tlac).

Begleitheft zum Storytelling — 32 Seiten A5, Recherche, Grafik, Druck,
Verteilung kostenlos an Multiplikatoren.

Sprachmutation — SK, DE, EN

Alle Partner sind berechtigt das Begleitheft zu vervielfdltigen
(Drucklizenz).

Aktivita
Aktivitdt

Infocesty pre poskytovatele sluzeib v cestovhom ruchu

Inforeise mit Reiseveranstaltern

2 infocesty pre zastupcov médii a cestovnych kancelarii.

Cyklojazdy sa uskutocnia na Uzemi medzi Hohenau a Bratislavou (2 jazdy = 1x pre zastupcov
médii a 1x pre zastupcov cestovnych kanceldrii) budu pripravené v spolupraci s lokalnymi
sprievodcami. Naklady vzniknu v suvislosti s prepravou ucastnikov, obcerstvenim, ubytovanim,
prendjmom bicyklov, cyklosprievodcami, timocenim. Planovnay pocet Gcastnikov na podujatie je
15 osbb.

Cielom je zvySenie zndmosti regidna a zvySenie poCtu prenocovani.

2 Inforeisen fiir Medien- und Reisebliiroveranstalter

Die Radreisen im Gebiet zwischen Hohenau und Bratislava (2x = 1x fiir Reiseveranstalter und 1x
fiir Medienvertreter), werden in der Kooperation mit einem lokalen Radbegleiter vorbereitet. Die
Kosten setzen sich aus Teilnehmertransfer, Verpflegung, Unterkunft, Radverleih, Radbegleiter,
Dolmetscher zusammen.

Teilnehmeranzahl pro Inforeise: ca 15 Personen.

Ziel ist die Steigerung der Bekanntheit der Region und die Steigerung der Ndchtigungen.

3.10

Partner Weinviertel Tourismus pripravi a zrealizuje 2 infocesty Cielova hodnota/Zielwert
pre zastupcov médii a cestovnych kancelarii. 2x15

Vystupom budu 2 Uspesne zrealizované infocesty, ktoré
Ucastnikom umoznia vytvorit si predstavu o turistickej ponuke
regidnu, ktord budu nasledne Sirit, vdaka Comu sa zvysi
navstevnost regionu.

Partner Weinviertel Tourismus bereitet 2 Studienreisen fiir
Medien- und Reiseblirovertreter vor und realisiert diese. Output
sind zwei erfolgsreich realisierte Inforadreisen. Den Teilnehmern
wird erméglicht eigene Vorstellung (iber das touristische Angebot
der Region zu machen, welche an die anderen Multiplikatoren
verbreitet wird, wodurch sich eine Besucherzahlerhéhung in der
Region ergibt.

Aktivita
Aktivitdt

Rozvijanie partnerstiev v danej tematickej oblasti

Partnerschaftentwicklung im betroffenen Themengebiet

Tazisko aktivity spociva v sprostredkovani najnovsich a putavych informacii a poznatkov v oblasti
cykloturizmu pod odbornou gesciou expertov v danej oblasti. U¢astnikom z radov laickej

a odbornej verejnosti (oblastné organizacie cestovného ruchu, turistické informacné centr3, a.i.)
budu sprostredkované znalosti stakeholderov (cyklokoordinatorov) s ciefom riesenia spolo¢nych
problémov a zaujmovych aktivit v predmetnej tematickej oblasti.

Schwerpunkt der Aktivitdt liegt in Vermittlung der neuesten und spannendsten Informationen
und Erkenntnise aus Bereich der Radfahrtouristik. Die fachliche Sicht gewdhrleisten die Experten
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aus dem betroffenen Bereich. An die Laien- und Fachéffentlichkeit (lokale touristische
Organisationen, Infozentrums usw.) werden die Kenntnise von Stakeholders (Radkoordinatoren)
libermittelt, um die gemeinsamen Probleme und Aktivitdten im betroffenen Themengebiet zu
l6sen.

Tematicky Workshop Cielova
hodnota/Zielwert
3.11 1
Themenworkshop
Roadshow po Slovensku
Roadshow in der Slowakei
Bratislava Region Tourism (BRT) predstavi cykloturisticky produkt ,Kultura a priroda na Zelenom
pase“v 8 regidnoch Slovenska prostrednictvom vlastnej outdoorova prezentacie na vybranych
masovych Sportovych a spolo€enskych podujatiach. Navstevnici podujati sa obozndmia
Aktivita s atraktivitami na cyklotrasach EV 13 na Slovensku a KTM v Rakusku, ako aj s tipmi na vylety
Aktivitét a moznostami ubytovania v okoli. Prezentécie sa uskutocnia v obdobi jar — jeseri 2019 a 2020.
An 8 verschiedenen Stellen der Slowakei wird vom Partner Bratislava Region Tourism (BRT) der
Rad-Produkt ,,Kultur und Natur am Griinen Band“ wdhrend eigenen Outdoor-Prdsentation bei
Massensport- und Gesellschaftsveranstaltungen prdsentiert. Die Vertanstaltungsbesucher
werden iiber Attraktivititen der EV13-Radroute in die Slowakei und KTM-Radroute in Osterreich
informiert, sowie auch lber Ausflugstips und Unterkunftsméglichkeiten in der Region. Die
Préisentationen finden imZeitraum von Friihling bis Herbst 2019 und 2020 statt.
Zvysenie miery informovanosti a povedomia Cielova hodnota/Zielwert
o regidne, ako aj posilnenie vedomosti
o historickych a prirodnych turistickych 8
zaujimavostiach regionu.
8x prezentacia v SR
3.12 ErhShung des Informations- und
Bekanntheitsgrades liber die Region, somit die
Stdrkung der Bewusstseinsbildung lber die
geschichtlichen und naturtouristischen
Besonderheiten der Region.
8 x Priisentation in der Slowakei.
Cyklotour Piesocna
Radtour Piesocna
Aktivita sleduje dosiahnutie primeranej pozornosti medzi cielovou skupinou o vystupoch
projektu. Podujatie prebehne ako organizovana jazda peloténu cyklistov v prihrani¢cnom tzemi
Aktivi Slovenska a Rakuska a upriami pozornost na vznik novych sluZieb pre cykloturistov, moderné
t_'v_'t? spracovanie ponuky kultirnych a prirodnych pamiatok nachadzajucich sa popri trase Eurovelo
Aktivitdt . . Sy ,
13 formou Storytellingu. Pldanovany pocet Gcéastnikov cca 30 osob.
Ziel der Aktivitdt ist Schaffung der addquaten Aufmerksamkeit der Zielgruppe liber die Outputs
des Projektes. Die Veranstaltung wird als organisierte Radtour des Radfahrers-Pulk im
Grenzengebiet der Slowakei und Osterreich realisiert. Die Aufmerksamkeit zielt auf Entstehung
der neuen Dienstleistungen fiir Radfahrerinnen, moderne Bearbeitung des Angebotes von Kultur-
und Natursehenswiirdigkeiten EuroVelo 13 in Storytelling-Form. Vorgesehene Anzahl den
Teilnehmer ist 30 Personen.
Informovanie verejnosti o aktivitach a vystupoch | Cielova hodnota/Zielwert
3.13 projektu s Uzkou vazbou na cestovny ruch 1

Informierung der breite Offentlichkeit iiber
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Aktivitdten und Outputs des Projektes mit enge
Verbindung an Tourismus.

Poradové cislo PB Nazov PB
Nummer des AP* Bezeichnung des AP

Storytelling a realizacia

Storytelling und Umsetzung

Zapojenie partnerov
Beteiligung

Zodpovedny Weinviertel Tourismus GmbH (WEV)
partner
Verantwortlicher
Partner

Zapojeni partneri Trnavsky samospravny kraj (TTSK),
Beteiligte Partner Bratislava Region Tourism (BRT),
Slovensky cykloklub (SCK)

Navstevnikom budu formou pribehov rozpravané dejiny prirodného a kultirneho dedicstva, pribehy rozdielnej

a spolocnej kultury oboch krajin, kulinarstvo, pribehy z regiénu, budd uvedené protiklady aj spoloc¢né prvky.
Sprostredkovanie pribehov sa uskutoc¢ni prostrednictvom obrazovych tabdl, multimedidlnych stanic, internetu,
mobilnej aplikacie, reklamnych materidlov a osobnym rozpravanim miestnych obyvatelov. Storytelling ma pre projekt
mimoriadny vyznam. Pribehy podporia trvalo udrzatelné zhodnotenie prirodného a kultirneho dedi¢stva a prispeju k
sprostredkovaniu kulturneho a prirodného dedi¢stva. Vdaka inovativhemu spdsobu Storytellingu sa zvysi PR reputacia
regidonu. Prostrednictvom obsahu pribehov bude vytvarana lokdlna identita - poskytovatelia sluzieb a navstevnici
cyklotrasy budu prepojeni. Tak d6jde k zatraktivneniu regidnu a jeho otvoreniu Sirokej verejnosti. Spajajucim prvkom
bude histdria a vyvoj Zeleného pasu pozd(z byvalej Zeleznej opony.

Die Geschichte rund um die Natur- und Kulturschdtze, die unterschiedlichen und gleichen Kulturen der beiden Lénder,
die Kulinarik, Begebenheiten, Gegensdtze und Gemeinsamkeiten werden fiir Gdste in Form von Stories aufbereitet. Die
Vermittlung der Stories erfolgt (iber Bildtafeln, multimediale Stationen, Internet, Mobilapplikation, Werbematerialien
und persénliche Vermittlung Einheimischer. Fiir das Projekt hat Storytelling eine auf3erordentliche Bedeutung. Die
Stories sollen die nachhaltige Inwertsetzung des Natur- und Kulturerbes unterstiitzen und zur Vermittlung des Kultur-
und Naturerbes beitragen. Durch das Storytelling erh6hen sich die PR-Chancen. Durch Stories wird lokale Identitdét
bildet—Gastgeber und Reisende werden iiber Stories zusammengefiihrt. So wird die Region attraktiviert und fiir die
breite Offentlichkeit zugdnglich. Der rote Faden wird die Geschichte und Entwicklung des Griinen Bandes entlang des
ehemaligen Eisernen Vorhangs sein.

Hlavny vystup Opiste hlavny vystup projektu |Jednotka |Pocet Ukazovatel programového vystupu,
projektu® Beschreibung der Kernoutputs | Einheit Anzahl | ktorého sa hlavny vystup projektu tyka/
Kernoutput des Programm-Qutputindikator, zu dem der
Projekts® Projektkernoutput beitragen wird
Storytelling je formou Pocet spolocné vyvinutych hlavnych
rozpravania pribehov, kedy su produktov a sluZieb vztahujtcich sa na
HV/KO 1 | storytelling | historické skutocnosti Sk rozvoj prirodného a kulturneho
sparované s pribehmi bezného dedicstva.
dfa. Jedna sa o ndvrat a znovu
objavovanie hlboko

4 Prosim, pridajte riadky podla potreby/Bitte nach Bedarf kopieren

5 Nie kazdy pracovny bali¢ek musi mat’ jeden alebo viac hlavnych vystupov projektu. Hlavny vystup projektu je vystup, ktory priamo
prispieva k projektovému vysledku, zatial co vystup je vedlajsim produktom projektu, ktory prispieva k hlavnému vystupu projektu.
¢ Nicht jedes Arbeitspaket muss Kernoutputs hervorbringen. Kernoutputs tragen direkt zu den Projektergebnissen bei, wahrend
Detailoutputs Nebenprodukte aus dem Projekt darstellen, die wiederum Grundlage fiir Kernoutputs sind.
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zakorenenej tradicie
rozpravania. Storytelling je
druhom sprostredkovania
vedomosti. Aktivne pracuje s
literatdrou, archivnymi a
dobovymi pramenmi,
podnecuje zaujem o ziskavanie
dalSich informacii.
Prostrednictvom Storytellingu
mozu hostia lepsie pochopit
historické suvislosti. Fantazia
posluchacov je stimulovand a
vdaka zabavnej forme
rozpravania je zvySena miera
zapamatatelnosti obsahu
rozpravania. Tato metdda je
bez obmedzeni dobre
vyuZitelnd aj u inych projektov
v inych krajinach. Tym, Ze budu
pribehy publikované
prostrednictvom webu a
tlacovych materidlov v Styroch
reciach (DE, EN, SK, HU), budu
pristupné Sirokej verejnosti.

Das Storytelling stellt eine
Form der Geschichteerzéhlung
dar wo historische
Gegebenheiten gepaart mit
Alltagsgeschichten einfach
konsumierbar aufbereitet
werden. Es handelt sich um
eine Wiederentdeckung einer
tief verwurzelten
Erzdhlungstradition.
Storytelling ist Art von
Wissensvermittlung. Beim
Storytelling arbeitet man aktiv
mit Quellen aus Archiven,
Literatur, Zeitzeugen und
baut daraus mehrere
Erzéihlstrénge. Storytelling
stimuliert

das Interesse, weitere
Informationen zu erhalten.
Durch

Storytelling kénnen die Gdéste
die historische
Zusammnehdnge besser
erfassen. Bei den Zuhérern
wird die Phantasie angeregt
und durch den
Unterhaltungswert wird das
Erinnuerungsvermégen an die
vermittelten Inhalte erhéht.
Diese Methode ist genauso bei
anderen Projekten

ohne Einschridnkung auf Lander
anwendbar. Dadurch, dass die
Stories im Web und in

DE

Anzahl der wesentlichen, gemeinsam
entwickelten Produkte und
Dientleistungen zur Férderung des
Kultur- und Naturerbes
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Printprodukten viersprachig (D,
E, SK, HU) publiziert werden,
sind diese weltweit abrufbar.

Zapojenie cielfovych skupin
Zielgruppen

Kto vyuzije (hlavné) vystupy z tohto pracovného
balicka?
Wer wird die (Kern)outputs dieses Arbeitspakets
nutzen?

Turisti a navstevnici regidonu / Touristen und Besucher der
Region

Ako zapojite cielové (a ostatné zainteresované)
skupiny do rozvoja (hlavnych) vystupov projektu?
Wie werden die Zielgruppen (und andere Akteure) in
die Umsetzung des gegenstdndlichen Arbeitspaketes
einbezogen?

Vietky zainteresované obce pozdi? Zeleného péasu budu na
zaCiatku o projekte pisomne informované a budu vyzvané k
spolupraci. Na rakuskej strane trasy, pozdi? Zeleného pésu sa
jedna o 12 obci, na slovenskom strane tiez o 11 obci. Sucasne
budd zastupcovia jednotlivych obci na zaciatku pozvani na
Uvodné podujatie a na konci projektu k zaverednej
prezentdcii vysledkov.

O projekte budud informovani vsetci poskytovatelia
ubytovania, reStaurdcie, pozicovne bicyklov, cykloservisy,
vyletné ciele a pod. Pre zastupcov tychto podnikov sa budu
organizovat Skolenia a workshopy za uUcelom ich
informovanosti tak, aby mohli nasledne odovzdavat
informacie Sirokej verejnosti (ich hostom). Prostrednictvom
medialnej kampane a dalSich marketingovych aktivit (on- a
offline) bude mozné oslovit potenciondlnych navstevnikov z
radov Sirokej verejnosti.

Alle im Projektgebiet befindlichen Gemeinden entlang des
Griinen Bandes werden am Beginn schriftlich tiber das Projekt
informiert und zur Mitarbeit eingeladen. Es geht um 12
Gemeinden an Gsterreichische Seite Trasse EV13 Griinen Band
entlang, an slowakische Seite betrifft es auch 11 Gemeinden.
Zusétzlich werden die Gemeindevertreter zu einer Kick off
Veranstaltung und zu einer Abschluf3présentation eingeladen.
Alle  Unterkunftseinrichtungen, Gaststdtten, Radverleih,
Radservice, Ausflugsziele werden schriftlich (iber das Projekt
informiert und zur Mitarbeit eingeladen. Fiir Vertreter dieser
Betriebe werden Schulungen und Workshops organisiert
damit sie iber das Projekt informiert sind und Informationen
an breite Offentlichkeit (Géste) iibermitteln kénnten.

Durch mediale Kampagne und durch mehrere anderen
Marketingmassnahmen (On- und Offline) werden potenzielle
Besucher und die breite Offentlichkeit von dem neuen
touristischen Angebot erfahren.

Storytelling

Storytelling

Aktivita
Aktivitdt

Weinviertel Tourismus oslovi poradensku firmu za i¢elom vytvorenia pribehov. Pribehy by mali
podporovat udrzatelnt hodnotu prirodného a kultdrneho dediéstva pozdi? Zeleného pasu a
prispiet k sprostredkovaniu tohto dedi¢stva. Vsetci partneri boli vyzvani k dodaniu relevantnych
podkladov. Oslovena firma vykona odborné reserse a rozhovory s vedeckymi pracovnikmi a
historikmi. Zo ziskanych poznatkov bude vytvoreny jednotny koncept, ktory bude ako cervena
nit spajat jeden hlavny a vsetky dalSie nadvazujice pribehy. Obsahy pribehov budu v spatnej
vazbe konzultované s lokalnymi expertmi a obcami. Vysledky budu diskutované a odsuhlasené
ostatnymi partnermi v rdmci pracovnych stretnuti. Okrem textového spracovania pribehov bude
ulohou poradenskej firmy vytvorenie navrhov pre obrazové, filmové a zvukové dokumenty, ako
aj vytvorenie ilustracii k témam. Vysledky budu vsetkym partnerom k dispozicii.

Weinviertel Tourismus beauftragt ein Beratungsunternehmen mit dem Storytelling. Die Stories
sollen die nachhaltige Inwertsetzung des Natur- und Kulturerbes entlang des Griinen Bandes
unterstiitzen und zur Vermittlung des Kulturerbes beitragen. Alle Partner sind aufgefordert,
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Inputs zu liefern.

Das Unternehmen soll Fachrecherchen und Interviews mit Wissenschaftlern und Historikern zum
Natur- und Kulturerbe durchfiihren und daraus einen roten Faden fiir eine Haupt- und mehrere
Nebengeschichten entwickeln. Die gewonnenen Inhalte sollen mit lokalen Experten bzw.
Gemeinden riickgekoppelt werden. Die Ergebnisse werden mit den Partnern im Rahmen von
Workshops besprochen und abgestimmt.

Zum Beratungsauftrag gehort neben der textlichen Aufbereitung die Lieferung von Vorschlégen
fiir Bilder, Film- und Tondokumente sowie lllustrationen.

Die Ergebnisse stehen allen Partnern fiir Anwendungen zur Verfiigung.

4.1

1 suhrnny koncept (témy: Priroda / krajina - hranica - kultdrna krajina) s priblizne 30-timi pod-
pribehmi. V ramci workshopov s lokdlnymi expertami a projektovymi partnermi budu jednotlivé
navrhy pribehov diskutované a odsuhlasené. Vysledkom bude redakéne spracovany text, uréeny
pre informacné tabule, webové stranky, informacné materidly, ako aj podklady pre
poskytovatelov ubytovania, sprievodcov, pracovnikov v cestovnom ruchu a pre tla€. Okrem
textov budu dodané tiez ndvrhy pre ilustracie k textom, ako aj k obrazovym, filmovym a
zvukovym dokumentom. Pribehy maju podporovat udrzatelnd hodnotu prirodného a kultdrneho
dediCstva a prispiet tak k jeho dalsiemu sprostredkovaniu. Vdaka Storytellingu sa vyrazne zvysia
PR prilezitosti regionu, co dokazuje priklad cyklotrasy Vennbahn.

1 Gesamtkonzept (Storythemen: Natur/Landschaft — Grenze — Kulturlandschaft) mit bis zu 30
Substories.

Im Rahmen von Workshops mit lokalen Experten und Projektpartnern werden die Vorschldge mit
den Partnern besprochen und abgestimmt.

Als Ergebnis werden redaktionell aufbereitete Texte fiir Infotafeln, Webseiten,
Informationsmaterialien sowie Grundlagen fiir Infos an Gastgeber, Guides, Reiseveranstalter und
Journalisten erstellt. Neben den Texten werden Vorschldge fiir lllustrationen zu den Texten sowie
Bilder, Archivmaterial, Filme und Tondokumente geliefert.

Die Stories sollen die nachhaltige Inwertsetzung des Natur- und Kulturerbes unterstiitzen und zur
Vermittlung des Kulturerbes beitragen.

Mit dem Storytelling werden die PR-Chancen deutlich erhbht wie das Beispiel Vennbahn zeigt.

Aktivita
Aktivitdt

Multimedialni sprostredkovaie pribehov

Multimediale Stories-Vermittlung

Weinviertel Tourismus oslovi kreativnu agenturu so zakazkou na vytvorenie multimedialneho
spracovania pribehov. Obsahy Storytellingu budu prevedené do uzivatelskej multimedialnej
formy. Tieto obsahy a ndvrhy budu odsuhlasené partnermi v ramci spolo¢nych workshopov.
Informacie, dokumentdcia, historické svedectva a pod. Budu spracované pre tlacové produkty,
tematické zastavky a tieZ pre internetové aplikacie. K tomu su pocitané on- a offline média, ako
napr. obrazové tabule, informacné brozury, zvukové zaznamy a videa. Prevedenie bude
zodpovedat kritéridm jednotného Corporate Designu v synergii s realizovanym projektem
ATCZ74 ,Kultira a priroda na Zelenom pase”. Texty budu ilustrovdné, pripadne doplnené
zvukovym podkladom. Vsetky vystupy budu k dispozicii pre potreby vsetkych partnerov.
Redakéné spracovanie podkladov pre Storytelling bude vytvorené v Styroch jazykovych
mutaciach (DE, EN, SK, HU). Realizaciou tychto krokov bude prirodné a kulturne dediéstvo
atraktivnejsie a lahsie pristupné Sirokej verejnosti.

Weinviertel Tourismus beauftragt eine Kreativagentur mit der multimedialen Aufbereitung der
Stories. Im Rahmen sollen die Inhalte vom Storytelling in konsumierbare multimediale Form
gebracht werden.

Inhalte und Vorschldge werden mit den Partnern im Rahmen von gemeinsamen Workshops
abgestimmt.

Informationen, Dokumentationen, Zeitzeugenberichte sollen fiir Printprodukte, Erlebnisstationen
und fiir Internetanwendungen aufbereitet werden. Dazu zéhlen On- und Offlinemedien wie z.B.
Bildtafeln, Informationsbroschiiren, Hérdateien und Videos. Die Gestaltung erfolgt nach den CD-
Vorgaben in Synergien mit dem realisierten Projekten ATCZ74 ,,Kultur und Natur am Griinen
Band”. Texte sollen illustriert bzw. vertont werden. Die Ergebnisse stehen allen Partnern fiir
Anwendungen zur Verfiigung.

Die redaktionelle Aufbereitung des Manuskripts vom Storytelling erfolgt in vier Sprachen (DE, EN,
SK, HU).

Mit der Umsetzung erfdhrt das Natur- und Kulturerbe eine Attraktivierung und bessere
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Zugdnglichmachung.

4.2

1 spolocny koncept multimedialneho sprostredkovania pribehov:

Spolocny koncept pre multimedialne spracovanie pribehov predstavuje Specifické aplikacie na
sprostredkovanie pribehov. Tieto aplikacie (ilustracie, audio, video subory), ktoré doplfiaju

a podciarkuju obsah pribehov, sa uplatnia na informacnych tabuliach, v tlaci a pri vyrobe on-line
materidlov na $pecifickych miestach. Vyhotovenie vystupov bude spliat Corporate Design v
sucinnosti s realizovanym projektom ATCZ74 ,Kultdra a priroda na Zelenom pase”, ¢im sa
dosiahne jednotny a platny spolo¢ny koncept. Vystupy budu vyhotovené v troch jazykovych
mutaciach (SK, DE, EN). U zvukovych zaznamov a videoprodukcie bude obsah sprostredkovany
prostrednictvom hovorcu alebo titulkov. Autorské a licencné prava na pouzitie vystupov
partnermi projektu budu bez ¢asového a miestneho obmedzenia.

1 umsetzungsreifes Gesamtkonzept fiir die multimediale Vermittlung der Stories:

Das Gesamtkonzept fiir die multimediale Aufbereitung der Stories enthdlt fertige Anwendungen
zur Vermittlung der Stories. Die Anwendungen unterstreichen und illustrieren die Inhalte der
Stories.

Die Anwendungen reichen von lllustrationen, Audio- und Videodateien bis zu Installationen und
kommen bei Informationstafeln, Druckwerken, Print- und Onlineproduktionen und besonderen
Orten zum Einsatz. Die Gestaltung erfolgt nach den CD-Vorgaben in Synergien mit dem
realisierten Projekten ATCZ74 ,,Kultur und Natur am Griinen Band”. Damit wird ein
durchgdngiges Gesamtkonzept erreicht.

Die Anwendungen werden in den drei Sprachen SK, DE, EN ausgefiihrt. Bei Ton und
Videoproduktionen wird dies iiber Sprecherinnen bzw. Untertiteln erfolgen.

Flir die Projektpartner sind die zeitlich und értlich unbegrenzte Autor-Nutzungsrechte inkludiert.

Aktivita
Aktivitdt

Workshopy ku Storytellingu

Workshops Storytelling

V ramci pracovného balika Storytelling budu zorganizované 4 workshopy. Dva workshopy
(uvodny a zaverecny) sa uskutocnia na slovenskej strane, dva workshopy (Uvodny a zaverecny)
na rakuskej. V ramci tychto workshopov budu spracované obsahy konceptov Storytellingu, ktoré
budu dalej sprostredkované vybranym subjektom (zastupcom obci, sprievodcom a dalsim
sprostredkovatelom informdcii). Tymto spésobom budu spracované informacie o kultirnom

a prirodnom dediéstve pozdi? Zeleného pasu dalej sprostredkované a spristupnené
navstevnikom Uzemia. Workshopy budu realizované agenturou, ktora bude riadit tvorbu
konceptu Storytellingu. Na rakuskej strane bude workshopy organizovat partner Weinviertel
Tourismus. Na slovenskej strane poméze workshopy zorganizovat Bratislava Region Tourism.
Koordindciu a organizdciu innosti so storytellingovou agenturou zabezpeci Weinviertel
Tourismus.

Im Rahmen der Aktivitdt Storytelling werden 4 Workshops stattfinden. Zwei Workshops (Kick-Off
und Abschluss-Workshops) auf slowakischer Seite und 2 Workshops (Kick-Off und Abschluss-
Workshops) auf ésterreichischer Seite. Im Rahmen dieser Veranstaltungen sollen die erarbeiteten
und aufbereiteten Inhalte des Storytellingkonzeptes an lokale Betriebe, éffentliche Vertreter und
Wissensvermittler (Kulturvermittler, Guides, etc.) weitergegeben werden. Dadurch soll das
erarbeitete Wissen um das Kultur- und Naturerbe entlang des Griinen Bandes weitergegeben
und fiir Besucher erlebbar gemacht werden.

Die Workshops werden durch die umsetzende Agentur die das Storytellingkonzept erstellt
geleitet und von Weinviertel Tourismus in Osterreich organisiert. In der Slowakei hilft mit der
Workshops-Umsetzung Partner Bratislava Region Tourism. Die Koordinierung und Organisation
mit der Storytellingagentur erfolgt iiber Weinviertel Tourismus.

4.3

V ramci 4 workshopov bude predstaveny obsah Storytellingu partnerom, zastupcom obci,
odbornej verejnosti, podnikom.
- 2 workshopy na Slovensku

- 2 workshopy v Rakusku (Weinviertel)

Vermittlung der Inhalte im Rahmen von 4 Workshops an Partner, Gemeinden, Betriebe
- 2 Workshops in der Slowakei
- 2 Workshops in Osterreich (Weinviertel)
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Aktivita
Aktivitdt

llustracie ku Storytellingu

Storytelling - lllustrationen

Budu vytvorené kresby (ilustracie) pre infotabule a dalSie sprievodné podklady k Storytellingu.
Prostrednictvom ilustracii budd navstevnikom priblizené pribehy daného regionu. llustrator
prevedie pribehy Storytellingu do vizualnej podoby a atraktivnym stvdrnenim vyzdvihne
najdolezitejSiu ¢ast konkrétneho pribehu. llustracie budu pouzité ako pre infotabulu, tak aj pre
tlacové materidly a potreby webu.

Erstellung von Zeichnungen (lllustrationen) fiir Infotafeln und Begleitunterlagen zum Storytelling
Durch gezeichnete lllustrationen sollen die Geschichten der Region besser erlebbar und erfahrbar
gemacht werden. Ein Grafiker wird die Geschichten des Storytellings visualisieren und so die
wichtigste Aussage der jeweiligen Geschichte attraktiv und ansprechend darstellen.

Die Grafiken werden sowohl fiir die Infotafeln als auch fiir Druckmaterialien und sémtliche Web-
Anwendungen verwendet.

4.4

Profesiondlnymi grafikmi a ilustratormi budu vytvorené grafiky pre cca 30 infotabul. Tieto grafiky
budu variabilne pouZitelné pre kazdu velkost a bude ich mozné neobmedzene ¢asovo i
priestorovo pouZivat.

Es werden Grafiken zu 30 Infotafeln durch einen professionellen Grafiker und Ilustrator erstellt.
Diese werden fiir jede Gréfse anwendbar sein und zeitlich und rdumlich unbegrenzt nutzbar sein.

Aktivita
Aktivitdt

Audiosprievodca uzemim (offline mobilna aplikacia)

Audioguide (Offline App)

Partner BRT pripravi prostrednictvom dodavatela mobilného audiosprievodcu izemim, ktory
bude obsahovat 30 tematickych zastavok so storrytelingom. Zvukové nahravky budu
nahovorené interpretmi s materinskym jazykom slovenskym, nemeckym, anglickym

a madarskym a budu k dispozicii zdarma vSetkym ndvstevnikom tzemia. Cielom je
sprostredkovat navstevnikom autentické zazitok z pocuvania pribehov pocas ich vyletu Gzemim
Zeleznej opony inovativnym spdsobom priamo zo svojho inteligentného mobilného telefénu
(zariadenia). Vd aka mobilnej aplikacii si cykloturista méze vypocut nahravku aj pocas jazdy,
alebo v pripade menej priaznivého pocasia si ju mézZe prehrat, kedykolvek pod pristreskom
odpocivadla, alebo kdekolvek mu to prave vyhovuje. Zvukové nahravky budd navstevnikom
dostupné prostrednictvom offline aplikacie, ktord si budi méct stiahnut pred planovanym
vyletom do Uzemia, alebo pocas svojej cesty v loklitdch s volnym wifi, alebo dobym signdlom
internetu. Dévodom volby offline aplikicie je skuto¢nost, Ze v hraniénom pasme dvoch $tétov,
je kontinudlne len velmi slabé a nekvalitné pokrytie GSM signdlom, ¢o by bolo prekdzkou pri
spustani nahravok v redlnom case z internetu.

Zvukové nahravky v aplikacii budu oznacené rovnakym cislom zastavky ako informacné tabule
v teréne. Okrem toho bude aplikécia vyuzZivat prvky geolokacie, ktoré umoznia spustit
relevanntu nahravku aj prostrednctvom push-up notifikacie v blizkosti konkrétnej tematickej
zastdavky.

Partner BRT bereitet durch externen Lieferanten einen mobilen Audioguide vor, der 30
Storytelling-Themenstationen beinhalten wird. Die Tonaufnahmen werden von Nativsprecher in
slowakischer, deutscher, englischer und ungarischer Sprache angeschafft und werden kostenlos
den Besucher der Region zu Verfiigung stehen. Ziel ist, den Besuchern ein autentisches Erlebnis
zu vermitteln, die Geschichte wihrend des Ausflug im Eisernen Vorhang-Gebiet zuzuhéren. Diese
Méglichkeit wird inovativ durch die eigenen Handy oder Mobilanlagen erméglicht. Dank Mobil-
Applikation kann der Radfahrer die Aufnahme direkt wihrend des Radfahrens zuhéren, oder falls
schlechtes Wetter herrscht, kann er diese jederzeit auch an der Raststation oder nach belieben
abhdéren. Die Tonaufnahmen werden den Besuchern durch Offline-Applikation zu Verfiigung
stehen. Diese App kann man vorm geplanten Ausflug ins Zielgebiet downloaden, sowie auch
wdhrend des Radfahrens in Lokalitdten mit Wifi-Free/Free-W-Lan oder wo sich ein besserer
Internetzugang befindet. Die Umsetzung der Offline-Applikation wurde aufgrund der Tatsache
gewdbhlt, da sich im Grenzgebiet ein schwaches Funksignal oder keine Netzabdeckung befindet.
Diese Tatsache wiirde Stérungen beim Abhéren der Tonaufnahmen aus dem Internet in die

33




Realzeit verursachen.

Die Tonaufnahmen werden im App mit gleichen Nummern gekennzeichnet, wie die Infotafeln im
Terrain. Ausserdem wird die App die Geolokationelemente nutzen. Somit wird ermdéglicht die
relevante Tonaufnahme auch durch push-up Funktion in Néhe des konkreten Standortes zu
starten.

Audionahravky so storytelingom (integrovatellné aj do webovej aplikacie) 30
Offline Mobilna aplikacia (pre iOs a Android) — audioguide s 30 timi zvukovymi nahravkamiv 4
jazykovych mutdciach s geolokaciou a push-up notifikdciami.

4.5
30 Tonaufnahmen mit Storytellingthemen (die auch in Web-App integrierbar sind).

Offline Mobil-App (fir iOs und Android) — Audioguide mit 30 Tonaufnahmen in 4
Sprachmutationen mit Geolokation und push-up Funktion.

Poradové cislo PB Nazov PB
Nummer des AP’ Bezeichnung des AP

Riadenie kvality sluZieb a infrastruktiry

Qualitdtsmanagement Dienstleistungen und Infrastruktur

Zapojenie partnerov
Beteiligung

Zodpovedny Bratislava Region Tourism (BRT)
partner
Verantwortlicher
Partner

Zapojeni partneri Weinviertel Tourismus (WEV),
Beteiligte Partner Trnavsky samospravny kraj (TTSK)
Slovensky cykloklub (SCK)

Suhrnny popis a ciel pracovného bali¢ka vratane vysvetlenia spdsobu zapojenia partnerov (kto bude robit ¢o).
Zusammenfassende Beschreibung und Ziele des Arbeitspakets, Beitrag der einzelnen Projektpartner.

Ciefom tohto pracovného balicka je monitoring a zlepSenie kvality sluZieb a infrastruktary pre cyklistov v dotknutom
Uzemi. Pravidelny kvantitativny monitoring na 4 miestach a kvalitativny monitoring realizovany dotaznikovym
prieskumom v rokoch 2018 a 2020 umozni ziskat data o navstevnosti a poZiadavkach turistov vyuZivajlcich Zeleny pas a
cykloturistické trasy v dotknutom projektovom uzemi. Kvantitativny monitoring bude vykonany prostrednictvom
Styroch inStalovanych séitacich zariadeni. S vysledkami a projektom budu priebezne zoznamované zainteresované
subjekty - zastupcovia obci, organizacii v dotknutych lokalitach, poskytovatelia sluzieb a pod. tak, aby poznali naroky
turistov a zvy$ovali kvalitu poskytovanych sluZieb aj infradtruktiry v sulade s ich poZiadavkami. Dalej dojde k
vyhodnoteniu Urovne infrastruktiry a vybavenosti chrbticovej trasy EuroVelo 13 a hlavnych pristupovych tras v
koridore Zeleného pasu.

Prinosom pre navstevnikov regionu bude tieZ instalacia informacnych tabul' s upozornenim na miesto zastavky.
Zlepsenie kvality cyklistickej infrastruktury na useku Eurovelo 13 popularizuje danu trasu. Podmienky pre cyklodopravu
na trase, ktora ma na mnohych Usekoch asfaltovy povrch, budd v ramci tohto pracovného balicka takisto zlepSené
najma v lesnom prostredi kde povrch trasy zarasta, postupne sa zuzuje Sirka komunikacie a na asfaltovej komunikacii sa
usadza hlina ainé nedistoty z okolia (prach a nélety). V ramci riadenia kvality sa bude trasa pravidelne prechadzat
a Cistit nakdpenym technickym vybavenim.

Ziel dieses AP ist Monitoring und Verbesserung der Service-und Infrastrukturqualitét fiir Radfahrer im Projektgebiet. Auf
4 Stellen 2019 und 2020 werden regelmdfig quantitative sowie qualitative (durch Fragebogen) Daten von
Besucherzahlen sowie Besucheranforderungen am Griinen Band und Radroute im Projektgebiet erhoben.
Quantitativmonitoring wird durch vier installierten Zédhlanlangen durchgefiihrt. Diese erhobene Daten werden

7 Prosim, pridajte riadky podla potreby/Bitte nach Bedarf kopieren.
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durchgdngig an die Stakeholders — Gemeindevertreter, Vereine, Serviceanbieter usw. Weitegerleitet, um die
Anférderungen den Touristen zu erkennen und die Dienstleistungenqualitéit demenstprechend zu steigern. Weiterhin
wird Bewertung der Infrastruktur und Ausstattung von EV 13 und Griinem Band und von Zugangswegen ausgeiibt.
Die Installation der Vorwegweiser (Infotafeln), die auf Rastpldtze aufmerksam machen, steigert die Qualitit der

Aufenthalte der Radfahrer in der Region.

Die Verbesserung der Radfahrinfrastruktur im Abschnitt EuroVelo 13 bringt zur Popularisierung der Route bei. An der
Route, die in vielen Abschnitten asphaltiert ist, werden im Rahmen dieses Arbeitspaketes die Bedingungen fiir
Radfahrerinnen verbessert — vor allem in Waldabschnitten, wo die Wegbeschaffenheit (schlechter Untergrund), die
Breite der Route durch Erde- Staub- und Schmutzablagerungen enger wird. Im Rahmen des Qualitdétmanagements wird
die Route regelmdssig kontrolliert und durch angeschafften technischen Anlagen gereinigt.

Hlavny vystup Opiste hlavny vystup projektu Jednotka Pocet | Ukazovatel programového
projektu® Beschreibung der Kernoutputs Einheit Anzahl | vystupu, ktorého sa hlavny
Kernoutput des vystup projektu tyka/
Projekts® Programm-Outputindikator, zu
dem der Projektkernoutput
beitragen wird
Vystup mozno charakterizovat ako SK: Pocet organizacii/subjektov,

Zlepeni stbor opatreni prispievajucich k ktoré sa podielaju na rozvoji

kvality Lani . ¥ SK , ; )

dluseb zlepseniu kvality sluZieb Pocet kutdrneho a prirodného

infrastruktur | @ infradtruktury. Z vysledkov o dedi¢stva

. , , , organizdcii/
y pro cyklisty | realizovanych opatreni budu .
N . , ey - subjektov

vdotéeném | profitovat cyklisti a ndvstevnici
HV/Ko 1 | Yzemi/ dotknutého Uzemia

Qualitats- - - - 4 —

und Output sind die durchgefiihrten DE: Anzahl der Organisationen

Infrastruktur | MafSnahmen, die zur Qualitéts- und DE bzw. Einrichtungen, die an der

VerPesserU” Infrastrukturverbesserung fiihren. Aus | Anzahl der Entwicklung des Kultur- und

Ea(fi::;hrer m den Ergebnissen der realisierten Organisatio Naturerbes beteiligt sind.

projektgebie | Mainahmen werden die nen/Subjekt

t Radfahrerinnen und die Besucher des | e

betroffenen Gebietes profitieren.

Zapojenie cielovych skupin
Zielgruppen

Kto vyuZije (hlavné) vystupy z tohto pracovného
balicka?
Wer wird die (Kern)outputs dieses Arbeitspakets
nutzen?

Turisti a navstevnici regidénu / Touristen und Besucher der
Region

Ako zapojite cielové (a ostatné zainteresované)
skupiny do rozvoja (hlavnych) vystupov projektu?
Wie werden die Zielgruppen (und andere Akteure) in
die Umsetzung des gegenstdndlichen Arbeitspaketes
einbezogen?

Do rozvoja vystupov budu cielové skupiny zapojené
prostrednictvom kvalitativneho monitoringu realizovaného
dotaznikovym prieskumom, ktory o.i. zohladni poZiadavky
turistov. Zastupcovia obci, organizacii v dotknutych lokalitach,
poskytovatelia sluzieb budu priebezne zoznamovani s
vysledkami a projektom tak, aby poznali naroky turistov
a reflektovali na ne zvySovanim kvality poskytovanych sluZieb.

Die Zielgruppen werden in die Entwicklung des Outputs durch
Befragungen im  Rahmen des  Qualitétsmonitorings
eingebunden. Die Befragung wird die Woiinsche und
Erwartungen der Touristen erheben. Die Gemeinden- und
Organisationsvertreter im betroffenen Gebiet sowie auch die
Dienstleistungsanbieter werden durchlaufend liber die
Projektergebnisse informiert, um die Erwartungen und
Anforderungen der Touristen besser kennen zu lernen. Somit

8 Nie kazdy pracovny bali¢ek musi mat’ jeden alebo viac hlavnych vystupov projektu. Hlavny vystup projektu je vystup, ktory priamo
prispieva k projektovému vysledku, zatial co vystup je vedlajsim produktom projektu, ktory prispieva k hlavnému vystupu projektu.
9 Nicht jedes Arbeitspaket muss Kernoutputs hervorbringen. Kernoutputs tragen direkt zu den Projektergebnissen bei, wahrend
Detailoutputs Nebenprodukte aus dem Projekt darstellen, die wiederum Grundlage fiir Kernoutputs sind.
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kénnen sie auf diese Bedlirfnisse mit einer Steigerung der
Dienstleistungsqualitiit reagieren.

Popiste jednotlivé aktivity a ich vystupy v ramci projektového balicka.

Bitte beschreiben Sie die Aktivitdten und Detailoutputs des Arbeitspakets.

Aktivita
Aktivitdt

Monitoring navstevnosti cyklotras — zber a prezentacia kvantitativnych a kvalitativnych dat o
navstevnosti vybranych destinacii v rieSenom tizemi Zeleného pasu, so zahrnutim lokalit
prirodnych a kulturnych pamiatok

Monitoring-Frequenzzéihlung und Radlerbefragung — Gewinn und Préisentation den Qualitativ-
und Quantitativfrequenzzédhlungen im betroffenen Gebiet des Griinen Bandes inkl. Natur- und
Kulturdenkmale

Monitoring ndvstevnosti zahfna tri Ciastkové aktivity:

1) Kvantitativny monitoring na 4 profiloch koridoru Zeleného pdsu a pristupovych trasach na
slovenskej i rakuskej strane. Zber dat sa uskuto¢ni pocas realizacie a udrzatelnosti projektu.
2)Kvalitativny monitoring — dotaznikovy prieskum v sezéne 2018 a 2020 metdédou priameho

i nepriemeho dotazovania uZivatelov cyklotras (ciefové skupiny, dizka pobytu, pocet
prenocovani a pod.).

3)Prezentacia vysledkov kvantitativneho a kvalitativneho monitoringu formou rocnych sprav a
cez web projektu a stranky partnerov. Koordinaciu zabezpecia odborni pracovnici, zamestnanci
partnera Bratislava Region Tourism.

Monitoring beinhaltet folgende Aktivdten:

1)Frequenzzéhlungen auf 4 Stellen beiderseits der Grenze im Projektlauf und in der
nachhaltigkeitsfrist des Projektes am Griinen Band

2)Radlerbefragungen 2018 und 2020 face-to-face oder andere Befragung nach Zielgruppen,
Reisedauer, Anzahl der Ubernachtungen usw.

3)Prdsentation der Resultate in Jahresberichten und auf Projektwebseite und Partnerwebseiten
Die Koordination der Umsetzung wird durch BRT-Fachmitarbeiter gewdhrleistet.

5.1

Vystupom aktivity je analyza navstevnosti Uzemia, vyplyvajuca z vysledkov monitoringu
a uskuto¢nenych prieskumov.

Output der Aktivitét ist die Analyse der Besucherzahlen im Gebiet, die von Monitoringsergebnisse
ausgewertet wird.

Aktivita
Aktivitdt

Smerovniky k odpocivadlam a moZnostiam prenocovania

Vorwegweiser zu den Rastplétzen und Ubernachtungsméglichkeiten

Vzhladom k tomu, Ze cyklotrasa Ciastocne vedie riedko osidlenym Gzemim s malou hustotou
odpocivadiel, na moZnosti ubytovania a sluzieb budu cyklisti priblizne 3 km pred prislusSnym
miestom prostrednictvom informacnych tabul informovani, Ze sa bliZia k miestu zastavky.
Upozornenie bude vyhotovené na stojane so zelenou tabulou, odolnej voci poveternostnym
vplyvom. Tabula bude obsahovat piktogram (pribor pre znazornenie moznosti ob¢erstvenia,
pripadne postel pre informdaciu o moZnosti ubytovania) a pocet kilometrov k danému cielu, bez
toho, aby bolo spomenuté meno spolo¢nosti. ("Pre xy kilometrov oblerstvenie alebo
ubytovanie"). Pre iné oznacenie na mieste je podnik zodpovedny samostatne. Umiestnenie
smerovnikov bude s obcami dohodnuté prostrednictvom oséb cinnych v projekte. Opatrenia sa
budu realizovat na Uzemi Weinviertel, Trnavského samospravneho kraja a Bratislavského
samospravného kraja. Na vykonavanie tejto ¢innosti sa bude na rakuskej strane zodpovednym
partnerom Weinviertel Tourismus, na slovenskej strane Slovensky cykloklub.

Da die Radroute teilweise durch diinn besiedeltes Gebiet mit geringer Dichte von
Einkehrstationen, Dienstleistungen und Unterkiinften fiihrt, sollen die Radfahrer etwa 3 KM
bevor sie in einen Ort gelangen mit einer Tafel informiert werden, wenn es eine Einkehrstation
gibt. Der Hinweis erfolgt mit einer witterungsbestdéndigen griinen Tafel auf einem Steher mit
Piktogrammen (Messer und Gabel fiir Einkehrbetrieb bzw. Bett fiir Ubernachtungsbetrieb) mit
einer Kilometerangabe ohne Nennung des Betriebsnamens: ,,in xy Kilometer Einkehrstation oder
Ubernachtungsméglichkeit”.

Die Standorte der Vorwegweiser werden von der im Projekt tétigen Person mit den Gemeinden
abgekldrt. Die Mafinahmen werden im Weinviertel durchgefiihrt, sowie auch im Gebiet des
Selbsverwaltungkreises Trnava und Selbstverwaltungkreises Bratislava.

Fiir die Umsetzung der Aktivitét an der dsterreichischen Seite iibernimmt die Verantwortung
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Partner Weinviertel Tourismus, in der Slowakei garantiert die Umsetzung der Slowakische
Radverein.

5.2

Po pravom brehu rieky Moravy na rakuskej strane bude pozdi? cyklotrasy Kamp-Thaya-March
(KTM) umiestnenych 10 smerovnikov k moznosti odpocinku (zelené tabule na stojke, odolné
poveternostnym vplyvom). Tabule budu obsahovat piktogram (pribor ako symbol pre moznost
obcerstvenia a postel ako moZnost ubytovania bez uvedenia mena podniku) a pocet kilometrov.

Auf dem rechten Ufer des March-Flusses auf dsterreichischer Seite werden entlang des Kamp-
Thaya-March-Radweges 10 Hinweistafeln zu Einkehrstationen platziert. (witterungsbestdndige
griine Tafel auf einem Steher). Die Vorwegweiser werden mit Piktogrammen (Messer und Gabel
fiir Einkehrbetrieb bzw. Bett fiir Ubernachtungsbetrieb) mit einer Kilometerangabe ohne
Nennung des Betriebsnamens bezeichnet.

Aktivita
Aktivitdt

Udrzba a kontrola celého slovenského tseku trasy EuroVelo 13 a prilahlych tsekov
napajajucich sa tras vo viazbe na Storytelling.

Wartung und Kontrolle des slowakischen Teil des EuroVelo 13 -Abschnittes und angelegten
Abschnitten im Verbindung mit Storytelling.

Na ucely cistenia, udrzby a kontroly trasy EuroVelo 13 v projektovom Uzemi sa zakupi technické
vybavenie (Stvorkolka, motorova rotacna kefa na Upravu povrchov a transportné zazariadenie-
prepravny vozik o dizke 5 m pre $tvorkolku a rotaénd kefu). Stvorkolka zabezpeéi priechodnost v
lahkom, ale i tazkom teréne a lahSie sa dostane aj na miesta, kam sa neda dostat autom —
zabezpedi tak celkovtl udribu cyklotrasy. Stvorkolka bude zarover vyuZivana pri Gdrzbe znaéenia
pre ucely vykonu ¢innosti znackarov vratane prevozu materidlu (preprava zamestnancov SCK
podielajucich sa na implementacii projektu, znackarskeho materialu, naradia, znackarov, ale

i kosacky ¢i motorovej rotacnej kefy), navyse méze tahat privesny vozik, o zvysuje jej
vyuzitelnost. Technické vybavenie bude vlastnit Slovensky cykloklub, na ktorého bude aj
registrovanad. Stvorkolka, rota¢na kefa aj vozik bude parkovat v chranenom aredli, v sidle SCK v
Novom Meste nad Vahom, kde je k dispozicii gardz aj ohradené priestory, ktoré su pod
kamerovym systémom. Co sa tyka Gdrzby $tvorkolky — bude sa kupovat nové s 24 mesaénou
zarukou, v rdmci ktorej budu pripadné opravy riesené zaruénym servisom. Zivotnost $tvorkolky
je dlha a pri pravidelnom servise, ktory zabezpeci SCK bude sltzit minimalne 7 rokov. Ro¢ne
najazdi po trase EuroVelo 13 v projektovom Gzemi minimalne 1000 km. Mala rotacna kefa, ktora
sa podobne ako kosacka na travu tladi, je cenovo niekolko ndsobne lacnejsia a jej obsluha pri
Cisteni jednotlivych Usekov trasy jednoduchsia. Prepravné zariadenie je potrebné na prepravu
Stvorkolky a rotacnej kefy k trase EuroVelo 13 . Stvorkolku a rotaént kefu tak bude mozné
dopravit podla potreby kamkolvek v ramci trasy EuroVelo 13 v projektovém tzemi.

Zwecks Reinigung und Instandhaltung, Wartung und Kontrolle des EuroVelo 13 Radweges im
Projektgebiet wird eine technische Anlage eingekauft (ein 4-Rad, eine automatische
Bessenanlage zum Strafienreinigen und eine Transportanlage — Anhénger — 5m lang fiir
Transport des 4-Rades und Besenanlage). Das 4-Rad gewdbhrleistet die Freigdngigkeit im
leichtem, sowie auch im kompliziertem Terrain. Mit 4-Rad wird die Wartung der Route auch in
Abschnitte gewdhrleistet, die mit dem Auto nur schwer erreichbar sind. Somit wird die Wartung
des ganzen Abschnittes im Projektgebiet gesichert. 4-Rad wird gleichzeitig auch zur
Vorwegweiserwartung genutzt, sowie auch fiir Material- und Mitarbeitertransport (die
Mitarbeiter des Partners Slowakischen Radverein, die sich an Umsetzung der
Projektmassnahmen beteiligen, Transport des Materiales und Werkzeug fiir
Routenbeschilderung, Transport des Rasenmdhers oder automatischen Bessenanlage). Zum 4-
Rad ist méglich auch Anhdnger anzukoppeln, was seinen Nutzungsgrad erhéht. Die technische
Aussriistung wird im Besitz an Slowakischen Radverein registriert. Das 4-Rad, die automatische
Bessenanlage und Anhénger werden im gesicherten Standort parken. Das Parkplatzareal
befindet sich im Sitz des Slowakischen Radvereines in Nove Mesto nad Vahom. Zur Verfiigung
steht eine Garage auf umzdunten Areal, die durch Kamerasystem liberwacht sind.

Das Service des 4-Rades: Anlage wird neu gekauft, die eventuellen Raparaturen werden in
Rahmen eines 24-monatigen Garantie-Service-Vertrags geldst. Gebrauchsdauer des 4-Rades ist
langfristig; bei regelmdssigen Service des Slowakischen Radverein wird 4-Rad fiir minimal 7 Jahre
zu Verfiigung stehen. Jdhrlich féhrt das 4-Rad mehr als 1.000 km auf Radroute EuroVelo 13 im
Projektgebiet. Die kleine automatische Besenanlage sowie auch der Rasenmdher ist eine
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glinstige Lésung und fiir die Instandhaltungsarbeiten der Radrouten sehr effizient. Die
Transportanlage wird fiir Transport des 4-Rades und automatischen Anlage zur Radroute
EuroVelo 13 angewendet. Somit kénnen beide Anlagen nach Bedarf im Rahmen EuroVelo 13 im
Projektgebiet flexibel zum Bedarfsort transportiert werden.

Zabezpecenie servisu udrzby a kontroly cyklotrasy EuroVelo 13 a prilahlych usekov napajajucich

53 . . . ,
sa tras v projektovom Uzemi.

Sicherstellung des Services, Wartung und Kontrolle des Radroutes EuroVelo 13 und anliegenden
Abschnitten im Projektgebiet.

s wr

Poradové cislo PB Nazov investicie
Nummer des AP Bezeichnung der Investition

Nové prvky doplnkovej cykloinfrastruktury

Neue Einrichtungen der zusditzlichen Rad-Infrastruktur

Zapojenie partnerov
Beteiligung

Zodpovedny Trnavsky samospravny kraj (TTSK)
partner
Verantwortlicher
Partner

Zapojeni partneri Weinviertel Tourismus (WEV),
Beteiligte Partner | Bratislava Region Tourism (BRT)
Slovensky cykloklub (SCK)

Pre ucely skvalitnenia a lepsSie pristupného prirodného a kultirneho bohatstva Zeleného pasu budu zabezpecené
nové prvky doplnkovej cykloinfrastruktury. Po oboch brehoch rieky Morava (popri cyklotrase KTM na pravom brehu a
EuroVelo 13 na lavom brehu) budu nainstalované informacné tabule v celkovom pocte 30 ks, v jednotnom grafickom
style projektu (v synergii s realizovanym projektom ATCZ74 “Kultdra a priroda na Zelenom pase”) vo velkosti
informacnej plochy 0,6m2. Informaéné tabule budu informovat o prirodnych a kultdrnych pamiatkach na danom
mieste na Eurépskom Zelenom pése pozdiz Zeleznej opony. Dalej budi zabezpe&ené chybajlice prvky
cykloinfrastruktury na uzemi Weinviertelu, Trnavského samospravného a Bratislavského samospravného kraja —
znacenie, odpocivadla.

Zwecks der Qualitédtserhéhung und besser zugéinglicher Natur- und Kulturerbe des Griinen Bandes werden neue
Einrichtungen der zusdtzlichen Rad-Infrastruktur angeschafft. An beiden Ufer des March Flusses entlang (entlang
KTM-Radweg am rechten Ufer und entlang EuroVelo 13 am linken Ufer) werden 30 Infotafeln installiert, in
einheitlicher Grafik des Projekts (in Synergien mit realisierten Projekten ATCZ74 “Kultur und Natur am Griinen Band”).
Die Infotafeln werden in einer GréfSe der Informationsfliche von 0,6 m2 ausgefiihrt. Die Informationstafeln werden
iiber Natur- und Kulturdenkmdler angegebenen Orten auf dem Griinen Band Europa, entlang des Eisernen Vorhangs
informieren. Weiter werden die fehlenden Einrichtungen der Infrastruktur im Gebiet vom Weinviertel,
Selbsverwaltungskreises Trnava und Selbsverwaltungskreises Bratislava angeschafft - Beschilderung, Rastpldtze.

Zdovodnenie
Begriindung

Realizacia a instaldcia novych prvkov verejnej turistickej infrastruktury v jednotom designe umozni jasnu
rozpoznatelnost projektu a zvysi informovanost o histdrii a spolo¢nej turistickej ponuke na Zelenom pase. To prispeje
k zlepSeniu verejnej turistickej infrastruktiry v celom dotknutom Uzemi a k spristupneniu kultirneho a prirodného
bohatstva Zeleného pésu Sirokej verejnosti. Informacné tabule, odpocivadla a dalSie vybavenie budd informovat

10 pridajte riadky podla potreby - v pripade, Ze investicia bude na viacerych zemiach, musi byt’ tato investicia uvedena ako
samostatny projektovy balicek/Bitte nach Bedarf kopieren - falls an mehreren Standorten investiert werden soll, ist jede einzelne
Investition als eigenes Arbeitspaket anzugeben.
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o kultdrnom a prirodnom bohatstve pozdiz Zeleného pésu a taktiez doplinia chybajucu infradtruktiru v Gzemi.
Informacny servis pozidlz trasy a skvalitnenie infrastruktdry prispeje k zvy$eniu navitevnosti v regione.

Die Installation neuer Einrichtungen der 6ffentlichen touristischen Infrastruktur in einem einheitlichen Design, die eine
klare Erkennbarkeit des Projekts ermdglicht und die Informiertheit iiber die Geschichte und das gemeinsame
Tourismusangebot steigert, fiihrt zu einer Verbesserung der éffentlichen touristischen Infrastruktur auf dem gesamten
betreffenden Gebiet und zur Zugdnglichmachung des kulturellen und natiirlichen Reichtums des Griinen Bandes fiir
die breite Offentlichkeit. Die Informationstafeln, Rastplétze und weitere Ausstattung werden iiber den kulturellen und
natiirlichen Reichtum entlang des Griinen Bandes informieren un d ergdnzen die fehlende Infrastruktur im Gebiet. Der
Informationsservice entlang der Strecke und die Qualitétserh6hung der Infrastruktur werden zur Steigerung der
Besucherzahlen in der Region fiihren.

Lokalizacia investicie
Standort der Investition

Lokalizacia fyzickej investicie (NUTS V) Informacné tabule budd umiestnené na Uzemi oboch sStatov,
v prvom rade na hrani¢nych priechodoch a v obciach pozdfi
Zeleného pasu (EV13) po oboch brehoch rieky Morava

v celkovom pocte 30 ks, ktoré budu na zdklade komunikacie
s partnermi rozdelené v rdmci regiénu. Znacenie

a odpocivadla budd rozmiestnené na uzemi Rakuska aj
Slovenska.

Standort der physischen Investition (NUTS V).

Die Informationstafeln werden auf den Gebieten beider
Staaten, vorzugsweise an den Grenziibergéngen und in den
Gemeinden entlang des Griinen Bands (EV13) beide Ufer des
March-Flusses entlang, in einer Gesamtzahl von 30 Stk. Diese
werden nach Riicksprache mit den Partnern in der Region
verteilt. Beschilderung und Rastplitze werden im Gebiet von
Osterreich und der Slowakei platziert.

Rizika spojené s investiciou
Mit der Investition verbundene Risiken

Rizikom je pripadné odcudzenie alebo poskodenie informacnych tabul a dalSich prvkov infrastruktury.

Ein Risiko ist die eventuelle Entwendung oder Beschddigung der Informationstafeln und weiteren
Infrastrukturelementen.

Investicna dokumentacia
Begleitende Dokumentation zur geplanten Investition

Informacné a reklamné zariadenie s celkovou plochou do 0,6m2 umiestfiované mimo ochranného pasma pozemnych
komunikacii si nevyzaduju Rozhodnutie o umiestneni stavby.

Eine Entscheidung iber die Unterbringung eines Baus verlangen keine Informations- und Werbevorrichtungen mit
einer Gesamtfléche von bis zu 0,6 m? die auflerhalb der Schutzzone von Verkehrswegen untergebracht sind.

Vlastnictvo
Eigentiimerschaft

Informacné tabule budud umiestnené na pozemkoch vo vlastnictve obci, vliastné informacné tabule budu vo
vlastnictve jednotlivych partnerov v poéte 30 kusov (Weinviertel 15 ks, Slovensko 15 ks). Udribu bude zabezpeéovat
partner Slovensky cykloklub. Kazdy rok sa bude konat inventarizécia a kontrola informacnych tabul a odpocivadiel,
v pripade pogkodenia bude rie$ena oprava. Udrzbu budu zabezpecovat jednotlivi partneri v spolupréci s obcami.

Die Informationstafeln werden auf Grundstiicken im Eigentum der Gemeinden untergebracht, die eigentlichen
Informationstafeln werden werden im Eigentum der einzelnen Partner in einer Stiickzahl 30 (Weinviertel 15 St.,
Slowakei 15 St.) sein. Die Instandhaltung wird Projektpartner Slowakischen Radverein sicherstellen. Jedes Jahr
werden eine Inventur und eine Kontrolle der Informationstafeln und Rastplédtze durchgefiihrt, im Fall einer
Beschddigung wird die Reparatur gekldrt. Die Instandhaltung werden die einzelnen Partner in Zusammenarbeit mit
den Gemeinden sicherstellen.
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Hlavny vystup
projektul?
Kernoutput des
Projekts'?

Opiste hlavny vystup projektu
Beschreibung der Kernoutputs

Jednotka
Einheit

Pocet
Anzahl

Ukazovatel programového
vystupu, ktorého sa hlavny
vystup projektu tyka/
Programmoutputindikator,
zu dem der
Projektkernoutput Indikator
beitragen wird

Zlepsenie
verejnej
turistickej
infrastrukar
y pozdi?
Zeleného
pdsu /
Verbesserun
g der
6ffentlichen
touristische
n
Infrastruktur
entlang des
Griinen
Bandes

HV/KO 1

Vdaka realizacii a instalacii novych prvkov
verejnej turistickej infrastruktury

v jednotnom designe v synergii

s realizovanym projektom ATCZ7E4
»Kultura a priroda na Zelenom pase”, ktora
umozni jasnu rozpoznatelnost projektu

a zvysi informovanost o histérii a spoloc¢nej
turistickej ponuke na Zelenom pase, pride
k zlepSeniu verejnej turistickej
infraStruktury v celom dotknutom uzemi

a k spristupneniu kulturneho a prirodného
bohatstva Zeleného pasu Sirokej verejnosti.
Informacné tabule budd informovat

o kultdrnom a prirodnom bohatstve pozdiz
Zeleného pasu, na hraniciach a v mieste
inStaldcie poskytnu turistom informdcie,
kde sa nachadzaju a ¢o mozu v okoli
navstivit. Informaény servis pozdl? trasy
prispeje k zvySeniu navstevnosti regionu.

SK
Projekt

Die Installation neuer Elemente der
6ffentlichen touristischen Infrastruktur in
einem einheitlichen Design (in Synergie mit
dem Projekt ATCZ74 ,,Kultur und Natur am
Griinen Band”), die eine klare
Erkennbarkeit des Projekts erméglicht und
die Informiertheit iiber die Geschichte und
das gemeinsame Tourismusangebot
steigert, fiihrt zu einer Verbesserung der
offentlichen touristischen Infrastruktur auf
dem gesamten betreffenden Gebiet und zur
Zugénglichmachung des kulturellen und
natiirlichen Reichtums des Griinen Bandes
fiir die breite Offentlichkeit. Die
Informationstafeln werden (iber den
kulturellen und natiirlichen Reichtum
entlang des Griinen Bandes informieren, an
der Grenze und an der Stelle der
Unterbringung bieten sie Touristen
Informationen, wo sie sich befinden und
was sie in der Umgebung besuchen kénnen.
Der Informationsservice entlang der Strecke
wird zur Steigerung der Besucherzahlen in
der Region fiihren.

DE
Projekt

30+4

SK: Pocet spolo¢ne
vyvinutych hlavnych
produktov a sluzieb
vztahujucich sa na rozvoj
prirodného a kulturneho
dedi¢stva.

DE: Anzah der
wesentlichen, gemeinsam
entwickelten Produkte und
Dienstleistungen zur
Forderung des Kultur- und
Naturerbes

Zielgruppen

Zapojenie cielovych skupin

" Nie kazdy pracovny bali¢ek musi mat’ jeden alebo viac hlavnych vystupov projektu. Hlavny vystup projektu je vystup, ktory priamo
prispieva k projektovému vysledku, zatial co vystup je vedlajsim produktom projektu, ktory prispieva k hlavnému vystupu projektu.
12 Nicht jedes Arbeitspaket muss Kernoutputs hervorbringen. Kernoutputs tragen direkt zu den Projektergebnissen bei, wihrend
Detailoutputs Nebenprodukte aus dem Projekt darstellen, die wiederum Grundlage fiir Kernoutputs sind.
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Kto vyuzije hlavné vystupy z tohto pracovného bali¢ka?
Wer wird die Kernoutputs dieses Arbeitspakets nutzen?

Turisti a navstevnici regionu / Touristen und
Besucher der Region

Ako zapojite cielové (a ostatné zainteresované) skupiny do rozvoja
hlavnych vystupov projektu?

Wie werden die Zielgruppen (und andere Akteure) in die
Umsetzung dieses Arbeitspaketes einbezogen?

Hlavnou cielovou skupinou, ktord oslovi
realizacia novych prvkov verejnej turistickej
infrastruktary pozdi? Zeleného pasu, je Siroka
verejnost, turisti a cykloturisti. Vdaka realizacii
tychto prvkov sa celkovo zatraktivni a lepSie
spristupni Zeleny pas pre Sirokd verejnost
avdaka realizacii infotabul taktiez prispeje
k rastu informovanosti Sirokej verejnosti.
Informacné tabule budu realizované u vsetkych
partnerov  vjednotnom grafickom Style.
Informacné tabule budu financované
zrozpoctu jednotlivych partnerov, zakazku
bude  zabezpelovat  partner  Slovensky
cykloklub. Osadenie na slovenskom Uzemi
zabezpeci Sovensky cykloklub, na rakuskej
strane  Weinviertel Tourismus. Jednotlivi
partneri sa spolu s obcami budl podielat na
obsahu informacych panelov.

Die Hauptzielgruppe, die die Umsetzung der
neuen Einrichtungen der offentlichen
touristischen Infrastruktur entlang des Griinen
Bandes  anspricht, ist die allgemeine
Offentlichkeit, Touristen und Radtouristen.
Dank der Umsetzung dieser Einrichtungen
kommt zur gesamten Attraktivierung und
besser zugdnglichem Griinen Band fiir die breite
Offentlichkeit und dank der Infotafeln auch zur
Informationserweiterung  der  allgemeinen
Offentlichkeit.

Die Informationstafeln werden bei allen Partner
in einem einheitlichen grafischen Stil realisiert.
Die Informationstafeln werden von Budget
einzelnen Partner realisiert, den Auftrag wird
der Partner Slowakischen Radverein. Die
Installation auf dem slowakischen Gebiet stellt
Slowakischen Radverein sicher, in Osterreich
stellt die Installation der Partner Weinviertel
Tourismus sicher. Die einzelnen Partner werden
sich gemeinsam mit den Gemeinden am Inhalt
der Informationstafel beteiligen.

Popiste jednotlivé aktivity a ich vystupy v ramci pracovného balicka

Bitte beschreiben Sie Aktivitdten und die Outputs innerhalb des Arbeitspakets

Infotabule - Storytelling

Infotafeln - Storytelling

Za Ucelom zvysenia kvality infrastruktary pre turistov pozdi? Zeleného pasu a taktie? z ddvodu
zvySenia informovanosti o projekte a miestach, kde sa turisti nachadzaju v spojitosti s pribehmi
Aktivita Zeleznej opony a Zeleného pasu, budu v celom projektovom Gzemi nainstalované infotabule.
Aktivitdt Pripravu a realizaciu verejnej zakazky zabezpeci partner projektu Slovensky cykloklub.
Instalaciu tabul na slovenskom Gzemi zaisti Slovensky cykloklub, v Rakisku Weinviertel
Tourismus. Realizacia a osadenie informacnych tabul bude v pocte 30 ks.

Zwecks der Steigerung der Qualitdt der Infrastruktur fiir Touristen entlang des Griinen Bandes
und auch der Steigerung der Informiertheit Giber das Projekt und die Orte, wo sich die Touristen
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befinden, in Verbindung mit Geschichten des Eisernen Vorhangs und des Griinen Bandes
werden auf dem gesamten Projektgebiet Infotafeln installiert. Die Vorbereitung und die
Realisierung des éffentlichen Auftrags stellt der Projektpartner Slowakischen Radverein sicher,
Die Installation der Tafeln in die Slowakie stellt Slowakischen Verein sicher, in Osterreich
realisiert die Infotafelninstallation Partner Weinvierte Tourismus. Gesamt wird 30 Infotafeln
installiert.

6.1

Informacné tabule budu vyrobené v jednotnom grafickom Style projektu Cielova

vo velkosti informacnej plochy 0,6 m2. Informacné tabule budu zostavené | hodnota/Zielwert
z kvalitného materialu s poZadovanou trvanlivostou min. 5 rokov

s osadenim do terénu prostrednictvom stfpikov a kotiev (patiek). Osadené
budu v prihrani¢nej oblasti na Uzemi jednotlivych partnerov. Informacné
tabule budu informovat o prirodnych a kultirnych pamiatkach v danom 30
mieste na Eurépskom Zelenom pase pozdiz Zeleznej opony, sti¢astou
budu texty, fotografie a mapy. Informacné tabule budu informovat

o kultirnom a prirodnom bohatstve pozdfi Zeleného pasu, na hraniciach
a v mieste inStalacie poskytnu turistom informacie, kde sa nachadzaju

a ¢o mdzu v okoli navitivit. Informaény servis pozdi? trasy prispeje

k zvySeniu navstevnosti regionu.

Die Infotafeln werden im einheitlichen grafischen Stil des Projekts in einer
GréfRe der Informationsfldche von 0,6 m? ausgefiihrt. Die Infotafeln
werden aus qualitativem Material mit einer verlangten Haltbarkeit von
mind. 5 Jahren zusammengesetzt sein und werden mittels Pfosten und
Ankern (Fiifsen) im Geldnde installiert. Installiert werden sie im
Grenzgebiet auf dem Territorium der einzelnen Partner. Die Infotafeln
werden iber Natur- und Kulturdenkmdler am gegebenen Ort auf dem
Griinen Band Europa, entlang des Eisernen Vorhangs informieren.
Bestandteil werden Texte, Fotos und Karten sein. Die Infotafeln werden
iiber den kulturellen und natiirlichen Reichtum entlang des Griinen Bandes
informieren, an der Grenze und an der Stelle der Unterbringung bieten sie
Touristen Informationen, wo sie sich befinden und was sie in der
Umgebung besuchen kénnen. Der Informationsservice entlang der
Strecke wird zur Steigerung der Besucheranzahl in Region fiihren.

Aktivita
Aktivitdt

Budovanie doplnkovej cykloinfrastrukury

Aufbau der zusdtzlichen Radinfrastruktur

V zaujme rozvoja cyklistickej dopravy a cykloturistiky sa aktivita zameriava na zlepsenie
podmienok pre cyklistov v teréne na trase Eurovelo 13 v programovom Gzemi. Ulahcenie
prepravy a zvySenie komfortu jazdy na bicykli zabezpecia cykloodpocivadld, ktoré su miestom
pre oddych a posedenie cyklistov. Poskytnu priestor na Ukryt pred zlym pocasim a zaroven tien
pred hortcavou. Stylové ekologické odpocivadlo na Piesoénej v Moravskom Sv. Jane bude
vybavené solarnymi panelmi pre elektronabijaciu stanicu, cykloservisnym stojanom,
ergonomickym drevenym lehatkom a solarnou lavickou. Pre bezpecné zaparkovanie bude
sluzit parkovaci systém pre bicycle (cyklogaraz) vybaveny proti odcudzeniu, resp. poskodeniu
bicyklov. Cyklisti budi mat moznost vyuzit zariadenie na hygienické ucely (WC). Ekologicky
pristup bude zohladneny pri cyklogarazi, ktora bude vybavena solarnymi panelmi generujdcimi
energiu pre vnutorné a vonkajiie osvetlenie priestoru. Udrzbu, prevadzkyschopnost,
zodpovedajucu funkénost a Cistotu objektu zabezpedi interny pracovnik vnitornej spravy
Ucelového zariadenia Piesocna.

Im Interesse der Radverkehrsentwicklung und Radtourismus orientiert sich die Aktivitdt vor
allem an Verbesserung der Bedingungen fiir Radfahrerinnen in Terrain am Radroute EuroVelo
13 im Projektgebiet. Die Rastplitze gewdhrleisten leichteren Transport und erh6hen den
Radfahrkomfort. Der Rastpldtze lassen die Radfahrerinnen zum Ausrasten einladen. Sie bieten
Schutzraum bei Schlechtwetter, sowie auch Schutz vor Sonne und Hitze. Ein 6kologischer
Stilrastplatz ,,Pieso¢na” im Moravsky Sv. Jan wird mit Solarpanelen mit Elektroladestation
ausgestattet, sowie auch mit Servicegestell, ergonomische Holzliege und Solarbank. Fiir
sicheres Parken wird Parksystem fiir die Réder zu Verfiigung stehen (Radgarage), das gegen die
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Radentwendung bzw. Radbeschddigung ausgestattet wird. Den Radfahrerinnen wird eine
hygienische Anlage zu Verfiigung stehen (WC). Die ékologische Einstellung wird bei Radgarage
beriicksichtig — die Radgarage wird mit Solarpanelen ausgestattet, welche Innen- und
Aussenrdumebeleuchtung sicherstellt. Wartung, Betriebsfdhigkeit, entsprechende
Funktionsféhigkeit und Sauberkeit stellt ein interner Mitarbeiter von Verwaltung des
Rastplatzes Piesocnd sicher.

Vybudovanie cykloodpocivadla Pieso¢na Cielova
Zriadenie parkovacieho systému pre bicycle hodnota/Zielwert
62 Opravené a udrZiavané odpocivadla 1
' Ausbau der Rastplatz Piesocnd 1
2

Ausbau des Parkingsystems fiir Rdder
Renovierung und Instandhaltung den Rastpldtze

Aktivity projektu realizované mimo opravneného programového tzemia (20%):3
Projektaktivitidten auflerhalb des férderfdhigen Programmgebietes (20%)

EXKURZIE:

Za Ucelom ziskania skusenosti a Cerpania prikladov z najlepsej praxe v porovnatelnych destinaciach a ziskania
skusenosti s vedenim cyklotrasy budu zorganizované dve trojdenné exkurzie do benchmarkingového regionu

s odbornym doprovodom. Tychto exkurzii sa zicastnia zastupcovia vSetkych projektovych partnerov. Prva exkurzia
bude insSpiraciou pre Storytelling a realizaciu cezhrani¢nej cyklotrasy. Za tymto uc¢elom bude navstivena cyklotrasa
Vennbahn, veduca pohrani¢nou oblastou medzi Nemeckom a Belgickom. Pri druhej exkurzii su v popredi zaujmu
skusenosti s managementom EuroVelo na priklade cyklotrasy Drauradweg (cyklotrasa na rieke Drava) v pohrani¢nom
Uzemi medzi Korutanskom a Slovinskom. Pocas tejto navstevy bude predstavend spolo¢na realizacia a sprdva tras
prostrednictvom partnerskych organizécii a si¢asne tiez napojenie na siet EuroVelo. V rdmci exkurzie sa Ucastnici
stretnl s miestnymi zastupcami a budi na mieste diskutovat o otdzkach trasy, infrastruktiry, marketingu, organizacie
a financovania.

Weinviertel Tourismus oslovi poradensku firmu, ktora zabezpedi sprievodcovské sluzby pri dvoch exkurziach.
Odborny poradca bude povereny pripravou a odbornym doprovodom pri exkurziach. Priprava obsahuje zostavenie
mozného priebehu, briefing s aktérmi v benchmarkregione, detailné naplanovanie denného programu (prednasajuci,
Gcastnici rozhovoru, prehliadka zastdvok a pod.), plan dopravy na miesto, odpocivadla, ubytovanie vratane cenove;j
kalkulacie pre ucastnikov exkurzie. Odborny doprovod zabezpecuje pritomnost na mieste, koordinaciu programu
akcie a pripravu podkladov pre exkurziu.

Obe exkurzie su pre projekt vyznamné z hladiska nacCerpania poznatkov z najlepsej praxe aich prenesenie do
projektového Uzemia.

VELTRHY MIMO PROJEKTOVEHO UZEMIA

Projektovi partneri sa tieZ zucastnia medzinarodnych turistickych veltrhov, ktoré sa konaji mimo projektového
Uzemia. Tieto veltrhy navstivi velky pocet navstevnikov, orientujucich sa na cykloturistiku. Projektové uzemie bude
prezentované ako cykloregién s moznostou jedno aviacdenného pobytu. Pozornost bude zamerand na kultdrne
a prirodné aktraktivity pozdi? Zeleného pésu, pribehy zo Storytellingu, ako aj samotni cyklotrasu a turistickd
infrastruktdru. Prezenticia na veltrhoch bude podliehat jednotnému vizudlnemu Stylu podla design manualu.
Osloveni budu zékaznici z oblasti B2B, B2C a médii. Kazdy jeden veltrh ma medzi partnermi svojho garanta. Tento
projektovy garant zabezpeci pripravu a realizaciu veltrhu a bude aktivne podporovany ostatnymi partnermi.

Planované veltrhy mimo projektového Uzemia:
Kélnica (2x, SK), garant SCK

Brno (CZ), garant BRT

Praha (CZ), garant BRT

Berlin (DE), garant Weinviertel Tourismus
Diemen (NL), garant Weinviertel Tourismus

EXKURSIONEN:
Um Erfahrungen von erfolgreichen Beispielen dhnlicher Destinationen und Fernradwege zu gewinnen, werden zwei

13 vietky aktivity, ktoré sa vykonaji mimo opravneného zemia fondu by mali byt popisané (vratane aktivity partnerov, ktori sa
nachadzaju v rdmci programového Uzemia ako aj mimo neho). V sulade s ¢lankom 20 ETC Smernice, uzitok z akejkolvek aktivity
vykonanej mimo programového Gzemia musi byt zdévodneny.
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dreitégigen Exkursionen mit fachlicher Begleitung in eine Benchmarkregion organisiert. An dieser Exkursion nehmen
Vertreter aller Projektpartner teil. Die erste Exkursion konzentriert sich auf Inspiration, Erfahrungen im Storytelling
und der Umsetzung eines grenziiberschreitenden Radwegs. Dazu wird der Vennbahn-Radweg zwischen Deutschland,
Belgien besucht. Bei der zweiten Exkursion stehen die Managementerfahrungen eines Eurovelos am Beispiel Radweg
Drauradweg in Grenzengebiet zwischen Kérnten und Slowenien im Vordergrund. Die gemeinsame Umsetzung und
Verwaltung des Radwegs durch die Partnerorganisation und die Einfiigung in die Eurovelos werden vorgestellt. Bei
den Exkursionen treffen sich die Teilnehmer mit lokalen Vertretern um Fragen iber Routen, Infrastruktur, Marketing,
Organisation und Finanzierung direkt vor Ort zu erfahren.

Von Weinviertel Tourismus wird ein Beratungsunternehmen mit der Durchfiihrung von zwei Exkursionen beauftragt.
Das Beratungsunternehmen wird mit der gesamten Abwicklung - von der Vorbereitung bis zur fachlichen Begleitung -
beauftragt. Die Vorbereitung umfasst die Erstellung eines méglichen Ablaufes, Briefing der Akteure in der
Benchmarkregion, Detailplanung der Tagesprogramme (Referentinnen, Gespréchspartner, Besichtigungsstationen),
Transporte, Verpflegungsstationen, Unterkiinfte sowie die Preiskalkulation fiir die Teilnehmerinnen. Die fachliche
Begleitung inkluduiert die Anwesenheit vor Ort, die Reiseleitung und die Erstellung von Exkursionsunterlagen.

Die Bedeutung fiir das Projekt liegt im Lernen von Best Practice Beispielen und der Ubertragung des Wissens auf das
Projektgebiet.

MESSEAUFTRITTE AUSSERHALB PROJEKTGEBIET

Die Projektpartner nehmen auch bei internationalen Tourismusmessen teil, die ausserhalb des Projektgebietes
stattfinden. Diese Messen werden von einem hohen Anteil an radaffinen Gdsten besucht. Das Projektgebiet wird als
Radregion fiir einen ein- bis mehrtdgigen Aufenthalt prdsentiert. Dabei stehen die Natur- und Kulturschétze entlang
des Griinen Bandes, die Geschichten aus dem Storytelling, die Radwege samt touristischer Infrastruktur im
Vordergrund. Der Auftritt erfolgt in einem einheitlichen Design laut CD-Handbuch.

Angesprochen werden Kunden aus den Bereichen (B2B, B2C, Medien).

Fiir jede einzelne Messe ist ein Projektpartner hauptverantwortlich. Er sichert die Vorbereitung, Umsetzung des
Auftrittes.

Geplante Messeauftritte ausserhalb Projektgebiet:
Kalnica (2x, SK), durchgefiihrt von SCK

Brno (CZ), durchgefiihrt von BRT

Praha (CZ), durchgefiihrt von BRT

Berlin (DE), durchgefiihrt von Weinviertel Tourismus
Diemen (NL), durchgefiihrt von Weinviertel Tourismus
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5. Aktivity projektu
5. Projektaktivitdten

Celkova dizka realizicie aktivit projektu (v mesiacoch):

Gesamtdauer des Projekts in Monaten: 36
Zaciatok realizacie aktivit projektu:

(zadiatok realizacie prvej aktivity) 04/2018
Projektbeginn:

Ukoncenie realizacie aktivit projektu:

(koniec realizacie poslednej aktivity alebo viacerych aktivit, ak sa ich realizacia ukonéuje v rovnaky &as) 03/2021

Projektende:

5.1. Aktivity projektu realizované v opravnenom uzemi OP
5.1. Ort der Projektumsetzung innerhalb des forderféihigen
Programmgebiets

Veduci partner:

Weinviertel Tourismus GmbH

Lead Beneficiary:
Pracovny balicek: 0. Priprava projektu
Arbeitspaket: 0. Projektvorbereitung
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
N * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

Priprava projektu

0.1 P pro) 03/2017 11/2017

Projektvorbereitung

Pracovny balicek:

1. Riadenie projektu

Arbeitspaket: 1. Projektmanagement
ifd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
N * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

11

Management projektu - projektova uroven
Projektmanagement - Projektebene

04/2018

03/2021

1.2

Management projektu - Uroven - partneri
Projektmanagement - Partnerebene

04/2018

03/2021

Pracovny balicek:

2. Publicita a komunikacia

Arbeitspaket: 2. Kommunikation

1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:

e * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

2.1 Uvodné podujatie 07/2018 09/2018
' Kick-Off Veranstaltung

55 Zaverec€né podujatie 01/2021 03/2021
) Abschlussveranstaltung

)3 Reklamné predmety a.i. 02/2019 03/2021
' Werbegesténde u.a.

Reklamné prostriedk
2.4 P y 02/2019 06/2019

Werbemittel




Pracovny balicek: 3. Marketingova komunikacia produktu , Kultira a priroda na Zelenom pése”

Arbeitspaket: 3. Marketingkommunikation des Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen Band“
1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
s * Aktivitdtsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

Marketing produktu , Kultura a pfiroda na Zeleném pasu“ na
3.1 zahranicnych trhoch. 09/2018 03/2021
) Marketing des Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen

Band” an Aussenmdirkte

3.2 Content Management 02/2019 12/2019
) Content Management

Prezentacia projektu na vyznamnych tematickych akciach
33 cestovného ruchu 01/2019 12/2020
' Préisentation des Projektes wdhrend wichtigen

Tourismusveranstaltungen

34 Webova stranka 03/2019 03/2021
' Webseite

35 Vytvorenie databazy Foto & Video 02/2019 12/2020
' Fotos & Videos — Datenbankerstellung

3.6 On-line a off-line kampané 02/2020 03/2021
) On-Line und Off-Line Kampagnen

Cyklomapy
37 padkarten 12/2018 07/2019

28 Reklamny letdk 10/2018 04/2019
' Werbematerial - Flyer

3.9 Sprievodna brozura ku Storytellingu 10/2019 12/2019
' Begleitheft zum Storytelling

Infocesty pre poskytovatele sluzeib v cestovnom ruchu
3.10 . o 04/2019 06/2020
Inforeise mit Reiseveranstaltern

311 Rozvijanie partnerstiev v danej tematickej oblasti 06/2020 09/2020
' Partnerschaftentwicklung im betroffenen Themengebiet

3.12 Roadshow po Slovensku 05/2019 10/2020
) Roadshow in der Slowakei

Cyklotour Pieso¢na

3.13 Radtour Piesocha 06/2020 09/2020
Pracovny balicek: 4. Storytelling a realizacia
Arbeitspaket: 4. Storytelling und Umsetzung
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
A * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Storytelling
Nl 2/201 201
4 Storytelling 02/2019 09/2019
Multimedialni sprostredkovaie pribehov
4.2 06/2019 12/2019

Multimediale Stories-Vermittlung

43 Workshopy ku Storytellingu 02/2019 12/2019
' Workshops Storytelling

llustracie ku Storytellingu
4.4 ] . 04/2019 12/2019
Storytelling - lllustrationen

as Audiosprievodca Uzemim (offline mobilna aplikacia) 04/2019 03/2021
' Audioguide (Offline App)




Pracovny balicek: 5. Riadenie kvality sluzieb a infrastruktury

Arbeitspaket: 5. Qualitdtsmanagement Dienstleistungen und Infrastruktur
fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:

Aktivitdtsbezeichnung Beginn: Ende:

Nr.

Monitoring ndvstevnosti cyklotrds — zber a prezentacia
kvantitativnych a kvalitativnych dat o navstevnosti vybranych
destindcii v rieSenom Uzemi Zeleného pasu, so zahrnutim
lokalit prirodnych a kulturnych pamiatok

>1 Monitoring-Frequenzzidhlung und Radlerbefragung — Gewinn 06/2019 03/2021
und Prdsentation den Qualitativ- und
Quantitativfrequenzzdhlungen im betroffenen Gebiet des
Griinen Bandes inkl. Natur- und Kulturdenkmale
Smerovniky k odpocivadldam a mozZnostiam prenocovania
5.2 Vorwegweiser zu den Rastplédtzen und 04/2019 03/2021
Ubernachtungsméglichkeiten
Udrzba a kontrola celého slovenského tseku trasy EuroVelo
13 a prilahlych usekov napajajucich sa tras vo vazbe na
5.3 Storytelling 10/2018 03/2021

Wartung und Kontrolle des slowakischen Teil des EuroVelo
13 -Abschnittes und angelegten Abschnitten im Verbindung
mit Storytelling

Pracovny balicek: 6. Nové prvky doplnkovej cykloinfrastruktdry

Arbeitspaket: 6. Neue Einrichtungen der zusdtzlichen Rad-Infrastruktur
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o *  Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Infotabule - Storytelling
6.1. . 05/2019 12/2020
Infotafeln - Storytelling
6.2 Budovanie doplnkovej cykloinfrastrukury 03/2019 10/2020
) Aufbau der zusdtzlichen Radinfrastruktur
Projektovy partner 2: ., p .
Projektpartner 2: Trnavsky samospravny kraj

Pracovny balicek: 0. Priprava projektu

Arbeitspaket: 0. Projektvorbereitung
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
e * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Priprava projektu
0.1 P pro) 03/2017 11/2017

Projektvorbereitung

Pracovny balicek: 1. Riadenie projektu

Arbeitspaket: 1. Projektmanagement

1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:

e * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

Management projektu - projektova uroven

1.1 . & pro) p‘ ! 04/2018 03/2021
Projektmanagement - Projektebene
Management projektu - Uroven - partneri

12 g pro) P 04/2018 03/2021

Projektmanagement - Partnerebene




Pracovny balicek: 2. Publicita a komunikacia

Arbeitspaket: 2. Kommunikation
fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
) * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

pq Uvodné podujatie 07/2018 09/2018
) Kick-Off Veranstaltung

22 ZaverecCné podujatie 01/2021 03/2021
' Abschlussveranstaltung

23 Reklamné predmety a.i. 02/2019 03/2021
) Werbegestdnde u.a.

Reklamné prostriedky

2.4 Werbemittel 02/2019 06/2019
Pracovny balicek: 3. Marketingova komunikacia produktu , Kultdra a priroda na Zelenom pdse”
Arbeitspaket: 3. Marketingkommunikation des Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen Band”
ifd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

Marketing produktu , Kultura a pfiroda na Zeleném pasu“ na
31 zahrani¢nych trhoch. 09/2018 03/2021
’ Marketing des Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen

Band” an Aussenmdirkte

39 Content Management 02/2019 12/2019
) Content Management

Prezentacia projektu na vyznamnych tematickych akciach
3.3 cestovného ruchu 01/2019 12/2020
' Préisentation des Projektes wdhrend wichtigen

Tourismusveranstaltungen

34 Webova stranka 03/20119 03/2021
) Webseite

35 Vytvorenie databazy Foto & Video 02/2019 12/2020
' Fotos & Videos — Datenbankerstellung

3.6 On-line a off-line kampané 02/2020 03/2021
) On-Line und Off-Line Kampagnen

Cyklomapy
37 Radkarten 12/2018 07/2019

38 Reklamny letdk 10/2018 04/2019
) Werbematerial - Flyer

3.9 Sprievodna brozura ku Storytellingu 10/2019 12/2019
) Begleitheft zum Storytelling

Infocesty pre poskytovatele sluzeib v cestovnom ruchu
3.10 ) o 04/2019 06/2020
Inforeise mit Reiseveranstaltern

311 Rozvijanie partnerstiev v danej tematickej oblasti 06/2020 09/2020
) Partnerschaftentwicklung im betroffenen Themengebiet

312 Roadshow po Slovensku 05/2019 10/2020
) Roadshow in der Slowakei

313 Cyklotour Pieso¢nd 06/2020 09/2020
’ Radtour Piesocna




Pracovny balicek: 4. Storytelling a realizacia

Arbeitspaket: 4. Storytelling und Umsetzung
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
) * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Storytelling
4.1 2/201 09/201
Storytelling 02/2019 9/2019
49 Multimedidlni sprostredkovaie pribehov 06/2019 12/2019
) Multimediale Stories-Vermittlung
Workshopy ku Storytellingu
4.3 Workshops Storytelling 02/2019 12/2019
llustracie ku Storytellingu
4.4 . . 04/2019 12/2019
Storytelling - lllustrationen
as Audiosprievodca tzemim (offline mobilna aplikacia) 04/2019 03/2021
' Audioguide (Offline App)
Pracovny balicek: 5. Riadenie kvality sluzieb a infrastruktury
Arbeitspaket: 5. Qualitdtsmanagement Dienstleistungen und Infrastruktur
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Monitoring navstevnosti cyklotrds — zber a prezentacia
kvantitativnych a kvalitativnych dat o ndvstevnosti vybranych
destindcii v rieSenom Uzemi Zeleného pasu, so zahrnutim
lokalit prirodnych a kulturnych pamiatok
5.1 . p' y . yenp . 06/2019 03/2021
Monitoring-Frequenzzdhlung und Radlerbefragung — Gewinn
und Prdsentation den Qualitativ- und
Quantitativfrequenzzdhlungen im betroffenen Gebiet des
Griinen Bandes inkl. Natur- und Kulturdenkmale
Smerovniky k odpocivadlam a moznostiam prenocovania
5.2  Vorwegweiser zu den Rastpldtzen und 04/2019 03/2021
Ubernachtungsméglichkeiten
Udrzba a kontrola celého slovenského Useku trasy EuroVelo
13 a prilahlych usekov napdjajucich sa trds vo vazbe na
5.3 storytelling 10/2018 03/2021
' Wartung und Kontrolle des slowakischen Teil des EuroVelo
13 -Abschnittes und angelegten Abschnitten im Verbindung
mit Storytelling
Pracovny balicek: 6. Nové prvky doplnkovej cykloinfrastruktiry
Arbeitspaket: 6. Neue Einrichtungen der zusdtzlichen Rad-Infrastruktur
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
M * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Infotabule - Storytelling
6.1. . 05/2019 12/2020
Infotafeln - Storytelling
Budovanie doplnkovej cykloinfrastrukur
6.2 P 1y Y 03/2019 10/2020

Aufbau der zusdtzlichen Radinfrastruktur




Projektovy partner 2:
Projektpartner 2:

Turizmus regionu Bratislava

Pracovny balicek:

0. Priprava projektu

Arbeitspaket: 0. Projektvorbereitung
Lf:I Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
) * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Priprava projektu
0.0 . Pravapro 03/2017 11/2017

Projektvorbereitung

Pracovny balicek:

1. Riadenie projektu

Arbeitspaket: 1. Projektmanagement

Lf:I Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:

) * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:

r.

Management projektu - projektova uroven

1.1 4/201 03/2021
Projektmanagement - Projektebene 04/2018 3/
Management projektu - Uroven - partneri

1.2 & prol P 04/2018 03/2021

Projektmanagement - Partnerebene

Pracovny balicek:

2. Publicita a komunikacia

Arbeitspaket: 2. Kommunikation
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
2.1 Uvodné podujatie 07/2018 09/2018
' Kick-Off Veranstaltung
29 Zaverec€né podujatie 01/2021 03/2021
) Abschlussveranstaltung
Reklamné predmety a.i.
2.3 . 02/2019 03/2021
Werbegestéinde u.a.
Reklamné prostriedk
2.4 P Y 02/2019 06/2019

Werbemittel

Pracovny balicek:

3. Marketingova komunikacia produktu , Kultira a priroda na Zelenom pése”

Arbeitspaket: 3. Marketingkommunikation des Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen Band“
l':.’f;- Nazov aktivity Realizicia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o Aktivitédtsbezeichnung Beginn: Ende:
Marketing produktu , Kultira a priroda na Zelenom pase” na
zahranicnych trhoch
3.1 Marketing des Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen 05/2018 03/2021
Band“ an Aussenmdrkte
Content Management
3.2 02/2019 12/2019
Content Management
Prezentacia projektu na vyznamnych tematickych akciach
cestovného ruchu
33 Prdsentation des Projektes wéhrend wichtigen 01/2019 12/2020
Tourismusveranstaltungen
Webova stranka
34 Webseite 03/2019 03/2021
35 Vytvorenie databazy Foto & Video 02/2019 12/2020
) Fotos & Videos — Datenbankerstellung
On-line a off-line kampane
3.6 02/2020 03/2021

On-Line und Off-Line Kampagnen




Cyklomapy
37 padkarten 12/2018 07/2019

38 Reklamny letdk 10/2018 04/2019
’ Werbematerial - Flyer

39 Sprievodna brozura ku Storytellingu 10/2019 12/2019
' Begleitheft zum Storytelling

Infocesty pre poskytovatelov sluzieb v cestovnom ruchu
3.10 . o 04/2019 06/2020
Inforeise mit Reiseveranstaltern

311 Rozvijanie partnerstiev v danej tematickej oblasti 06/2020 09/2020
' Partnerschaftentwicklung im betroffenen Themengebiet

3.12 Roadshow po Slovensku 05/2019 10/2020
) Roadshow in der Slowakei

Cyklotour Pieso¢na

3.13 Radtour Piesocha 06/2020 09/2020
Pracovny balicek: 4. Storytelling a realizacia
Arbeitspaket: 4. Storytelling und Umsetzung
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Storytellin
4.1 Y . & 02/2019 09/2019
Storytelling
Multimedialni sprostredkovaie pribehov
4.2 06/2019 12/2019

Multimediale Stories-Vermittlung

43 Workshopy ku Storytellingu 02/2019 12/2019
) Workshops Storytelling

as Ilustracie ku Storytellingu 04/2019 12/2019
) Storytelling - lllustrationen

a5 Audiosprievodca uzemim (offline mobilna aplikécia) 04/2019 03/2021
) Audioguide (Offline App)

Pracovny balicek: 5. Riadenie kvality sluZieb a infrastruktiry
Arbeitspaket: 5. Qualitdtsmanagement Dienstleistungen und Infrastruktur
ifd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
A * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.

Monitoring ndvstevnosti cyklotrds — zber a prezentacia
kvantitativnych a kvalitativnych dat o navstevnosti vybranych
destinacii v rieSenom Uzemi Zeleného pasu, so zahrnutim
51 Iokall.t pr.lrodnych a ku!.turnych pamiatok . 06/2019 03/2021
Monitoring-Frequenzzéhlung und Radlerbefragung — Gewinn
und Prdsentation den Qualitativ- und
Quantitativfrequenzzéhlungen im betroffenen Gebiet des

Griinen Bandes inkl. Natur- und Kulturdenkmale

Smerovniky k odpocivadlam a moznostiam prenocovania
5.2 Vorwegweiser zu den Rastpldtzen und 04/2019 03/2021
Ubernachtungsméglichkeiten

Udrzba a kontrola celého slovenského Useku trasy EuroVelo
13 a prilahlych Usekov napajajucich sa tras vo vazbe na
5.3 Storytelling 10/2018 03/2021
’ Wartung und Kontrolle des slowakischen Teil des EuroVelo
13 -Abschnittes und angelegten Abschnitten im Verbindung

mit Storytelling




Pracovny balicek: 6. Nové prvky doplnkovej cykloinfrastruktiry

Arbeitspaket: 6. Neue Einrichtungen der zusdtzlichen Rad-Infrastruktur
fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
) * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
6.1 Infotabule - Storytelling 05/2019 12/2020
" Infotafeln - Storytelling
6.2 Budovanie doplnkovej cykloinfrastrukury 03/2019 10/2020
' Aufbau der zusdtzlichen Radinfrastruktur
Projektovy partner 2: .
Projektpartner 2: Slovensky cykloklub
Pracovny balicek: 0. Priprava projektu
Arbeitspaket: 0. Projektvorbereitung
P.C. p .. a . . ez e
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Priprava projektu
0.1 p Pro) . 03/2017 11/2017
Projektvorbereitung
Pracovny balicek: 1. Riadenie projektu
Arbeitspaket: 1. Projektmanagement
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
o * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Management projektu - projektova Uroven
1.1 . 8 pro) p. ! 04/2018 05/2021
Projektmanagement - Projektebene
13 Management projektu - Uroven - partneri 04/2018 03/2021
) Projektmanagement - Partnerebene
Pracovny balicek: 2. Publicita a komunikacia
Arbeitspaket: 2. Kommunikation
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
A * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
pq Uvodné podujatie 07/2018 09/2018
) Kick-Off Veranstaltung
5 Zaverecné podujatie 01/2021 03/2021
' Abschlussveranstaltung
23 Reklamné predmety a.i. 02/2019 03/2021
) Werbegestdnde u.a.
24 Reklamné prostriedky 02/2019 06/2019
' Werbemittel
Pracovny balicek: 3. Marketingova komunikacia produktu , Kultira a priroda na Zelenom pése”
Arbeitspaket: 3. Marketingkommunikation des Produktes ,, Kultur und Natur am Griinen Band”
1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
e *  Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Marketing produktu , Kultira a priroda na Zelenom pase“ na
31 zahranicnych trhoch 09/2018 03/2021
’ Marketing des Produktes ,,Kultur und Natur am Griinen
Band“ an Aussenmdrkte
Content Management
3.2 02/2019 12/2019

Content Management




Prezentacia projektu na vyznamnych tematickych akciach
3.3 cestovného ruchu 01/2019 12/2020
' Prdsentation des Projektes wdhrend wichtigen

Tourismusveranstaltungen

34 Webova stranka 03/2019 03/2021
' Webseite

3.5 Vytvorenie databazy Foto & Video 02/2019 12/2020
) Fotos & Videos — Datenbankerstellung

On-line a off-line kampane

36 On-Line und Off-Line Kampagnen 02/2020 03/2021
Cyklomapy

37 Radkarten 12/2018 07/2019
Reklamny letdk

38 10/2018 04/2019

Werbematerial - Flyer

3.9 Sprievodna brozura ku Storytellingu 10/2019 12/2019
' Begleitheft zum Storytelling

Infocesty pre poskytovatele sluzeib v cestovnom ruchu
3.10 . o 04/2019 06/2020
Inforeise mit Reiseveranstaltern

311 Rozvijanie partnerstiev v danej tematickej oblasti 06/2020 09/2020
' Partnerschaftentwicklung im betroffenen Themengebiet

312 Roadshow po Slovensku 05/2019 10/2020
' Roadshow in der Slowakei

Cyklotour Pieso¢na

3.13 Radtour Piesocna 06/2020 09/2020
Pracovny balicek: 4. Storytelling a realizacia
Arbeitspaket: 4. Storytelling und Umsetzung
Lf:l Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
A * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Storytellin
4.1 Y , & 02/2019 09/2019
Storytelling
Multimedidlni sprostredkovaie pribehov
4.2 06/2019 12/2019

Multimediale Stories-Vermittlung

43 Workshopy ku Storytellingu 02/2019 12/2019
' Workshops Storytelling

Ilustracie ku Storytellingu
4.4 . . 04/2019 12/2019
Storytelling - Illlustrationen

as Audiosprievodca tzemim (offline mobilna aplikacia) 04/2019 03/2021
' Audioguide (Offline App)

Pracovny balicek: 5. Riadenie kvality sluZieb a infrastruktury
Arbeitspaket: 5. Qualitdtsmanagement Dienstleistungen und Infrastruktur
1fd Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
e * Aktivitidtsbezeichnung Beginn: Ende:
r.

Monitoring navstevnosti cyklotrds — zber a prezentacia
kvantitativnych a kvalitativnych dat o navstevnosti vybranych
destindcii v rieSenom Uzemi Zeleného pasu, so zahrnutim
- Iokalllt pr'lrodnych a ku!‘turnych pamiatok . 06/2019 03/2021
Monitoring-Frequenzzéhlung und Radlerbefragung — Gewinn
und Prdsentation den Qualitativ- und
Quantitativfrequenzzéhlungen im betroffenen Gebiet des

Griinen Bandes inkl. Natur- und Kulturdenkmale




Smerovniky k odpocivadldm a moznostiam prenocovania

5.2 Vorwegweiser zu den Rastpldtzen und 04/2019 03/2021
Ubernachtungsméglichkeiten
Udrzba a kontrola celého slovenského tseku trasy EuroVelo
13 a prilahlych usekov napajajucich sa tras vo vazbe na
53 Storytelling 10/2018 03/2021
) Wartung und Kontrolle des slowakischen Teil des EuroVelo
13 -Abschnittes und angelegten Abschnitten im Verbindung
mit Storytelling
Pracovny balicek: 6. Nové prvky doplnkovej cykloinfrastruktury
Arbeitspaket: 6. Neue Einrichtungen der zusdtzlichen Rad-Infrastruktur
Lf; Nazov aktivity Realizacia aktivity od:  Realizacia aktivity do:
s * Aktivititsbezeichnung Beginn: Ende:
r.
Infotabule - Storytelling
6.1. . 05/2019 12/2020
Infotafeln - Storytelling
Budovanie doplnkovej cykloinfrastrukur
6.2 pIEOVE] ¢y Y 03/2019 10/2020

Aufbau der zusdtzlichen Radinfrastruktur

5.2 Aktivity projektu realizované mimo opravneného tuzemia OP

Exkurzie
Exkursionen

Veltrhy mimo projektového Gzemia
Messeauftritte ausserhalb des Projektgebiets




6. Meratelné ukazovatele projektu
6. Messbare Projektindikatoren

6.1 Prispevok partnerov k meratelnym ukazovatelom projektu
6.1 Beitrag der Partner zu messbaren Projektindikatoren

Kéd  Nazov meratelného ukazovatela Partner Merna jednotka Cielova hodnota
Code Messbarer Indikator Partner Mafeinheit Zielwert

Pocet spolo¢ne vyvinutych hlavnych produktov a sluzieb
vztahujdcich sa na rozvoj prirodného a kultirneho dedicstva

Anzahl der wesentlichen, gemeinsam entwickelten Produkte LB, PP1, PP2, PP3 Apocehtl 39
und Dienstleistungen beziiglich auf die Entwicklung des Kultur- nza
und Naturerbes
Pocet organizacii/subjektov, ktoré sa podielaju na rozvoji
kultdrneho a prirodného dedicstva pocet
Anzahl der Organisationen bzw, Einrichtungen, die an der LB, PP1, PP2, PP3 Anzahl 4
Entwicklung des Kultur- und Naturerbes beteiligt sind (P)
6.2 Prehl'ad meratelnych ukazovatelov projektu
6.2 Ubersicht der messbaren Projektindikatoren
Typ zavislosti
Kéd  N&azov meratelného ukazovatela jel\::;:;a Celkova cielova hodnota Relevancia k HP* uk:zrc:\;aetrel‘a
M Indik Ist-. -ki lati Rel HP*
Code essbarer Indikator Mageinheit st-Stand -kumulativ elevanz zu Abhiingigkeit des
Indikators
Pocet spolocne vyvinutych hlavnych produktov a
sluzieb vztahujucich sa na rozvoj prirodného a .
. i pocet
kultdrneho dedicstva névitev / rok Stget
Anzahl der wesentlichen, gemeinsam 39 N/A
) . . Besucheranz Gesamt
entwickelten Produkte und Dienstleistungen ahl/ Jahr
beziiglich auf die Entwicklung des Kultur- und
Naturerbes
Pocet organizacii/subjektov, ktoré sa podielaju na
rozvoji kultirneho a prirodného dediéstva . Ly
L . pocet Sucet
Anzahl der Organisationen bzw, Einrichtungen, 4 N/A
Anzahl Gesamt

die an der Entwicklung des Kultur- und
Naturerbes beteiligt sind (P)

* Relevancia k horizontalnym principom
* Relevanz zu horizontalen Prinzipien



7. Rozpocet projektu
7. Projektbudget

Rozpoctova kapitola
Budgetlinie

Partner

HP (VP)

PP1

PP2

PP3

Spolu
Gesamt

1. Naklady na zamestnancov
1. Personalkosten

96 445,03

36 216,00

60 000,00

50 352,00

243 013,03

2. Kancelarske, administrativne a iné
nepriame vydavky

2. Biiro und Verwaltungsausgaben
(Gemeinkosten) (indirekte Kosten)

0,00

5432,40

9 000,00

7552,80

21 985,20

3. Cestovné naklady a naklady na
ubytovanie
3. Reise- und Unterbringungskosten

16 650,50

6 000,00

6 040,00

8 300,00

36 990,50

4. Naklady na externu expertizu a
sluzby

4. Kosten fiir externe Expertise und
Dienstleistungen

138 700,00

29 101,60

138 480,00

18 744,00

325 025,60

5. Vydavky na vybavenie
5. Ausriistungskosten

3 900,00

22 650,00

11 000,00

62 694,80

100 244,80

6. Naklady na infrastrukturu a stavebné
naklady
6. Infrastruktur- und Errichtungskosten

0,00

92 200,00

0,00

0,00

92 200,00

SPOLU
GESAMT

255 695,53

191 600,00

224 520,00

147 643,60

819 459,13

Schéma de minimis
De-minimis-Beihilfe:

Vyska pomoci de minimis (zdroj EU)
Héhe der De Minimis- Beihilfe (EFRE-
Anteil)

Podiel pomoci de minimis na COV
(zdroj EU)

Anteil der De Minimis-Beihilfe an den
gesamten forderfihigen Kosten (EFRE
Anteil)

Predpoklada partner v projekte Cisté
prijimy?

Geplante Nettoeinnahmen des
Partners

HP Weinviertel Tourismus GmbH
(vP)/LB

PP1 Trnavsky samospravny kraj
PP2 Turizmus regiénu Bratislava

PP3 Slovensky cykloklub




8. Zazmluvnena vyska NFP a zdroje financovania
8. Vertraglich festgelegte Kofinanzierung

8.1. Zazmluvnena vyska nendvratného financného prispevku
8.1 Kofinanzierung auf Projektebene

Celkova vyska opravnenych vydavkov:

819459,13 €
Gesamte forderféihige Kosten:
MaX|.maIna vyska m?navr.:—ztneho finan¢ného prispevku zo zdroja EU: 696 540,26 €
Maximale EFRE-Kofinanzierung:
Maximalna vyska nenavratného finanéného prispevku zo zdroja 3R SR:
. . , . 48 994,18 €
Maximale nationale Kofinanzierung (Staatshaushalt der SR):
Maximalna vyska nendvratného financného prispevku zo zdroja narodného
spolufinancovania AT: 0,00 €
Maximale nationale Kofinanzierung (AT):
Vysk lufi i | ych jov:
y3ka spolufinancovania z vlastnych zdrojov 7392469 €

Kofinanzierung aus Eigenmitteln:

8.2. Zdroje financovania projektu v ¢leneni podla partnerov v EUR
8.2 Kofinanzierungsquellen nach Partnern in EUR

% podiel zdroja na

Gesamte forderféhige Kosten:

Zdroj E’ Suma v EUR % Spolu za zdroj rozpocte projektu
Quelle E Summe in EUR ° Gesamtfinanzierung % Anteil am
Gesamtbudget
VP 255 695,53 -
Celkovy rozpocet projektu PP1 191 600,00 - 819 459.13 a
Gesamtbudget des Projektes PP2 224 520,00 ’
PP3 147 643,60 -
VP 217 341,20| 85,00%
Spolufinancovanie zo zdroja EU: PP1 162 860,00/ 85,00% 696 540,26 85,00%
EFRE-Finanzierung: PP2 190 842,00 85,00%
PP3 125497,06| 85,00%
Spolufinancovanie zo zdroja SR SR: vP 0.0 0,00%
Nationaler Kofinanzierungsbeitrag PP1 19160,00] 10,00% 48 994,18 5,98%
(Staatshaushalt SK): i 22452,00| 10,00%
PP3 7 382,18/ 5,00%
Spolufinancovanie zo zdroja narodného vP 000, 0,00%
spolufinancovania AT: it 0,00, 0,00%
Nationaler Kofinanzierungsbeitrag PP2 0,00{ 0,00% 0,00 s
(AT): PP3 0,00/ 0,00%
VP 38 354,33 15,00%
\.I.Iastné zdroje verejné: PP1 9 580,00 5,00% 59 160,33 7,22%
Offentliche Eigenmittel: PP2 11 226,00 5,00%
PP3 0,00 0,00%
VP 0,00 0,00%
Vlastné zdroje sukromné: PP1 0,00/ 0,00% 14 764,36 1,80%
Private Eigenmittel: PP2 0,00/ 0,00%
PP3 14 764,36/ 10,00%
Celkové opravnené vydavky
819 459,13 100,00%
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